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Ryby majg gros!



| zimq, i latem... Przed
swietami | po swietach... Ryby
towarzyszg nam przez caty
rok. | wtasnie dlatego
postanowilismy zabrac¢ Was
w podroz, w trakcie ktore)
odkryjemy marki, dla ktérych
te 1 Inne podwodne
stworzenia stanowig
nieustajgce zrodto inspiracii.
Zanurzymy sie w swiat
ciekawych narracji,
konceptow, legend...
Opakowania, tak jak ryby,
mMajqg gtos w kreacji marki. | to
dosy¢ szczegolny — reklama
POojawid sie na pare sekund,
a opakowanie zostaje

z konsumentem nieco dtuzej.
Storytelling zaktada fabute,
NArracja snuje opowiesc.
Opakowanie jest niewielkim
formatem, ale za pomocag
symboli, ilustracji i innych
zablegow graficznych potraf
skutecznie poprowadziC
narracje marki i dialog

z konsumentem. Jesli mozna
je wesprzec na Inne sposoby

— np. budowaniem
experience, komunikacjq,
reklomqg, ambient
marketingiem czy trescig w
mediach spotecznosciowych
— mamy szanse wykorzystac
brandingowy potecjat,
podsytac tropy pomagajgce
ozywiC | zrozumiecC narracje,
nadac¢ wtasciwy sens
symbolom. Projektujgc
opakowaniq, probujemy
porzekazac tres¢ wazng dla
marki I angazujgcyg
konsumenta. Pawet Tkaczyk
w ,Narratologil” pisze, ze
obiekty z opowiesciami majg
wiekszg wartosc niz te, ktore
sg historii pozbawione. Muszg
INnspirowac | angazowac.
Mamy nadzieje, ze takze ten
numer Package me More
Was zainspiruje.

/espot Czteryczwarte




Nowa ryba

Projektowanie nowych marek
to fascynujgca praca,
niezwykle pobudzajgca
kreatywnie. | rozwijajgca dzieki
POzNAwaNiu Nowego: kiedy
robisz research, tworzysz
koncept, szukasz
odpowiedniego stylu lub
POMYStU NA NAZWE...

/wykle zaczyna sie od
oroduktéw (cho¢ w naszej
rylbbnej opowiesci pokazemy
takze inny przyktad). Idealnie

jest, gdy pracujgc na
kazdym z elementow

d
Mmozna

tworzycC historie — opowiesc

dla marki, by nadac |

Dlatego storytelling
| wykorzystanie go

Klerunek komunikacyj

€]
ny.

w budowaniu marek to nie
tylko ciekawa podrdz, ale
przede wszystkim bardzo

skuteczne narzedzie
marketingowe.



Feelo i jego Feelozofia

Nasza wspotpraca z Freezco,
dostawcqg ryb 1 owocow morza
na rynku miedzynarodowym
do prawie 30 krajow na catym
swiecie, rozpoczeta sie od
zdefiniowania konceptu marki
poprzez nazwe: FEELO.

Feelo to uniwersalny
neologizm o cieptym,
przyjemnym brzmieniu. Nazwao
wpisuje sie w filozofie marki:
chocC produkty przeznaczone
sg dla bardzo szerokiego
gronq, to w szczegdolnosci dla
konsumentow swiadomych,

dbajgcych o naszg planete.
/godnie z Feelozofig marki
mMa byC smacznie, zdrowo |
nietuzinkowo!
Feelo to produkty rybne bez
antybiotykow, ale takze
wegetarianskie | weganskie,
dania gotowe | przekgski. Bez
zbednych sktadnikow,
konserwantow, barwnikdw czy
wzmachniaczy smaku. Mnie|
Zznaczy wiecej, stqd
nastawienie na prosty

| autentyczny sktad, ktory
gwarantuje najlepszy smak.




Bohaterowie historii

W Czteryczwarte
stworzylismy swiat marki
mtodej, odwaznej,
nowoczesnej, kreujgce|
trendy. Nadalismy jej
indywidualny, wyrdzniajgcy
styl, na przekdr monotonii

| k
fu

asycznym konceptom

nkcjonujgcym na tym dosc

homogenicznym rynku. Do
opowiedzenia historii Feelo

zaprosilismy sympatyczne
postaci: rybbaka, rolnika,
kucharza, kucharke |
dostawce — tak, by kazda
Kategoria miata swojego
oohatera, ktory wprowadza
w bogaty smakowo,

a Jednoczesnie
odpowiedzialny swiat

marki Feelo.




Patrz przez bulgj :)

Key visual marki i jej os narracyjna to bulaj: gdy
przybiera postac okienka w opakowaniu, mozemy

Spojrzec przez niego na rybe, zobaczyc jej strukture.
W opakowaniach zadrukowanych jest miejscem no
kompozycje smakowe | pyszny appetizer. 4










Niebieski znak MSC znajduje sie tylko
na dzikich rybach i owocach morza.
Oznaczaq, ze ryby pochodzg ze
stabilnych, dobrze zarzgdzanych

towisk. Gwarantuje tez, ze ryby
pochodzg tylko z legalnych

| pewnych zrodet oraz sg prawidtowo
oznakowane.




Turkusowy znak ASC to certyfikat

zrownowazonej hodowli obejmujgce;
ryby i skorupiaki hodowlane. Produkty
oznaczone logotypem ASC swiadczg

O ograniczeniu wptywu na srodowisko
do minimum, zgodnie z zasadami
odpowiedzialnej akwakultury,
przyjaznej naturze.




llustrowana historia naturalnao

Sledzgc historie zwigzang

z ilustrowaniem ryb, nie
SpPOsOb nie wspomniec

o Marku Catesbym, angielskim
podrdzniku | rysowniku. Przez
17 lat (1729-1747) stworzyt
nowatorskie dzieto: ,Natural
History of Carolina, Florida
and the Bahama Islands”,

w ktérym podjgt sie jako
pierwszy w historii proby

opisania fauny i flory Ameryki
Pothocne). Z naszej
perspektywy istotniejszy
jest fakt, ze nie dosc, ze

w fantastyczny sposob
zilustrowat znalezione okazy,
to jeszcze jako pierwszy
umiescit kolorowe plansze

w swej ksigzce. Jego
artystyczny kunszt inspiruje
do azis.
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,Jestem zdumionaq, ze rybie mozna nadac tyle znaczen.
Kazda sytuacja, w ktorej mamy do czynienid z rybq, jest
bardzo prozaiczna, powszechna, Najzwyczajniejsza z
mozliwych. Tylko towieniu mozna nadac¢ sens

alegoryczny — przyroda, walka, samotnos$¢ — ale
wszystko, co dzieje sie pozniej: sklep z rybami albo stot
kuchenny jest zawstydzajgco zwyczajne”

Hanna Krall, ,Smutek Ryb", Warszawa 2020




Smutek ryb

Fascynujgcy zbior rozmow
Hanny Krall zebrany w tomiku
~Smutek ryb" to zapis rozmow
przeprowadzonych w ramach
rubryki ,Smutek Ryb"

w miesieczniku ,Wiadomosci
Wedkarskie". Pismo
wedkarskie postanowito
pomaoc bezrobotne] w stanie
wojennym Hannie Krall i w ten
sposob od 1983 roku mogta
orowadzic te arcyciekawq,
orzewrotng rubryke.

W intelektualnych

15

rozmowach o rybach udato
sie przekazac tresci, ktore
wymknety sie cenzurze, a byty
tak fascynujgce, ze czytelnicy
nagrodzili reporterke
wyroznieniem w plebiscycie
na ulubionego autoro
~Wiadomosci Wedkarskich”.
Wydany w 2020 .

w wydawnictwie Dowody

na Istnienie tomik brawurowo
zilustrowata [zabelo
/ychowicz. Polecamy
uwadze!




lzabela Zychowicz, ilustracja do ksigzki
Hanny Krall ,Smutek ryb”




zabela Zychowicz, ilustracje do ksigzki
Hanny Krall ,Smutek ryb”
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Rybny alfabet
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Fish & Type to siecC restauracii,
w ktdrej mozna kupi¢ wytgcznie

wysokie| jakoscl jedzenie
przygotowane z ryb lokalnych
Basenu Karpackiego.




Alfabet ryb — bo wiedzg, jak je
hodowad, towic i przyrzgdzac, by
byty najsmaczniejsze, ale takze ich

potow nie zagrazat srodowisku.
Restauracja oferuje piekng kolekcje
opakowdan na ryby | dania no
WYNOS.
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d'Eden - marka premium

Pomyst na opakowania marki

d'Eden jest geni

prostocie | Ided

sie w idee mnieg|

wiece|. Jeden s

alny w swej
nie wpisuje
ZNnaczy

Iny koncept

wystarczy, by przekazac
tresc: ryba niejako przeptywa
z naturalnego swiata wody
wprost do opakowania. To
proste przetamanie, dwugtos

23

ilustracyjny ma na celu
podkreslenie swiezosci ryby

| dbatosci o jej jakosc.
Kartonowe opakowanie
zewnetrzne nawigzuje do
tradycji pakowania puszek
sardynek, ktore otrzymujg
zewnetrzny kartonik po to, by
nie zadrukowywac puszki lub
nie klei€¢ na niej etykiety.
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Marka Tenni Mops (Ciepte morza) to ukrainski

producent przekgsek rybnych. Redesign miat
na celu odmtodzenie marki i podkreslenie
przyjemnosci ptyngcej z doskonatego smaku.
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Kobieta na rybie, czyli wino, ktore tamie
reguty

The Fishwives Club to
potudniowoafrykanska marko
wina premium. Jej koncept
jest wynikiem... sztuki,
medytacji i dtugich spacerow.
| musimy przyznac, ze ta
mieszanka daje efekt
piorunujgcy. Opowiesc

O powstaniu marki stanowi
Klasyczny przyktad ciekawie
pudowanego storytellingu:

Z jednej strony mit
zatozycielski, a z drugiej
koncept marki. Wtasciciel
MOowi: nalej sobie kieliszek
wina | usigdz wygodnie, bo to
nie jest krotka opowiesc... Nie
namawiamy do ,ztego”

| oblecujemy opowiesc
optymalnie skrocic ;)



The man on the moon

/aczeto sie od
przystowiowego sztormu.
Dyrektor kreatywny
johannesburskie] agencji
reklamowej, ktorg tworzyt

Z partnerkqg i przyjacielem
porzez 20 lat... nagle wszystko
stracit. Dom, firme dziewczyne.
/ resztkg oszczednoscli, jako
mu zostata, oraz dwoma
psami wrocit do rodzinnego
rylbbackiego miasteczka, gdzie
zamieszkat w starym domu
porzy plazy. Dtuzszy czas zyt jak
pustelnik, chodzgc jedynie no
dtugie spacery z psami.
Najchetniej w nocy,

w towarzystwie gwiazd
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| ksiezyca. Jak nie spacerowat,
to pit w podupadajgcych
barach. | wtasnie w jednym

z takich miejsc poznat dwie
wtascicielki matego studia
graficznego. Im takze nie szto
najlepiej, wiec nasz bohater,
jako byty spec od reklamy,
postanowit pomaoc. To wtedy
ujrzat portfolio zupetnie inne
niz wszystkie, ktore znat.
Portfolio petne artystycznych
conceptdw marek, pieknych
ilustracji, wtasciwie bedqgcych
matymi dzietami sztuki. Posrod
nich koncept wina Fishwives
Club.







.1 his Is a story of the age of Aquarius”...

Medytacja przyniosta
olsnienie: kobieta siedzgca
Nna rybie symbolizuje przejscie
z zodiakalnej Ery Ryb, ktorej
domeng byta meska sita, do
Ery Wodnika, ktory mocnie)
utozsamiany jest z kobiecq

energiqg. Przem
rozpOCzera sie

lelgle

0od koniec lat

60. | obecnie sie dokonuje...

ldea damy na rybie
reprezentuje kobiete na
szycie, ktéra ma wtadze i
kontrole. To potezna sito
magnetyzujgca, dajgco
impuls do dalszych zmian
spotecznych. | tak dzieki
medytacji i sztuce powstata
bodaj najbardzie]
feministyczna marka wina.
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Koncept marki i jej story to
jednak nie jedyny klucz do
sukcesu. Brakowato przeciez
produktu — wina. Ekscentryczny,
famigcy schematy pomyst nie
pomagat znalez¢ dostawcow.
Odwazyt sie dopiero wtasciciel
najwiekszej winiarni z Cape
Town i stworzyt game win
pasujgcych do konceptu:
wyrafinowanych, niebanalnych,

34

kobiecych. Dalszy rozwdj marki
to juz historia o pracowitosci

| wytrwatosci oraz chodzeniu od
drzwi do drzwi restauracii,
winiarni | dystrybutorow.

A takze o niebanalnegj reklamie
drwiqgcej z ,meskich
schematow”.
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Wszyscy znajg podstawowq funkcje
kaloszy — nieprzemakalnosc. Istnieje

jednak wiele zalet, ktdre na
pierwszy rzut oka nie sqg oczywiste

| ktorych konsumenci mogqg nie bycC
swiadomi...




Kalosze sg w stanie chronic
uzytkownika przed wieloma
niebezpieczenstwami:
zanieczyszczeniami,
zagrozeniami biologicznymi,
naturalnymi, chemicznymi,
elektrycznymi...

By¢ moze najlepszym
sposobem, by opowiedziec te
historie, jest uzycie

46

bohaterow: podwodnych
stworzen - groznych,
nieprzyjemnych,

a przy okazji mocno
rzucajgcych sie w oczy.
Niewqgtpliwie opakowanie,
dziatajgce jednoczesnie jak
stand, przetamuje wszystkie
schematy i pozwala budowac
clekawqg opowiesc o marce.




Coddies - co w wolnym ttumaczeniu

oznacza ,dorszyki”,

to jedna z bardzie] pozytywnie
ekscentrycznych marek, jakie
mieliémy okazje poznacd :)




(e0)
J




O
J
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Marka inspirowana Morzem Kantabryjskim:

Marmarind

Dla wielu osdéb widok morza
ma kojgcy wptyw. Morze
uspokaja, pozwala oderwac
sie od pospiechu
codziennosci. Szczegodlnie
Morze Kantabryjskie... Morze

Potrafl by¢ gtadkg taflg, a
jednak jest petne detal.
Patrzenie w morze sprzyja
Kreatywnosci i... powolnym
poszukiwaniom najlepszych
technik i najlepszej formy
pieknych dodatkow.

potezne | magiczne zarazem.

S1

Tak oto opowiada o sobie
pracownia personalizo-
wanych zaproszen

| dodatkdw slubnych
Marmaring, ktéra przez lata
urosta do marki e-commerce
sprzedajgce] na 6 rynkach
europejskich. [dentyfikacje
wizualng i opakowania
Marmarina zdobig
akwarelowe ilustracje
podwodnego swiata morza:
koralowcdw, alg tagodnie
falujgcych w gtebinach.
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S5
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Weganskie owoce morza

Po roslinnym miesie czas na roslinne owoce morza. Jak oddac

doswi
nowe)j

doswi

adczenie jedzenia ekskluzywnych przekgsek w zupetnie
, weganskiej formie? Nalezy opakowac je tak, by
adczenie byto zblizone. Tak wiec puszki w kartonikach

z designem nawigzujgcym do najlepszych praktyk pakowania
rylb 1 owocow morza.

Odrobine zartobliwa ilustracja krabogrzybkdw i ryby

Z haciowym ogonem dobrze oddaje | ,surowiec”, | smak:
grzybki umami a la krab oraz seler a la sieja wedzona umami.
Potgczenie tradycji ze wspodtczesnoscig. Swiat jedzenia
nieustannie sie zmienia i ciggle potrafi zaskakiwac.
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Australijskie wiadomosci

60

Doyles to najstarsza dziatajgca restauracja rybna w Sydney.
Dziata nieprzerwanie od 1885 roku i obecnie prowadzi jg pigte

pokolenie rodziny Doyles. Odswiezanie identyfikacji wizualnej

takiego miejsca jest niezwykle ciekawym zadaniem. Z jednej
strony nalezy uchwycic¢ tozsamos¢ marki, a z drugiej nadac jej
charakter atrakcyjny dla obecnych klientdw. Jak opowiadac
nistorie, by nie byta nudna? Jak tworzy¢ doswiadczenie |
jednoczesnie wspierac storytelling marki? Tutaj z pomocg
orzyszta idea gazety z targu rybnego. Pamietacie czasy, kiedy

gazet uzywato sie na targach do owijanio

towarow?

Menu to wydania dziennika, dzieki ktorym tatwo wciggngc

klienta w klimat miejsca, a opakowaniai e

ementy wystroju

wnetrz nasladujg styl reklam i szyldow z czasdéw powstania

restauracii.
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Marka narodowa to nie tylko podstawowe sym|oc>\e3
jak herby i flagi... to takze waluta. Wybor tresci sporo
MOowIl O Kraju, o jego wartosciach, tradycjach, dumie.
W wielu miejscach ogtaszane sg konkursy na nowe
banknoty. Zobaczmy projekty kilku panstw
docenigjgcych wage ryb. Tu korona norweska.




Dolar z Wysp Cooka to storytelling na banknocie:

przedstawia legende o Inie, mtodej kobiecie z
wyspy Rarotongaq, ktéra ptyneta na rekinie, by
odwiedzi¢ ukochanego. Chcgc ugasic

pragnienie, postanowita rozbi¢
rekina w gtowe. Rekin zgingt, a
o zycie. Ulitowat sie nad niqg krd

Kokos uderzajqgc

na walczyta
rekinow Tekeq,

ktory przenidst jg na wyspe do ukochanego.

Dolary z Wysp Cooka, lata 80.
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Sri Lanka, rupia, 1979



Florin arubanski




Colon kostarykanski z rekinem




Korony islandzkie

Korony islandzkie z roznych lat %




Tak, wiemy, wieloryb to nie ryba. Ale
MOCNO wWpisuje sie w kontekst.

Dlatego przy okazji przedstawiamy
zachwycajgcy projekt
argentynskiego peso.




INNe morskie
| wodne ,kreatury”

W legendach morskich Orzyznac, ze sg niezmiernie
pojawia sie wiele inspirujgce dla tworcow
tajemniczych stworow. marek | opakowan.

Echa tych mitéw znajdujemy  Poznajmy kilka z nich.

w popkulturze. Trzeba
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Kraken — najbardziej tajemniczy rum

Marka Kraken Rum powstata najprawdopodobniej w 2009 roku
w USA w Proximo Spirits. Mowi sie o nigj, ze to jedna z bardziej
tajemniczych marek. Caty pomyst opiera sie na bardzo
konsekwentnie prowadzonym storytellingu oraz experience
marketingu. Kraken wykorzystat legende o potworze
porywajgcym statki i zabijajgcym marynarzy. llustracje

w elementach brandingowych marki eksplorujg motyw
zawijajgcych sie macek osmiornicy porywajgcej statek
przewozgcej rum. Jej atrament zabarwit rum i dlatego teraz
ma tak wyjgtkowo gteboki kolor...




Storytelling marki
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Legendy o wielkich osmiornicach

Zrodtem legend o Krakenie sg najprawdopodobniej
doniesienia o spotkaniach z katamarnicqg ollbrzymiqg. Pisat juz

o nich historyk rzymski Piliniusz Starszy w | w. n.e. Potwor miat
blokowac ciesnine gibraltarskg. Krakeny i statki przez nie
atakowane pojawiajg w malarstwie marynistycznym, a takze
jako ryciny w ksigzkach z XIX wieku. Czy tworcy brandingu rumu
Kraken sie nimi inspirowali? Jest to wielce prawdopodobne.

Wielka osmiornica

Jedna z rycin z ksigzki atakujgca statek (1801),
,Sea and Land" (1889), rysunek Pierre'a Denysa |4
J. W. Buel de Montforta, ryt. 4

Ftienne Claude Voysard



Legendy o wielkich osmiornicach

Ryciny z ksigzki ,Sea and Land” (1889), J. W. Buel
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Kraken w komunikacji marki czesto
odwotuje sie do stylu rycin
| typografii z XVII-XIX w.




Ceramiczny Kraken pozwala na fizyczny

kontakt z katamarnicg

OYyWQA|g niezmiernie

_imitowane edycje Krakena

kreatywne | wyjgtkowe.
Ceramiczne butelki budujg

wylbrzezach karaibskic
Powstaty, by upamietn

egende replik oryginalnych
outelek znalezionych na
N WYSP.

IC

gigantycznego Krakena
| uhonorowac marynarzy,

80

ktorzy polegli w starciu

Z Zywiotem.

Uchwyty przy szyjce
pierwotnie stuzyty do
wieszania butelek rumu na
scianach statku, by nie ttukty

sie na falac

z tradycjq, i
outelka zamykana jest
orawdziwym korkiem.

N. Zgodnie

mitowana



Ceramiczne butelki sg dowodem no
Istnienie potwora....




Budowanie story: giftpacki z dowodami
na istnienie potwora, uwzgledniajgcymi
monumentalne dzieto o pochodzeniuy,
anatomii | historii atakdw Krakena,

CO stanowi nawigzanie do tradycj
ilustrowanych ksigg.
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Brand experience

Kraken bary pojawiajq sie w przestrzeni miejskiej w wielu
krajach. Ich wystré] mocno wspiera swiat marki. Elementy
marynistyczne, tancuchy, liny, czasem wystroj jak z wnetrzo
statku, czasem tez ,wycinki z gazet”, zdjecia ksigg, ale przede
wszystkim istotna obecnos¢ katamarnicy — wszystko to buduje
spojny storytelling marki. Nie méwigc juz o menu, ktdére opiera
sie na owocach morza. Dbatos¢ o detal i konsekwencja sg tu
traktowane w sposdb swobodny: to nie jest schemat
kopiuj-wklej. Wtasciwie historia Krakena w kazdym miejscu
pisana jest na nowo, ale ciggle jest to ta sama opowiese.




Limitowane edycje to sposob na aktywizacje
sprzedazy, ale takze podsycanie legendy. Tutagj
postcovidowy przyktad: z okazji ponownego
otwarcia barow, Kraken wypuscit 21 opakowan
stworzonych z myslg o roznych miastach. Na
kazdym z nich potwor atakuje charakterystyczny
punkt danego miasta. Promocja zachecata do
zebrania catej kolekcii.
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Katamarnica atakuje przestrzen
miejskg... murale, autobusy, stacje metra

oplecione r

orzyktad z Ir

ackami potwora. Tu
andil.










Kraken RTD

Marka w wielu krajach
rozwija sie nie tylko zo
pomocgq limitowanych edycji,
barow | ambient marketingu,
ale takze tworzgc nowe

88

warianty produktowe. Oto
porzyktad z kategorii Ready to
Drink (dedykowane butelki
oraz puszki).




Kraken RTD
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UwodziC jak syreny

Starbucks narodzit sie w
Seattle na poczgtku lat 70.
Pomystem tworcodw byto
oferowanie kawy z lepszej
jakosci ziaren, dostepnej dlo
kazdego. W trakcie szukania
nazwy dla nowego konceptu
DOjawit sie pomyst, by siegngc
0O bohatera ,Moby Dicka”.
Starbuck to pierwszy oficer
,/Pequoda”, cztowiek
honorowy, prawdziwy

90

marynarz. Odwazny, ale nie
zuchwaty: miat podejscie
racjonalne, czut respekt przed
wielorybami, dlatego jego
10dZ nie uczestniczyta
w poscigu za Moby Dickiem.
Dlaczego zatem to syreno

z dwoma ogonami pojawita
sie w logotypie Starbucksa,
a nie np. posta¢ meznego,
przystojnego marynarza’?




Historia syreny

Styszgc historie stojgcq zo
wybrang nazwqg, Terry
Heckler, poproszony

o stworzenie logo dla
Starbucksa, spedzit sporo
Czasu szukajgc inspiracii.
Przeglgdat miedzy innymi
stare marynistyczne ksieqi,
uwaznie obserwujqc
ilustracje. | tak natkngt sie no
dwuogoniastg syrene, ktora
go... uwiodta. Ziarna kawy
najczesciej transportowane

91

sqg statkami. Syreny uwodzg
SWym spliewem marynarzy,
tak jak smak kawy ma
uwodzi¢ klientdw kawiarni.

| tak powstato pierwsze logo,
silnie inspirowane
szCzegOtowosCig
XV-wiecznych rytow.
Pierwotny koncept marki
zaktadat takze sprzedaz
herbaty | aromatycznych
przypraw, stgd stosowne
napisy wokot tarczy logotypu.




Historia syreny

Powiedzmy sobie szczerze:

tak jok sama idea (tres¢) logo

moze uwodzi¢ i byta od
noczgtku pomystem

wady. Szczegotowose
sprawiata problemy w ¢

a sam rysunek wyglgdat

niezwykle oryginalnym, to
nierwotny ksztatt miat swoje

ruku,
jak

zalany farbg. Do tego syrena
miata nagi biust, co saomo w
sobie budzito kontrowersje.
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Dlatego zdecydowano sie
zNnak modernizowac,
uwspotczesniac i upraszczad.
Dodatkowo symbol zmienit
kolor, silniej nawigzujgc do
naturalnosci ziaren. Z biegiem
lat syrena stata sie tak silnym
emblematem, ze Starbucks
zdecydowat sie na logo bez
uzycia nazwy marki. Dzieki
temu syrena jest czytelna

| Ikoniczna zarazem.




Syrena z pierwszego Starbucksa
w Wiethnamie. Dwuogoniasta, choc z biustem

zastonietym wtosami. Podobna syrena widnieje
Nna opakowaniu limitowanej edycii.

4




Anniversary blend

Starbucks co roku swietuje specjalnej oprawy graficzney:
sSwoje urodziny wypuszczajgc nie Ma tu miejsca na
specjalny blend kawy. Zo minimalizm. To musi by¢
kazdym razem to nowa Kwintesencja marki: opowiesc
mieszanka, najlepsza, jakg o bogactwie smaku, ale tez
udato sie w danym roku O bohaterce: niezwyktej
stworzy¢. Anniversary blend dwuogonowej syrenie,

jest mocno aromatyczny, uwodzgce] aromatem

korzenny | wymaga trzymanej w reku kawy.
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Kolekcja 2016:
20 lat Anniversary blend



50 lat Starbucks: Anniversary blend 2021
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Anniversary blend 2022



Ksiezycowa syrend

Jednym z kluczowych

sktadnikéw global

nego

sukcesu Starbucksa jest
zdolnos¢ do adaptowania
sie na roznych rynkach za
pomocg m.in. menu, ktore
wpisuje sie w lokalne gusta.
Jesienig w Chinach wszyscy
mys$lg o ciasteczkach
ksiezycowych: sg one
tradycyjnie spozywane

podczas Swieta S

rodka

Jesieni, koncentrujgcego sie

wokot kultu ksiezyca. Czesto
wrecza sie je w prezencie dla
rodziny i przyjaciot, dlatego
wymagajqg dodatkowe)
oprawy: opakowanio
prezentowego.

Starbucks tak dobrze
zrozumiat te wyjgtkowqg
ootrzebe rynku, ze stat sie
Iderem sprzedazy ciasteczek
<siezycowych w Chinach.
Dzlekl temu syrena wykonuje
takze ksiezycowq piesn :)
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llustracja Joe Cai stworzona z okazji
Moon Festival w Chinach







1912 Pike Place, Seattle USA

U wszystko sie zaczeto: no
1912 Pike Street powstaf
pierwszy Starbucks, a lokal ten
funkcjonuje do dzis

w niezmienionegj formie. Od lat
/0. przycigga amatorow kawy,
jak rowniez tych, ktérzy chcg
poczuc ,jak to byto kiedys". To
mate, przytulne miejsce jest
jedng z wizytowek Seattle,
stanowigc cos w rodzaju

,ZYyWego" muzeum brandingul.
Wszystko jest autentyczne:
wystroj wnetrz, logo, naczynia,
neony, opakowania... Nawet
rytuaty — to tutqgj po raz
pierwszy podpisano imieniem
kubek. Ale takze — o czym
mato kto wie — barisci rzucajg
tu do siebie kubkami z kawq,...



Nowa dyscyplina baristow: przerzut kawg
przez kontuar

Podawanie do siebie kawy za pomocg
przerzutu nad kontuarem wydaqgje sie
pomystem ekscentrycznym,

a jednoczesnie intrygujgcym.
Tymczasem to czesc spektaklu, ktory
mMa miejsce w oryginalnym
Starbucksie. Dla dociekliwych: tradycjo
ta wigze sie z usytuowaniem lokalu...
Bo chodzi o Fish Market, styngcy z
latajgcych ryb.
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Fish Market, Pike Street, Seattle

Skoro nasza podrdz sladami
rybo 1 potworow morskich
zawiodta nas do Seattle na
Plke Street 1912, musimy
Konlecznie zabrac¢ Was na
drugg strone ulicy, na stynny
Targ Rybny | opowiedziecC
historie latajgcych ryb. Bo
witasnie do niej nawigzuje
tradycja rzucania kawg
Starbucks. Targ rybny

w Seattle utworzono w 1930,
ale w latach 80. przezywat
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kryzys. Wtedy to powstata
ideq, by uczynic to miejsce
clekawym turystycznie:
wykorzystano w tym celu
tradycje rzucania wielkg rybg
przy akompaniamencie
wielorybniczego okrzyku.
Pomyst ten okazat sie trafiony.
DzIS odwiedza je tysigce
turystow, a stynny przerzut
rylbg wykonywany jest okoto
200 razy dziennie.




Fish Market, Pike Street, Seattle

Dzieki tradycji rzucania rybq,
Fish Market w Seattle stat sie
nie tylko jedng z wizytowek
miasta, ale takze bardzo
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dobrze prosperujgcg markq: ze
storytellingiem i brandingiem
ZWigzanym wtasnie z tym
przerzucaniem.
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Dzlekujemy za
DOSWIECONY Czas.
Mamy naaziejeg, ze
ryloy opowiedziaty
Wam wiece|, niz sie
DO NICh
spodziewaliscie :)
DO zobaczenia

w Czteryczwarte!
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