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Farmacja | zdrowie

Recepta nie kojarzy sie nam z czyms wyjagtkowo
designerskim, skad wiec pomyst na uzywanie je|
Wzoru na opakowaniach? Czy istniejg ,zdrowe”
tendencje? Czy w morzu trendow jestesmy

w stanie wytapac wartosciowe pomysty?

W kolejnej odstonie Trendownika zebralismy dla
Was kilka trendow w opakowaniach | identyfikacji
zwigzanych z tematykg okotozdrowotna.
Przedstawimy ciekawe sposoby tworzenia marki
W swiecie zdrowia, farmacji i kosmetykow
aptecznych, a takze kilka pomystow na design,
ktory wprowadza zdrowszy tryb zycia.



Zdrowie w designie

Analizy designu w farmacji byty kiedys dosc¢ nudne. Oglgdato sie

te proste, czyste layouty marek farmaceutycznych albo brandow

ustug medycznych z poczuciem, ze sg pozbawione widowiskowosci

I charakteru. Szukato sie czegos jedynego w swoim rodzaju,
operujgcego unikalnym pomystem. Doceniato sie odwage i zrozumienie
marketera: bo przeciez zdrowie, tak jak inne kategorie powinno sie
komunikowac kreatywnie...

Mozna byto wowczas oczekiwac, ze kategorie zdrowotne beda silnigj
ISC w strone komercyjnych i widowiskowych rozwigzan designerskich.
Ze beda postugiwacd sie narzedziami i kodami spopularyzowanymi
przez marki na wskros konsumenckie: krzykliwymi kolorami,
skojarzeniami i ilustracjami, ktore pozwalajg walczyc¢ o przestrzen

na farmaceutycznej potce i dajg klientom poczucie korzystania

z prawdziwe] marki, dopasowanej do czasow.

Ha! Nic bardziej mylnego

Zmienit sie paradygmat i stato sie doktadnie odwrotnie. Mozna dzis
powiedziec, ze to swiat komercji zbliza sie do koddw zdrowia, a nie
odwrotnie. Komercja, by zachowac swojg skutecznosc, coraz bardziej
potrzebuje syntetycznosci designu kategorii zwigzanych ze zdrowiem.
Spojrzcie na opakowanie iPhone’a - czyz nie wyglada jak drogie
lecznicze kosmetyki? Spojrzcie na opakowania napojow smakowych
Red Bulla - czyz nie wyglada jak suplement diety? Spojrzcie na nowy
design marki telewizji cyfrowej Vectra - czyz nie wyglgda jak siec
gabinetow dentystycznych? Czysto, prosto, wrecz sterylnie. To, co
kiedys wydawato sie nudne, dzis staje sie odswiezajgca prostota.

Dlaczego tak sie dzieje?

W krzykliwej rzeczywistosci, w ktorej bannery, ludzie i przedmioty
rzucajg sie na nas z kazdego kata, mozg potrzebuje ukojenia. Zamiast
dodatkowo przeskalowywac intensywnosc¢ bodzcow, marki wybierajg
abstrakcje i syntetycznosc¢. UX jako pewna uniwersalna zyciowa zasada
rozlewa sie na kolejne pola. UX oznacza dzis czytelng architekture
e-sklepu, ale takze czysty design oraz sterylny branding, ktory pozwala
klientowi zrozumiec istotne pojecia wsrod mrowia bodzcow.

To nie kategoria zdrowia potrzebuje komercji. To komercja potrzebuje
upowszechnienia najlepszych regut i kodow z kategorii zdrowia.

Zachecamy wiec do lektury tego trendownika takze osoby, ktore
prowadzg marki niezdrowotne. Jest mozliwe, ze znajdziecie tu istotne
inspiracje. Jesli na dodatek przeczytacie nasz artykut o pozycjonowaniu
W czasach zdrowotnego wzmozenia - moze z tego urodzic sie

CcoS przetomowego.

Zespdt 4/4



ZDROWIE
PSYCHICZNE



#MentalHealth

Cleszy nas, ze coraz czescie] mowi sie otwarcie

O problemach zdrowia psychicznego - nie jako
stygmacie 0sob stabych, najczesciej stereotypowo
kobiet, czy jednostek poddajgcych sie bez walki.

Poza miedzynarodowymi | rzgdowymi programami
powstajg ciekawe oddolne inicjatywy szerzgce
wiedze o zdrowiu psychicznym | jego wartosci,

a takze o réznorodnych problemach zwigzanych

z technologig, presja spoteczng etc. Dbatosc

o zdrowie psychiczne to zdecydowanie jeden

z trendow najwazniejszych, ale | przynoszacych jedna
Z najbardziej pozytywnych zmian w ostatnich latach.
/wtaszcza ze dostep do specjalistow zdrowia
psychicznego w Polsce wcigz pozostawia wiele

do zyczenia, a w raporcie WHO tez nie wypadamy
najlepie;:

Mental health workforce (rate per 100'000 population)

Psychiatrists

Child psychiatrists

Other specialist doctors 2.49

Mental health nurses 30.92
Psychologists 16.35
Social workers None or not reported

Occupational therapists 3.96

Speech therapists 0.50

Other paid mental health workers 13.59



Ponizej dla porownania liczba specjalistow
(pracujgcych w publicznej i prywatnej stuzbie

zdrowia) w Polsce, Francji oraz w Niemczech.
Wyniki nie napawajg nadziejg na zdrowsze

| silniejsze psychicznie nastepne pokolenia,
zZwWtaszcza gdy spojrzy sie na liczbe psychiatrow
dzieciecych:

Human resources for mental health
Total number of mental health professionals (gov. and non-

35,798
gov.)
Total mental health workers per 100,000 population 93.55
Total number of child psychiatrist (gov. and non-gov.) 599
Human resources for mental health
Total number of mental health professionals (gov. and non- i1 1e
gov.) '
Total mental health workers per 100,000 population 173.63
Total number of child psychiatrist (gov. and non-gov.) 1,831
Human resources for mental health
Total number of mental health professionals (gov. and non- e
gov.) '
Total mental health workers per 100,000 population 144.87
Total number of child psychiatrist (gov. and non-gov.) 2,259

Wiecej o planach WHO dotyczgcych zdrowia psychicznego
znajdziecie w Special Initiative for Mental Health (2019-2023):
https://apps.who.int/iris/bitstream/handle/10665/310981/WHO-
MSD-19.1-eng.pdf?sequence=1&isAllowed=y




Witasnie dlatego projekty promujgce wsparcie czy
zwiekszanie wiedzy o zdrowiu psychicznym sg tak
potrzebne. A Im bardzie] wydajg sie inkluzywne

| dostepne (takze wizualnie), tym lepiej. Poznajcie
inicjatywe Jessiki Walsh (zatozycielki agencji
kreatywnej Sagmeister & Walsh) oraz nowojorskiego
muralisty | projektanta Timothy'ego Goodmana pt.
,12 Kinds of Kindness, Build Kindness Not Walls”

oraz ,Lets Talk About Mental Health”.

12 Kinds
ofy Kindrner

Jessica Walsh is a designer and partner
at Sagmeister & Walsh based in New York
City. She loves avocados.

Timothy Goodman is a designer and 44
illustrator with his own studio based in

New York City. He loves jazz.




12 Kinds of Kindness

Jak stac sie bardzie] empatycznym cztowiekiem
w dwunastu krokach? Autorzy podpowiadajg,
bazujac na swoim doswiadczeniu i probach,
ktore podjeli w trakcie pracy nad projektem
,Build Kindness Not Walls” w Nowym Yorku.

A 12-step experiment designed to open
our hearts, eyes, and minds.

01 Can | Help You? 07 Kill Them With Kindness
02 Open Your Eyes 08 Walk a Mile In Their Shoes
03 Switch It Up 09 Go Big or Go Home

04 Don’t Beat Yourself Up 10 Pay It Forward

05 Forgive & Forget 11 Wear a Smile

06 Face Yourself 12 Dive Deep

01 03

Can | Help You? Open Your Eyes Switch It Up

Can we gain any empathy or perspective by Bystander apathy is a phenomenon. We hung There are always people who bother

talking to strangers with different situations? missing people signs all over NYC and sat situations we try to avoid due to our

We asked New Yorkers one very simple next to them for an entire day. Did anyone selfishness, What if we had to do their job?

question: "How can we healp you?" notice? What if we did the same thing with a Could we be kinder to them in the futura?
dog?




Przez 12 miesiecy Tim i Jessie probowali otworzyc
SWoOje serca, oczy | umysty, aby stac sie milszymi,
bardziej empatycznymi ludzmi. Czy otworzg sie
bardziej na zyczliwosc? A moze powrocg do swoich
starych nawykow? Wyniki ich eksperymentu mozecie
znalez¢ na https:/12kindsofkindness.com/

Step 04

Don’t Beat Yourself
Up

We all beat ourselves up for the way
we've handled things in the past. We
tried to forgive ourselves for these
experiences by opening up about them.

deep down, am | actually hoping to find a great girl and have a meaningful,
lasting relationship? Two and a half years later, | know now that it’s the latter:

I'm looking for something more than fun.

Real Things

They moved on to real
things: real experiences
and real love and real
marriages and sometimes
real children.

SHARE:
o Facebook

o Twittor




Lets Talk About

Mental Health

Projekt Jessiki Walsh skupiajgcy historie osob, ktore
opowiadajg o problemach ze zdrowiem psychicznym,
trudnosciach i zmaganiach z codziennoscig. Historie

0sob doktadnie takich jak my wszyscy.

LET'S TALK ABOUT

S SHARE YOUR STORY

O JoIN US ON INSTA

SOMEONE

every time i say myself its
okay.but actually its not.i
always want to be happy. but

i cant.i am suffering from

danraceinn 1 didn't acrhiava

LET'S TALK ABOUT MENTAL HEALTH

MENTAL HEALTH

SHERRI SEMINE

Good morning, I'm a woman
filmmaker/screenwriter/ac-
tress In Austin and I am
crowdfunding for an all fe-
male production (screenwri-
ter, director and cast)
short film I wrote about men-
tal mental health. The cha-

racters are gay but that

ANONYMOUS

I've struggled with depres-
sion and anxiety all my
life. I go through waves of
relapses when I least expect
it and I hate it. When I was
16 I sat in my dark room
with a bottle of pills in my
hand and I contemplated

swallowing them, I took one

CONTACT US

In 2018 I was diagnosed with 'manic bi-polar' and I had sever

symptoms os psychosis which resulted in multiple episodes taking me

to the very edge each time. I was admitted at the end of 2018 into

an acute facility and I was released at the beginning of 2019.

Although I do have my own interpretation of the experience, I feel

extremely blessed to be here still and my heart goes out to

everyone who supported me through these times and anyone who's ever

been a friend to me. Now I just do my best to love everyone,

maintain peace of mind and I hope to continue doing this while

sharing my story through I Am Awear -www.iam-awear.com - @iamawear

Jonathan Hall

AGE 31, HAMILTON, CANADA

LEARN MORE



ON MY WAY T0 MAKE BAD DECTIONS

Being a sometimes-happy,
sometimes-confused, and

sometimes-lonley person
is perfectly okay.

| HEAR YOU

Compassion is easier
to find when we assume
everyone has their own
battle to fight every day.




STAY SAFE

Therapy isn’t about figuring
out what’s wrong with you. I’'ve learnt over the
It’s about discovering everything years that being
that’s right and that you’re “normal” is a lie.
already complete.

44

NOT TODAY



SHAKESPEARE
WROTE MACBETH
WHILE IN QUARANT....
N

44

Wiecej o tym projekcie znajdziesz na: https://letstalkaboutmentalhealth.com/
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Mutida Pure

lle czasu dziennie spedzasz przed ekranem? Odkad
pojawity sie takie aplikacje jak ,czas przed ekranem”,
tatwo jest nam to zmierzyc, ale i bez nich czujemy,
Ze przekraczamy coraz czescie] granice.

,Przebodzcowanie” pojawia sie jako jedno z okreslen
w kazde] probie podsumowania naszych czasow.
Tylko jak z tym walczy¢, kiedy spora czesc zycia
- takze zawodowego - toczy sie wtasnie na ekranie?

Tworcy Mutidy Pure zaczell prace od zrozumienia
| okreslenia tego, co powoduje, ze (poza koniecznymi
sytuacjami) siegamy po telefony, tablety czy laptopy.

-
Z
Z
Z
Z

-




Mudita to buddyjskie okreslenie radosci, ktora ma
swoje zrodto w dobrobycie innych ludzi. Ale co to
ma do telefonu?

Tworcy tego projektu zwracajg uwage na zdrowotny
aspekt korzystania z ekranu i ilos¢ otaczajgcego nas
oromieniowania. W 2011 roku Swiatowa Organizacja
Zdrowia sklasyfikowata pole elektromagnetyczne
Jako potencjalny czynnik rakotworczy.

Niestety wiekszosc¢ producentow koncentruje sie

na budowaniu cienszych i szybszych telefonow,

bez uwzgledniania wartosci wspotczynnika SAR

| wptywu, jaki moze to miec na zdrowie klientow.




Mutida postanowita zaprojektowac telefon,

ktory z jednej strony ma zdecydowanie nizszy
wspotczynnik narazania na promieniowanie,

z drugiej] wspomaga uzytkownikow w ,zyciu

bardziej offline”, co zapewnia wieksze skupienie

| zadowolenie. Dodatkowo to telefon z wyjatkowymi
na tle konkurencji funkcjami. Posiada na przyktad tryb
poOt-offline, ktory mozna dostosowac tak, by kontakt
z uzytkownikiem miaty tylko wybrane osoby

| W wybranych kanatach.



Poza zegarem medytacyjnym, zminimalizowaniem
promieniowania i oczyszczeniem urzgdzenia

ze ,zbednych” funkcji, tworcy postarali sie,

by Pure od strony samego designu zachecato

do swiadomego uzytkowania. Zaczeli

od projektowania bryty przez prototypowanie
ksztattow na bazie... kamieni. Yes, you heard me.
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Beautiful design
and usabhility

Open Source

Key features

Created specifically
for Mudita Pure

¥

Secure and private

B
,v
/

Desktop app

O

Optimized for E Ink display



Tak neutralny | prosty, jak to Lylko Nie przycigga uwagi Nie ingerowanie w 2ycie, w
mozliwe codzienne zadania i zachowania






Nie bez znaczenie jest takze design Ul i UX
zaprojektowanego userflow: przejrzysty,
minimalistyczny | wygodny.



To jak? Spedzasz przed ekranem tyle czasu, ile
rzeczywiscie potrzebujesz? Nie musisz zmieniac
wszystkich urzgdzen w domu, zeby zadac sobie
to pytanie i sprobowac wprowadzic w zycie

sensowng odpowiedz. Technologiczne nowinki sg
na pewno pomocne, ale proste zasady ograniczania
Cczasu spedzanego chociazby na rozrywce

W internecie tez moga wiele zmienic ;)

Log out of sites and
applications you find yourself
wasting too much time on. It

might make you think twice

before logging in again.

Wiecej o tym projekcie znajdziesz na: https://mudita.com/products/pure/







The light phone

Tworcy ,lekkiego telefonu” wzieli pod uwage nie
tylko zdrowotne aspekty przyklejenia do smartfona,
ale takze czas przeliczony na pienigdze marek, ktore
przyciggajg nas do ekrandow. Zwracajg uwage na to,
ze czesto w sieci dokonujemy wyboru: ,,za darmo
(ale z reklamami)” lub ,ptace (ale bez reklam)”

- | ze jest to wybor pozorny, poniewaz nic nhie ma za
darmo. Firmy w naturalny sposob nauczyty sie, jak
zarabiac¢ duzo pieniedzy na ,,darmowych” stronach

| stato sie to podstawag modelu biznesowego

dla internetu w obecnej formie.

JInternet nie jest darmowy - ptacimy czasem
| uUwaga. A to dwie z najwazniejszych rzeczy, ktore
mamy jako ludzie” - podkreslajg autorzy projektu.




Joe Hollier i Kaweil Tang mowig o ,,ekonomii uwagi”.
Algorytmy, ktore tworza nasze kanaty, maja cel - sg
zoptymalizowane tak, aby pokazac¢ nam wszystko,
CO sprawia, ze jestesmy na kanale jak najdtuzej.

Czy bycie bardziej ,,podtgczonymi” moze uczynic nas
szczesliwszymi? Czy takie ,podtgczenie” nie jest
ztudne?

Z takiego pytania zrodzit sie pomyst na telefon,
ktory miat odwrocic te tendencje: The light phone
to propozycja zrewaloryzowania swoich priorytetow
W zarzgdzaniu czasem i uwaga.




LIGHTEN YOUR
HEAVY PHONE
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EYE (ONTACT IS GOING EXTINCT




Wiecej o , delajtfonie” znajdziecie w Zinie:
https:./medium.com -light-phone/a-zine-about-
going-light-3128188f86ff
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Joanna Czarny

Nowe logo od Brand Care dla marki personalnej
terapeutki, a takze dyrektorki Europejskiego Centrum
Terapil.

JOANNA CZARNY




AKTYWNOSC
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Planer diety

Jesli bytes kiedykolwiek na diecie, to wiesz,

ze przestrzeganie jej zasad bywa naprawde trudne.
Samokontrola przy braku widocznych efektow

w Kkrotkim czasie nie sprzyja rygorowi. A gdyby tak
zaprojektowac sobie zdrowszy tryb zycia? W Polsce
Zaczynaja sie pojawiac planery diety, ktore utatwiajg
utrzymywanie rytmu, sprawdzanie zmian

| ,rozliczanie sie” z postanowien.

Diet Planner

Darmowy program do
ukfadania diet

-
It | lalwy w cbs'udze po ’Z

C: zaoszczedzit czas |

Put your diet on autopilot

Eat This Much creates personalized meal plans based on your food preferences, budget, and
schedule. Reach your diet and nutritional goals with our calorie calculator, weekly meal plans,

grocery lists and more, Create your meal plan right here in seconds.

Ready to give it a shot? Let us know your diet. 44




Jednym z ciekawszych pod katem designu jest
orojekt Martyny Wedzickiej-Obuchowicz wykonany
dla dietetyka Michata Wrzoska. Planer diety w swoim
minimalistycznym designie daje nam:

» Instrukcje obstugl wszystkich zadan
* Miejsce na uzupetnianie pomiarow ciata

 Organizer osobisty - 0os dnia, notatki i zadania

* Dziennik stylu zycia - zywienia, aktywnosci
| dobrych nawykow

« Podsumowanie i ,rozliczenie” zadan z kazdego
tygodnia i z kazdych 4 tygodni

 Wskazowki na temat wptywu diety, roli snu, korzysci

z aktywnosci fizycznej | znaczenia wody w zyciu
klienta

Wizualnie projekt na pewno zaspokaja nasze
pragnienia. Mamy nadzieje, ze rownie dobrze wptywa
na potrzebe podjadania.

Niby znasz te wszystkie zasady:
jedz warzywa, pij wode, wysypiqj
sie...

Tylka co 7 tege, skoro tak trudno radbac o nie katdego dmna?
Zapewne obiecujesz sobie, ze dzis jest ten dziers: od jutra zaczniesz | wszystko

$i¢ 2mieni. Weigl jednak powtarza sig ten sam scenariust..,

Wytrzymujesz moksymalnie tydzien lub kilka tygodni | nagle wszystkie
staranic spelzajq na niczym.
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LEKI, KOSMETYKI,
PARAFARMACEUTYKI



Najwieksi producenci
farmaceutyczni

Na rynku farmacji funkcjonuje twardy podziat
konkurencji: wielkie konsorcja vs mate brandy.
Sredniej wielkosci producenci i marki w tym spektrum
— od potentatow do prawie start-upow — stanowig
minimalng czesc. Lista wielkich graczy od lat
pozostaje zreszta niemal bez zmian:

1. Pfizer /. Abbvie
2. Roche 8. GSK
3. Novartis 9. Amgen
4. Johnson & Johnson 10. Gilead
5. Merc 11. Bayer
6. Sanofi

Drobne roszady miejsc na tej liscie odwzorowuje
takze stabilnosc identyfikacji wizualnej. Znaki tych
marek rzadko przechodzg rewolucyjne rebrandingi,
racze] drobne liftingi. Niektore znaki marek z tej listy
nie zmienity sie prawie wcale od kilkudziesieciu lat.
Podobnie jak w sektorze finansowym, waznym
aspektem marek farmaceutycznych jest zaufanie,
bezpieczenstwo, stabilnosc i profesjonalizm.

Mimo tej ,,niemrawosci” wizualnej, marki, ktore
zdecydowaty sie na zmiany (w wiekszosci niedawno)
wybity sie znaczgco na tle swojej konkurenciji. Inne
pozostajg przy delikatnych zmianach.

44



Bayer

Marka, ktora od prawie 100 lat oscyluje wokot
podobnego motywu graficznego w swoim znaku,
naprzemiennie usuwajac | wprowadzajac logotyp
do sygnetu oraz dodajac zielen, btekit | wracajac
do czerni. | wcigz logo Bayer pozostaje jednym

Z Nnajbardziej rozpoznawalnych na swiecie...




Sanofi

Ostatnim ruchem marki byt rebranding 10 lat temu,
ktory przyniost duzg zmiane wizerunku.
Czestotliwos¢ metamorfoz Sanofi wpisuje sie

w tendencje tego sektora rynku. Obecny znak

ma symbolizowac nadzieje, jakg potentat opieki
zdrowotnej chce dawac swoim pacjentom poprzez
trzy sity widoczne w sygnecie: wyspecjalizowany
personel, know-how i liczng sie¢ oddziatow na catym
swiecie.

@
sa nOF | sanofi~synthelabo

1973 1999

sanofi aventis

[L'essentiel c'est la santé.




MERCK KGaH

Choc¢ w top 10 brandow farmaceutycznych znajduje
sie silna i niezmienna marka Merck & Co., ktora nie

poddaje sie zmianom, to jej historyczna spodtka matka,
czvli niemiecka Merck KGaH, przeszta kilka lat temu
sporg transformacje pod wzgledem wizualnym.

Za rebrandingiem stat zespot Futurebrand, ktory
iNnspirowat sie trzonem biznesu Merck - nauka

| Swiatem obserwowanym przez mikroskop. Mineto

6 lat, a nas dalej zachwyca swiezosc | uniwersalnosc
tej identyfikacji O

MERCK -
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Pfizer

Po zmianie nazwy w 1940 roku dokonano
metamorfozy wczesniejszego emblematu

,Chas Pfizer & Co” na znak ikonicznej ,pastylki”

Z wyrazistym liternictwem. W 1987 roku Gene
Grossman zaprojektowat nowa typografie, nadajac
marce charakterystyczne ,F”, a takze odswiezyt
kolorystyke. Wtasnie ten znak w niemal niezmienionej
formie reprezentowat Pfizer przez kolejne 30 lat.

1990 2009 1




Pfizer

2021 rok przyniost duza zmiane w identyfikacji marki

| je] gtownym przekazie. Znikta ,pastylka” | zastapit

ja kod DNA. ,We're unlocking the pill to reveal Pfizer’s
DNA: the power of science.” - Pfizer wchodzi

na wyzszy poziom. Nie pozycjonuje sie juz jako
oroducent lekow, ale zespdt naukowy pracujacy

na polu medycyny.







@ rfeer

S fieer




Making the
impossible
possible.

Making the
impossible
possible.

& Pfizer
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Mtodsze firmy

Nie wszystkie marki z listy top 10 sg jednak tak stare.
Abbvie, ktore powstato w 2013 roku poprzez
uniezaleznienie sie od Abbott, nie zdazyto przejsc¢
jeszcze zmiany identyfikacji. Z kolel znak GSK
(GlaxoSmithKline) przeszedt od 2000 roku jedynie

drobne liftingi.

Qbbvie




Niezmienne ,,twarze”

[(J GILEAD ') NOVARTIS

Roche (ohmonaGohmon

AMGEN



Rynek polski

Na przestrzeni lat swoje miejsca na rynku zdobywajg
kolejne kultowe leki | medykamenty. Dla marek lekow
stabilnosc | ciggtosc wizualna takze ma ogromne
znaczenie. Mozna pomyslec, ze niektore opakowania
nie zmienity sie od dawna. Nic bardzie] mylnego

- opakowania permanentnie ewoluujg. Oto klika
naszych case study, ktore to potwierdzaja.



ACTIVE LIFE ENERGY




ALE

Czy mozna wprawic w ruch marke sportowga? Jak jg
ozZyWIiC, a jednoczesnie otworzyc¢ na szersze grono
odbiorcow? Odpowiedzi na te | inne dylematy
znalezlismy w trakcie pracy nad rebrandingiem
wizerunku suplementow ALE. Wyznaczylismy dla marki
nowy, dynamiczny kierunek

ALE to znane i cenione przez sportowcow suplementy,
ktore postrzegane byty wczesnie) przede wszystkim
Jako produkty dla profesjonalistow i osob
uprawiajgcych sport szczegolnie intensywnie.
Powiedzmy sobie jednak szczerze: sport jest nie tylko
dla tak zwanych ,ultrasow”! Aktywny tryb zycia to nie
tylko maratony, triatlony i inne spektakularne
wydarzenia, ale przede wszystkim codzienny sposob
funkcjonowania wielu ludzi, dla ktorych ruch i treningi
Mmajg ogromne znaczenie. W te] prosportowe]
codziennosci przydaje sie motywacja oraz wsparcie,

a zapewnia je wtasnie marka ALE ze swojg bogata,
ciggle rozbudowywang ofertg produktowa. Co stanowi
wspolny mianownik wszystkich aktywnych ludzi i osob
uprawiajgcych sport?

Naszym zdaniem jest nim jedno magiczne stowo: cel.
Poprawic swojg kondycje. Czuc sie swietnie w swoim
ciele. Pobiec w maratonie. Miec wiecej energii... Sport
to miedzy innymi radosc ze stawiania sobie celow

| satysfakcja z ich realizacji. Ten sposob myslenia

o aktywnosci fizycznej towarzyszyt nam w trakcie
pracy nad markag ALE i stat sie podstawg do wyboru
finalnego konceptu kreatywnego.



Nasza droga do celu - realizacji powierzonego
zadania - zbudowana jest z linii. Wykorzystalismy je,
by stworzy¢ nowy design opakowan.

dle

ACTIVE LIFE ENERGY
1

:Gel |

Quick Energy |
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Linia startowa, linia mety, bieznia, boisko, tor...

Motyw linii jest mocno osadzony w swiecie sportu
| wystepuje chyba w kazdej dyscyplinie. Linia
wyznacza Kierunek, przybliza do celu, wigze sie

z zasadami gry, stanowi wazny punkt odniesienia.
Kojarzy sie zarowno z ruchem, nawigacja

| przemieszczaniem w przestrzeni, jak tez ze
wsparciem i regeneracja. Tak potrzebne w sporcie
linie przenieslismy w swiat marki ALE i je] nowych
opakowan.
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Radical

Radical to od dawna flagowa marka firmy Farmona.
Cieszgce sie popularnoscig kosmetyki do wtosow
cenione sg za sktad, w ktorym wazne miejsce zajmuja
ekstrakty roslinne. Redesign miat na celu
wzmocnienie wybranych aspektow marki, dotychczas
pozycjonowane] jako ziotowa. Do mocy ziot
dodalismy mocny akcent na potce sklepowej - design
opakowan, ktory wspotgra z hastem marki
,Radykalnie wzmacnia wtosy”.

Nasi projektanci staneli przed zadaniem pogodzenia
Swiata naturalnosci ze swiatem kosmetykow
nowoczesnych, specjalistycznych, gwarantujgcych
deklarowane efekty.




Zalezato nam na znaczgacej poprawie postrzegane]
Jjakosci.Udato nam sie udowodnic, ze produkty

z dodatkiem naturalnych sktadnikow nie musza byc
nijakie, a poprzez strone wizualng mozemy budowac
ich profesjonalny charakter.
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Mehnavitin

Naszym zadaniem byta kreacja marki parasolowe]
obejmujgce] szereg produktow.

Menavitin to rodzina innowacyjnych preparatow
na bazie czgsteczki 1-MNA, bedgcej efektem
kilkunastu lat pracy naukowcow z Politechniki

t odzkiej i Uniwersytetu Medycznego

w todzi. Czasteczka ta jest fizjologiczng
substancjg pochodzenia witaminowego, ktorej
poziom w organizmie spada wraz z wiekiem.

Projektujgc Menavitin, wstuchiwalismy sie w opowiesc
chemikow o regeneracyjnym dziataniu 1-MNA

na komorki, co zainspirowato nas do opracowania
molekularnego designu. Tu liczy sie kazda czgsteczka.
Zalezato nam na stworzeniu charakterystycznej,
wyrozniajgcej sie identyfikacji, a jednoczesnie
nawigzaniu do dziatania suplementow.

menavitin
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Centralny punkt projektu stanowi I-MNA zamkniete
w ikonie marki. Waznym elementem identyfikacji
jest takze intensywnie kolorowa ilustracja

struktury tkankowej, w stylistyce nawigzujgce]

do wspotczesnego sposobu pokazywania

komorek | procesow biologicznych.

Inspiracja dla turkusowo-morskiego koloru ikony
1-MNA staty sie pochodzgce z morza algl, bo sg one
najbogatszym naturalnym zrodtem tej czasteczki.




Dodatkowo, na dziatanie produktu zwraca uwage
logotyp, ktory zaprojektowalismy tak, by wyroznic
litere ,v”, podkreslajgca witalnosc | witaminowosc,
ukryte w nazwie marki.

A co z samym opakowaniem? Ksztatt stoiczka
nawigzuje do tradycyjnych aptecznych naczyn na leki,
a jednoczesnie jest prosty, nowoczesny | jakosciowy.
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Farmacia Mier.

Tradicion que Cuida de Ti Desde 1868




Tradiclon que Culda de Ti

Farmacia Mier.

Linea Salud # 40A629

PANTONE 361 C

Linea Belleza # dd292c

PANTONE Bright Red C

Linea Rehabilitar # 57016a 44

PANTONE 2623 C
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Lisapharma rebranding

Lisapharmy is mawmnly sctive in the groduction
and development of slerile njectable drisgs and now it has
a new fresh Liquid brand identity,
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LOGO

The logo alreody existed and the client wonted to
stick to i1, So the task was to expand the bronding

including the old loge,

Already exitsting New elements

elements of the bronding ol the bronding
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TYPEFACE

Mr Eaves Mod OT - Regular

Mr Eaves Mad QT - Light

Mr Eaves Mod OT - Heavy

CAPOTHEKE
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ILLUSTRATIONS

Hond deown ilustration
of the ingredients
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Coloe acheme  herbal tea

Main color
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AESKULAP
BONBONMISCHUNG

COLOR

Colar scheme - herbol condy
Main color
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ekstrakc ja komérkowa NG s S

proces, polegajacy

na przeprowadzeniu peinego

zakresu fitosktadnikdédw naturalnie
wystepujacych w roslinie do piynnego
podtoza, ktdore symuluje Srodowisko
komérki. Dzieki innowacy jnym
mechanizmom biomimikrii komdérkowe j
roslina nie jest narazana

na stres, ktdéry degraduje

najcennie jsze zwiazki na potrzeby
energetyczne, w celach obronnych.
Dzieki temu witaminy, flawonoidy
oraz inne cenne skiadniki sg obecne
w duzych stezeniach w pozyskanych
ekstraktach.
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LOCION

MEDICO
RESPONSABLE
DR. RODRIGO
GUTIERREZ

FECHA DE EL ABORACION
Agosto 2018

DERMATOLOGIA
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DOBREGO MYDLA




MINISTERSTHO
OBLED HTHA







&5 | MINISTERSTHO

BOMISO YL




a MINISTE RS Tig
""‘""““‘
-~ P










HINISTERSTHO

AR W

i oo e wora G50




a recipe
for
wellness




I Infectious Bad cold caused by virus I

A common iliness that makes

I you feel tired and weak and clear your nose I

EX

Causing

Common

Infectious
flu

It makes you cough

m«mmﬁw
to solve problems

Dental

ulcer

Sore

throat

inflammation

Often coused
Swelling and pain in part by eating hot
of your body or salty food

Slowing down
blood circulation

Cooling
down

Skin temperature marginally
goes down due to cold or
windy weather

This process may cause
various

o o, o

The decline of temperature slows
down the blood circulating and

provides a perfect environment for
the growth of bacteria in your body

I Abnormal Not due to hot weather I

Abnormal
sweating
Due to
debility

T

Sweat to balance the
body temperature

O 1 ey bioct

thomsalves to t;emulltm:'a in
the face of infections

Expelling QoA A of e et
metabolite
Blowing
nose

- B =

Expel substance produced

Excreting waste to protect your body during metabolism

Need more fluid than usual to Humidity

carry the waste produced by cells

o ]

[ [T

- Interstitial fluid
Swelling accumulation
Puffing up Usually caused by changing of osmotic pressure
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Zrodta

https:/www.thelightohone.com/
https:/www.instagram.com/thelightphone/
https://www.instagram.com/wearemudita/
https:/mudita.com/products/pure/
httos:/boanaskin.com/pl/
https://letstalkaboutmentalhealth.com/
https:/www.instagram.com/letstalkaboutmentalhealth/
https://12kindsofkindness.com/about/

https:/www.who.int/mental_health/evidence/atlas/profiles-2017/
POL.pdf?ua=1

https:/www.youtube.com/channel/UCMal5HioNUk5whOF6OFVYCA
https://michalwrzosek.pl/sklep/planner-zaprojektuj-zdrowe-zycie/
httos:/www.wedzicka.com/diet-planner

https://www.behance.net/gallery/108198093/Lab-Botic-Formulas-
Madgistrales-Skincare?

https://www.behance.net/gallery/87401843/Cannabium?
https:.//www.behance.net/gallery/60358641/a-recipe-for-wellness-?

https://www.behance.net/gallery/101680667/Help-Remedies-Single-
Packaging

https:.//www.behance.net/gallery/104887039/Stella-Pharm-Packaging?
https://www.behance.net/gallery/107266841/Amuleto-Portal?
https://www.behance.net/gallery/80643405/PERFORMA?

https://www.behance.net/gallery/27820309/Stylized-medical-gift-
packaging?

https://www.behance.net/gallery/25031155/Antidepressants?
https://www.behance.net/gallery/97297557/Farmacia-Mier
https://www.behance.net/gallery/36968045/Casida-Packaging-Design
https://www.behance.net/gallery/40611147/Botanica-Packaging
httos:/www.behance.net/gallery/68222513/AESKULAP

https:/www.behance.net/galleryv/42343927/Ministerstwo-Dobrego-Mydla
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Zrodta

https:.//www.behance.net/gallery/40621703/BCARE-Pharmacy-
ldentity-Naming

httos://www.behance.net/gallery/88680677/ajdentika-apteki-chehov-
Pharmacy-Chekhov-ldentity

https:/www.behance.net/aallery/19784167/Farmax-ldentity
https:.//www.behance.net/gallery/23643765/Farmacia-Esplugas-
brand-identity

https:/www.behance.net/gallery/40334801/Botica-Antiguo-Golf
https:.//www.behance.net/gallery/96679393/Canalejas-Pharmacy
httos://www.behance.net/gallery/29147295/Farmacia-Ciutat-Jardi

https:/www.behance.net/gallery/106676293/Medicase-Online-
Pharmacy-Branding

httos://www.behance.net/gallerv/54767451/Koc-lac-Branding
https:/www.behance.net/qgallery/87686341/Metode
https:/www.behance.net/gallery/87907543/Dr-Greve-Pharma
https://www.behance.net/gallery/98652669/Alform
httos:/www.behance.net/gallery/45754831/Farmaxpress

https:.//www.behance.net/gallery/96746543/Apotheek-De-Boeck-
Houman

https:/www.behance.net/gallery/98888015/Chefaa-Rebranding-
Eaypt

https:.//www.behance.net/gallery/52031911/LISAPHARMA-Brand-
identity

httos:/team.desian/work/pfizer



Dziekujemy!

Wiecej znajdziesz na https://44branddesian.com/
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