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Czteryczwarte Brand Design od prawie
dwoch dekad specjalizuje sie w tworzeniu
wizerunku marki, identyfikacji wizualnej
oraz projektowaniu strukturalnym.
Branding 360, ktorego wielowymiarowe
podejscie definiuje marke na ptaszczyznie
wszystkich zmystow, jest istota naszych dziatan.
Skupiamy ponad czterdziestoosobowy zespot
strategow, projektantow, rysownikow,
ilustratorow, konsultantow, art directorow,
copywriterow oraz operatorow DTP.

Zapraszamy do lektury!
Zespot Czteryczwarte Brand Design






Trendy 2019/2020

Trendy - tendencje w projektowaniu, ktore warto
obserwowac, inspirowac sie nimi, ale i tworzyc¢. Sa
odpowiedzig na problem, zmiane przyzwyczajen,
nowa technologie, inny tryb zycia, che¢ odmiany,
pocigg do nowego czy po prostu na nude i sztampe.
Tym jest dla nas design - odpowiedzig na pytania,
ktore stawia cztowiek i jego potrzeby: jak to zrobic?

Pokazujemy projekty, ktore sg dla nas trafnymi
odpowiedziami i beda sie rozwija¢ w 2019/2020 roku.
W obliczu zmian zapotrzebowania ostatniego roku
stoimy u progu czasow bardzo odwaznych, niemal
brawurowych rozwigzan, ktore wchodzag na szeroka
skale do mainstreamu, a nie designu koncepcyjnego |
wydumanych wizji futurystycznych. W dzisiejszym
orojektowaniu pojawia sie wyjatkowo wiele trendow
O rozbieznych celach czy tez znoszacych sie
wzajemnie przez odwrotng egzekucje graficzng, na
przyktad rozbuchane ilustracje i kolory konkurujg z
mMminimalizonem.

Projektanci zaprezentowanych przyktadow na wiele
sSposobow probuja przykuc uwage odbiorcy |
wyroznic sie na potce. Siegajg po krzykliwe |
ryzykowne rozwigzania, ale | czesto kierujg sie
wynikami badan zamiast intuicjg, bo jednym z
nadrzednych trendow jest stuchanie odbiorcow,
ludzi, ktorych potrzeby i upodobania caty czas nas
zaskakujg - na szczescie!



Spis tresci

Wsrod ogromnej ilosci pojawiajacych sie w ostatnim
czasie projektow zwrocilismy uwage na kilka
gtownych trendow, ktorych rozwoj bedziemy
obserwowac w 2019/2020 roku. Przejawiaja sie one
W obszarach:

* Koloru
» Stylistyki

« Kompozycji

o Typografii




Kolor

Odwazne, nieoczywiste zestawienia, duze
powierzchnie koloru, ostre kontrastowe barwy
zestawione ze zgaszonymi, odcienie neonowe
(takze na ciemnych ttach), jasne | jaskrawe odcienie.

Odrzucenie tagodnego kolorystycznie minimalizmu,
walka o odbiorce, ktora zmusza do podejmowania
ryzyka projektowego, wybicie sie sposrod setek
komunikatow, odwaga, a momentami brawura.

To wynik rowniez tego, ze 2019 ma byc rokiem
odwazniejszych marek, mniej zachowawczych
kampanii | poluzowania utartych zasad.

Czasem oczy wrecz bolg - i majg bolec.
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Season
()pemng

Proin augue augue, luctus at imperdiet
vitae.

Festival
brochure







Stvlistyka

Wcigz obecny pozostaje minimalizm, ale | przeczace
mu krzykliwe zdjecia czy rozbudowane graficznie
kolaze. Bardzo szybko rozwija sie komunikacja
ilustracyjna i przenoszenie wielu elementow

do form ilustracyjnych roznego rodzaju

| 0 roznym charakterze graficznym.




Minimalizm

Oszczednosc walorow, efektow i barw,
ale takze - a moze przede wszystkim - tresci.





















Eklektyzm

Precyzyjnie zakomponowane elementy, tworzgce
spojny swiat: zdjecie, grafika, typografia, duze
powierzchnie kolorow. Nie tylko w magazynach
wnetrzarskich, ale takze reklamach perfum

czy Napojow, promocjach biletow lotniczych

czy taksowek. Lgczenie form, ktore pozwala wyrazac
skomplikowane walory w prosty sposob.
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IHustracje

Zarowno uproszczone | ptaskie, jak i skeumorficzne
| hiperrealistyczne. llustracje podbijajg KV i layouty
marek bez wzgledu na kategorie | sektor.

Wykorzystujg zarowno zywe kolory, jak i tekstury,
pozwalajg ujac to, co wymyka sie fotografii. Gtowne
nurty: fluid shapes illustrations, grain, izometria,
hiperrealizm i skeumorfizmn oraz futuryzm






crowdrise

by gofundme

Solutions Services Explore Partners

Social fundraising
that actually works
for nonprofits

Proven to increase giving, event participation, and
awareness of your cause.

m i

crowdrise

ONLINE SOCIAL FUNDRAISING

Add social to grow your
fundraising year round

00 Share on Facebosk

Social Amp™ optimization is a set of features designed
Share oo Your Timeline ¥

to promote social sharing. It's proven to add more

donations and awareness to any nonprofit's campaign,

584’65 f$90 i Come join my team! We're event, and website.

raising money to build schools!

000000

NONPROFIT EVENT FUNDRAISING

Sell more tickets to your
events, reach new

alidienrec and raice mnro

Grand Msse Park ke cen .



















































Zdjecia

Zdjecia jako jedno z podstawowych i najbardziej
powszechnych narzedzi komunikacji pozostajg

W swoim mainstreamie przystepne i mniej odwazne
od np. ilustracji czy kolazy. Jednak z tego znuzenia
przebija chec ,podkrecenia” rzeczywistosci m.in.
poprzez uzycie kolorowych swiatet lub tet.

Zdjecia bardziej spokojne, codzienne i ,rodzajowe”
pozbawione zostaty za to dodatkowych efektow
sSwiatta, rozmyc, ulepszen, retuszu - w trendzie

sg zdjecia naturalne.
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Gradient

Przy kazdym rozpatrywaniu trendow powraca
pytanie: czy gradient juz/wcigz/zndw jest w modzie?
Za kazdym razem pada odpowiedz twierdzaca

| w kazdym przypadku oznacza ona co innego.
Gradient, jako bardzo efektowny walor graficzny,
daje niemal nieograniczone mozliwosci tworzenia.

W trendzie utrzymujg sie gradienty wielkich
powierzchni, otwartych ptaszczyzn, ptynnych
przejsc pomiedzy ksztattami, ale takze nietypowe
tony w przejsciu. Pojawiajg sie tzw. brudne odcienie
- czesto zestawiane z bardzo zywymi, a wrecz
neonowymi kolorami. Dzieki temu sg niejednokrotnie
odpowiedzig na trudne zestawienia kolorystyczne.
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Kompozycja

Najwazniejsza pozostaje czytelnosc uzyskiwana
dzisiaj za pomoca roznych rozwigzan — tam, gdzie
wystepuje informacja tekstem ciggtym, potrzeba jest
duzo swiatta i ograniczenie pozostatych bodzcow.

Dla wyroznienia informacji lub obiektu,
orzeprowadzenia odpowiedniej sciezki wzroku
lub przyciggniecia uwagi odbiorcy postugujemy
sie dzisia) m.in. asymetrig (broken grids).
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Typogralia

Robimy wszystko, co pozwoli typografii stac

sie naprawde rozpoznawalng. Zaczelismy uzywac
typografii jako tta dla innej typografii. Przeszlismy
do porzadku dziennego nad tym, ze litery moga
stanowic¢ elementy czysto graficzne,
niemerytoryczne. Staty sie elementem otoczenia,
ktdrego nie musimy czytaé, a mozemy ogladacé.

Typografia dzisiaj:

- jlustracyjna

- oversizing typo, litery totalne

- odejscie od projektowania na lorem ipsum

- zmniejszanie ilosci komunikatow tekstowych
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ACTIVEWEAR



ABOUT B8
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A network of croative talents that heips
brands find 11o fame they deserve - with
cloar, power ful & world-class
cCOMMUAICT O

SCROLL THROUGH CASES
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Trendy w praktyce

Patrzymy na to, co nas otacza i staramy

sie wyciggnac pewnga esencje, przewodnia

mysl projektu. Przektadamy swoje doswiadczenie

| obserwacje swiata na nasze projekty.
Przedstawiamy dwa nasze case study opracowane w
oparciu

O Nowoczesne rozwigzania w designie.

Ostatnie nasze realizacje zostaty docenione przez
jury KTR, ktore przyznato nam nominacje
za identyfikacje dla HSH Chemie.




Rebranding marki
HSH Chemie

Mielismy okazje przeprowadzi¢ peten proces
rebrandingu marki HSH Chemie, bedacej liderem
dystrybucji chemii w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Firma sprowadza najlepsze produkty z catego swiata
| dystrybuuje je w krajach CEE, a jej oferta obejmuje
11 segmentow asortymentu.

20 lat temu powstat poprzedni znak HSH Chemie,
ktory w niemal niezmienione] formie przetrwat
Zmiany przynoszone przez czas i mode. Przyszedt
czas, by marka stata sie nowoczesna, dostosowana
do rosnacych wymagan rynku i lepiej wyrazata
wartosci firmy.



Szukajgc srodkow wyrazu najtrafnie] pokazujgcych
przewagi rynkowe i charakter HSH, stworzylismy
unikalny jezyk wizualny. Tak powstata rodzina ikon
pozwalajgcych na komunikowanie wartosci i zasad,
ktorymi firma kieruje sie w biznesie.

lkony stanowig rozwiniecie idei logo poprzez
wykorzystanie zottej linii ringu do zbudowania
poszczegolnych symboli. Podstawowg wartoscig
wizualng jest budowanie konturem prostych

| tatwych do zdekodowania ksztattow, ktore
zachowajg miekki charakter linii ze znaku.




Transparentne, przecinajace sie linie nawiazuja
do przejrzystosci relacji, ktora jest wazng cecha
standardu pracy | biznesu HSH.
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Meloradio

Wyobraz sobie przestrzen, ktdora pozwala

Ci odpoczac i sie rozluzni¢. Chwila na oddech.
Na ulubiong piosenke. Na matg radosc.

Jaki ma kolor? Jak brzmi?

Melodia. Harmonia, ptynnosc. Odprezenie,
przyjemnosc. Ciepto, pogoda ducha. Wyobraz sobie,
ze mozesz ten stan wtaczy¢ w kazdym momencie
dnia.

Dla oddania specyfiki Meloradio, muzyKki

| pozadanego klimatu, uzylismy perspektywy
synestetyczne] - badalismy odbiorcow pod katem
zmieszania zmystu stuchu, odbierajacego muzyke,
| wzroku, odbierajgcego kolor.
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https://44branddesign.com
https://www.behance.net
http://irradie.com
https://sagmeisterwalsh.com
https://murmure.me
http://andreearobescu.com
http://maumaria.pt
https://mindsparklemag.com
https://www.pentagram.com
http://studiomut.com
https://studioongarato.com.au
http://www.e-types.com
https://saffron-consultants.com
https://dribbble.com
https://www.ibm.com
https://adobecreativityawards.com
https://material.io
https://www.nike.com
https://www.adrian-gidi.com
https://www.underconsideration.com/brandnew
https://pharrellwilliams.com

https://bigcityshare.com
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