


Branza kosmetyczna
okiem dizajnera

Zrobmy - choc¢ na chwile - porzadek na potce

z kosmetykami. Co my tu mamy: technologia

| ekologia, innowacje i natura, nowe sktadniki i brak
jakichs sktadnikow... To wszystko w srodku: w tubkach
| stoiczkach. A z zewnatrz?

Jakie trendy w tej kategorii dostrzegajg osoby, ktore
na co dzien zajmujg sie projektowaniem opakowan?
Przedstawiamy kilka kierunkdw wyrdéznionych przez
nasze dizajnerki Marte Naumowicz i Julie Kazimierska.




https://www.behance.net/gallery/36105201/Lapothicaire-de-Aureum







Stories & Ink




Lollia

https:/margotelena.com
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https:/margotelena.com



2. 100% vintage

Niektore marki wprowadzajg opakowania, ktore
prawdopodobnie nie wzbudzityby zdziwienia, gdyby
znalazty sie na potkach nawet 100 lat temu. W tym
nurcie mozemy spotkac¢ kosmetyki jak z toaletki babci
lub na przyktad barberskie kosmetyki dla
dzentelmendw - a wszystko to zaprojektowane

z uzyciem srodkow odzwierciedlajgcych bardzo
odlegty stylistyke, tudzaco przypominajaca te sprzed
co najmniej wieku. Jakie srodki dajg ten efekt?

Z pewnoscig odpowiednie ilustracje, faktura materiatu,
recznie rysowane liternictwo oraz zestawienia
kolorystyczne typowe dla starych opakowan i reklam
prasowych.

| uwaga: tu chodzi o vintage na 100%, a nie cos

,W stylu vintage”. Pdjscie na catosc, a nie lekkie
nawigzanie do przesztosci.

Hawkins & Brimble

https://www.hawkinsandbrimble.co.uk







Mt Macedon Rose

https:/mainebeach.com.au/collections/mt-macedon-rose
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3. Stara apteka

Zdarza sie, ze podrdoze w czasie przyjmujg forme tylko
matej wycieczki. Na przyktad siegamy po stylistyke
rodem ze starej apteki i tgczymy jg z niezwykle
wspotczesnymi rozwigzaniami.

A poniewaz swiat kosmetykow tradycyjnie kojarzony
jest raczej z ozdobnym wzornictwem, wprowadzenie
bardzo utylitarnej, uproszczonej grafiki daje efekt
kontrastu i przesuwa produkt w strone kategorii
premium.

Tego typu opakowania doskonale wpisujg sie

w obecnie popularny styl tazienek - kosmetyki zdobig,
wiec nie trzeba ich ukrywac w szafce.
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Aesop

https://www.aesop.com/de/en/







Meraki

https:/merakicosmetics.nl



https:/www.behance.net/gallery/100842891/Nostrum-Japan
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https:/www.healgel.co.uk



Le Labo

https://www.lelabofragrances.com



% Lekeja geometrii

Forma zawsze ma znaczenie, ale w tym kierunku
szczegolne. Zamiast miekkich linii i eleganckich,
optywowych ksztattow, spotkamy tu raczej ostre
krawedzie, trojkaty, kwadraty. Zamiast subtelnosci,
raczej cos wyrazistego, a przynajmniej kanciastego.
Te kosmetyczng lekcje geometrii ozywig nam kolory
- najlepiej takie, ktére wydajg sie troche spoza
kategorii.

Geometryczny styl sprawdza sie miedzy innymi

w przypadku marek mtodych, energicznych lub
takich, ktore majg kojarzyc sie z ruchem i dynamika.
Doskonale wspdtgra chociazby ze sportowym
charakterem linii pielegnacyjnej.

Jak kazdy kierunek, takze ten nie jest zarezerwowany
tylko dla kategorii kosmetycznej, bo potaczenia
nieoczywistych kolorow i ksztattow to trend obecny
rowniez w modzie i wnetrzach.

Exeko

http://exeko-paris.com/en



https://www.packagingoftheworld.com/2021/03/ika-beauty-ready-steady-collection.html



Skin Crush

https://skincrush.com.au



https://thedieline.com/blog/2020/5/8/-vyvyd-studio?



=. Sztuka wchodzi
na opakowania

Galeria sztuki w tazience? No, prawie.

W tym nurcie - tak jak i w prawdziwej galerii - ceni sie
indywidualizm, oryginalnosc¢, niepowtarzalny
charakter.

Opakowanie ma wyrozni¢ marke na tle innych, stad
projektanci siegajg na przyktad po ilustracje
wykonane specjalnie dla danej linii czy produktu,

w stylu charakterystycznym dla konkretnego tworcy.
Koncepty artystyczne przybierajg czasem forme
nawigzan do cenionych kierunkdéw w sztuce lub wigza
sie z uzywaniem popularnych motywow, takich jak np.
holenderskie martwe natury.

Opakowania inspirowane sztukg mogg stanowic staty
jezyk wizualny danej marki, ale moga tez pojawiac sie
w ramach edycji limitowanej. Tak czy owak,
przyjemnie jest obcowac na co dzien z tym, co piekne
| interesujgce.

Ahava
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https:/www.packagingoftheworld.com/2021/07/modo-alice.html



Nest Fragrances

Eh







Phornnaphan
Herbal Toothpaste

https:/www.packagingoftheworld.com/2021/08/phornnaphan-herbal-toothpaste.html



https:/www.flickr.com/people/biodivlibrary/




Thesis

https:/thesisbeauty.com



Hydro Sapiens

https://www.packagingoftheworld.com/2018/02/hydro-sapiens.html



Camphora

https://www.domestika.org/es/projects/592898-camphora-botanica



Modesta Cassinello

https://modestacassinello.com/en
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Pure

Codex Seraphinianus

https://www.behance.net/gallery/16179679/Pure-Health-Products



~. Kolor w sluzbie

abstrakej

A teraz kosmetyki, ktore dziatajg i na skore, i na
wyobraznie.

Ciekawe, nieoczywiste zestawienia kolorow

W potgczeniu z abstrakcyjnymi ksztattami dajg efekt
niedopowiedzenia. Patrzac na opakowanie, mozemy
sobie sami zinterpretowac to, co widzimy. Moze sg to
sktadniki, moze krajobraz, a moze jeszcze cos innego?
Trend przypadnie do gustu zarowno ludziom
cenigcym ciekawe, estetyczne rozwigzania, jak tez
tym, ktorzy obserwujac na przyktad chmury zawsze
widzg w nich cos wiecej...

the12z3

https://worldbranddesign.com/studio-lilach-rozman-create-the-rebranding-for-the123/




https:/melonatural.com https:/melonatural.com



bamboo Yunzhu

https:/www.behance.net/gallery/35285299/bamboo-Yunzhu



https:/www.plasinia.com



https://worldbranddesign.com/branding-and-packaging-for-blush-cosmetics/



https:/thedieline.com/community/5479?




HiKi

https://thedieline.com/blog/2020/12/11/-playful-but-not-childish-hiki-sweat-products-know-how-to-have-fun?



https:/thedieli



granit

https:/bvd.se/case/granit/



Verb

https:/www.verbproducts.com/?rfsn=3198006.50c970



Cztery Szpaki

https ://4szpaki.pl




9. Moc koloru

Jak dac¢ sie zauwazyc¢ w ttumie? Czesto wystarczy
postawic¢ na kolor. Tg zasadg kieruja sie rowniez
projektanci opakowan. Rozwigzanie jest proste, ale
jakze impaktowe: jeden kolor po catosci albo
zestawienie obok siebie kilku produktéow w réznych
kolorach. Marce zapewnia to widocznosc¢ na potce,
a konsumentom zdecydowanie utatwia nawigacje.

mokosh

https:/www.mokosh.pl




Rumi

https:/thedieline.com/blog/2021/6/30/organic-skincare-signature-by-rumi?



Waphyto

ttttt ://waphyto.com




Apolosophy

https:/bvd.se/case/apolosophy



https://worldbranddesign.com/pureskin-natural-skincare-products/
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http:/www.nacomi.pl



10. Opowiedz mi jakas Homer
historie

Wszyscy kochamy opowiesci, wiec cieszy nas
popularnos¢ opakowan, ktére az chce sie wzigc do
reki i zanurzy¢ w swiat na etykiecie. Mogg sie roznic
forma, stylistyka i trescig, ale taczy je jedno: angazuja
konsumenta poprzez wciggniecie go

w przedstawiong historie.

Czasem jest na co popatrzec, czasem jest co
poczytac... Czasem przywigzujemy sie do marki ze
wzgledu na uroczych bohaterdw, ktorzy budza
emocje i cieszg oko.

W tym nurcie popularne jest wykorzystywanie
wszystkich scianek opakowania, bo przeciez gdzies to
wszystko musi sie zmiescic...
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Yope

ttttt ://yope.me/
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tide

https://worldbranddesign.com/iskelet-designs-branding-and-packaging-for-riptide/




Treeannsea

http://treeannsea.co.kr



Alder New York

https://aldernewyork.com



11. Czysta forma

Ten trend ma sie swietnie, bo jakosc i klasa nie
wymagajg ostentacji ani tym bardziej graficznych
fajerwerkow. Bez nadmiaru, bez zbednych
ozdobnikdw.

Sita i piekno prostoty, sugerujacej profesjonalizm,
skutecznosc i kategorie premium. Zwtaszcza gdy
w opakowaniach siega sie po szlachetne materiaty,
takie jak papier i szkto. Efekt koncowy jest czesto
troche apteczny, ale to dobrze: w przypadku
kosmetykdw skojarzenia z medycyng, naukg

| technologig sg zawsze na miejscul.

Yuzu

https:/tangentgc.com/products/tgc302-yuzu-organic-body-wash




Julia Lohmuller




‘https://deciem.com/en-pl/theordinary



ol lab

https://thedieline.com/blog/2021/7/13/ol-lab-branding--anti-hair-loss-shampoo-package-design?



nu

https:/www.behance.net/gallery/112932163/NU-Makeup-Branding-Packaging?tracking_source=search_projects_recommended



Ingredients

https://ingredientswellness.com

Ingredients™
wlenic Seawater 100%,
Tedal Toby

NATURALLY SOURCED SEAWWTES

THROAT SPRAY

Elerbary JusCe
b Glycenin

Lemas Jesce Powder
Nl 7

Tesenc Extract
Thy=e Exiract

Serbir cid

Tobal

NASAL SPRAY
1FL.0Z (30 ML) 1.7 FL. 0Z (50 ML)

Ingredients™
g Cana Alcohal®........... 1
reme Hydrosol ' i B4

iestable Glycerin®. g
_:;rn Eszantial Ol 0y
(1582 Cubeba Essential O, __pacy

4awood Essential Oil*.....__j;y
qemary Essential Ol oy
[T PR

FURIFYING HAND SPRAY
2.87 FL. 0Z (85 ML)

T——
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https ://iossi.eu




elaboratium

elaboratium
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https://www.behance.net/gallery/62831949/Elaboratium
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