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W swiecie, w ktorym kazda
<ropla liczy sie podwodjnie —
jako smak | jako historia — nie
wystarczy juz tylko byc¢
obecnym na potce. Trzebo
ZAprosic konsumenta do
doswiadczeniq, ktdore
ZAczyna sie od owocu,
natomiast prowadzi znacznie
dale;.

Aby stworzyC wyrazisty
wizerunek, marki potrzebujg
nie tylko rozpoznawalnosci,
ale takze wtasnego jezyka,
emocji | narracji. Potrzebujqg
stylu, ktory pozwoli im nie
tylko wprowadza¢ nowe
smaki, lecz rowniez
rozbudowywac kategorie:

O Innowacje, formaty
funkcjonalne, zaskakujgce
OOMYySty.

Soki to kategoria niezwykle
pojemnqa, wiec znajdziemy
W niej roznorodne
pOzycjonowania.

Mozna mowic jezykiem
zdrowia i funkcjonalnosci
(witaminy, odpornosc¢,
regeneracja), mozna siegngé

PO emocje i rytuaty
codziennosci (rodzinno$e,
$niadanie, blisko$¢), mozno
tez budowac marke na
fundamencie stylu zycia
(eko-minimalizm, self-care,
miejski vibe) albo osadzi¢ jg
w Swiecie designu | aspiracii.
Niektore marki wygrywajg
orostotq I autentycznoscia.
nne — zaskakujgcag
opowiesciqg lub odwaznym
kodem wizualnym. | wtasnie
ta elastycznos$c¢ sprawia, ze
sok nie musi podgzac za
rynkiem. Moze nadawacC mu
ton.

W ostatnim czasie
oracowalismy nad
odswiezeniem szaty
graficzne] opakowan marki
Hortex. Efektem byto
transformacja wizualnag, ktéra
orzy okazji stata sie dla nas
oretekstem do kolejnego
numeru ,Package Me More" —
subiektywnego przeglgdu
projektowego. Zapraszamy
wiec do swiata soczystoscl!

Zespot 4/4Lbranddesign



Hortex — projekt 4/4branddesign

W tym projekcie nie
zmienialismy samego soku.
On wcigz jest naturalny,
peten owocodw, peten smaku.
/mienilismy sposob, w jaki
opowiada o sobie.
/mienilismy jezyk wizualny
tak, by nie tylko przyciggat
uwage, ale tez budzit emocje
— | rezonowat z mtodszym
pokoleniem, ktore nie
pamieta juz starych reklaom

w telewizji, ale chce widziec
sens, szczeros¢ i radosé.
Zaczelismy od owocow — bo
wszystko sie od nich zaczyna.
Ale nie zatrzymalismy sie tam.
Wycisnelismy z nich cos
Wiecej. nowq energie, nowy

obraz marki, nowq swiezos¢,
ktdra nie udaje trendu, tylko
ptynie z autentyczne,
potrzeby.




Hortex — projekt 4/4branddesign

W sercu projektu znalazt sie
motyw graficzny — widok

z gory na szklanke soku, ktory
staje sie nie tylko znakiem
produktu, ale symbolem petni

natury i dojrzatego smaku.
Element ten spetnia takze

funkcje nawigacyjne i utatwia
rozpoznawanie
poszczegdlnych smakow.




Hortex — projekt 4/4branddesign

Zaprojektowalismy boki tworzqc lekki, peten energii
opakowania tak, by petnity jezyk wizualny. Dzieki tej
rowniez role wizerunkowq. stylistyce opakowania

To wiasnie tam pojawiajq sie  zyskujq lajfstajlowy,
kolorowe, dynamiczne wspoélczesny charakter —
postaci, przypisane do bliski zarowno mtodszym
poszczegodinych wariantéw konsumentom, jak i tym,
smakowych. llustracje ktérzy w soku szukajq nie
wchodzq w zabawnq tylko smaku, ale i matej
interakcje z owocami, przyjemnosci.

witamina C poméga CZARNA
w prawidiowym
funkcjonowaniu @ PORZECZKA

uktadu
odpornosciowego a8 nektar ) 2
N ' \h\‘,‘ cﬂ

§  Wainy jest zrownowazony
sposob zywienia
N 1 zdrowy tryb zycia
&l Picie co naymmiej 100 mi nektaru
d dziennie pomaga 0siagnac
\ g korzystny efekt dla zdrowia.

&%
‘ : ZUZYTE

OPAKOWANIE
WRZUC DO
ZOLTECO KOSZA




ZRODLO
WITAMINY

witamina C pomaga
W prawidiowym

funkcjonowaniu S
uktadu @}

odpornosciowego

Wazny jest zrownowazony
sposob zywienia
I zdrowy tryb zycia.
Picie co najmniej 100 ml soku
dziennie pomaga 0siggnac
korzystny efekt dla zdrowia.

ZUZYTE
OPAKOWANIE
WRZUC DO

ZOLTEGO KOSZA ‘
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Keep Calm and Drink
Hortex Juice!




Bramhults - ,zakrecony” smak lata

Bradmhults to ikoniczna
szwedzka marka znanao

z sokdéw ttoczonych na zimno.
Jej znakiem rozpoznawczym
jest charakterystycznie
7tobiona butelka -
nawigzanie do obieranio
skorek owocow. NowQg
odstong opakowar Brédmhults
chciat dodac¢ wspotczesnej
Pewnoscli siebie do swojego
rzemiesiniczego DNA, tak by
zyskac¢ serca (i kubki
smakowe) nowych

konsumentow, jednoczesnie
pozostajgc blisko tych, ktorzy
sg wierni marce od lat. Nowy
system graficzny bazuje na
dynamicznej kolorystyce,
odwaznej typografii

| promiennych zdjeciach
sktadnikow, ktore jeszecze
mocniej podkreslajg swiezosc
| smak. Efekt? Wspotczesny,
soczysty design, ktory
przycigga uwage | buduje
jeszcze silniejszg
emocjonalng wiez z marka.
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) FPELMUST/,
R JUICE AV SASONGENS
ALLTID MED PASSION o

‘7/ ks APP'.E 4 '
GRAPEFRUKT

N PASSIONSFRUKT 4 |
{ INGEFiRA ¢ |
Dmsxr FRAN VART pREsseﬁ" P’ ,-‘;




vi RER
D B[JI"A:#IND + :Igmus

} ANANAS 205, MANGO zst, APELSIN®
BANAN 10%, PUMPA/GRESSKAR ¢
MOROT/GULROT s, ACEROLA <" v

; 300 | & VITAMIN D ¢
m INGET ANNAT

= ~ oRAMHULTs |

/ FOKUS*
SMOOTHIE

" Vo MAGNESTUM MIN 812
Mo m.“'!,“'“" BI2 l’;ﬂ.ﬁ\o
W APPLE gos, PARON 0%, LIME . \J i
MAGNESIUM, VITAMIN BS. |
FOLSYRA & VITAMIN BI2 ‘
M| INGET ANNAT &

A_PEI.SIN 4
APPLE ¢ qu/
ANANAS "=
INGEFARA &
GURKMEJA

DIREKT FRAN VART PRESSER




eRAMHULTg

APPLE =
RODBETA
A P E I.S I N ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

UVXYZAAO01234567890
I N G E F A R A ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVXYZAAQ1234567890




EMONAD

MED PARON 4

VI BLANDAR NYPRESSADE CITRONER
MED PARON, VATTEN OCH SOCKER.
SOMRIGT OCH FRISKT.

BE M B B M 4T L WA
MICEAC © AV
1t 1['_’] = Nl = = i 'n\ "\
NVLIYWY v i\

JANUARI-SEPTEMBER

MED PARON

;L-,_jvl BLANDAR NYPRESSADE CITRONER
MED PARON. VATTEN OCH SOCKER
SOMRIGT OCH FRISKT. (.

SASONGENS SMAK

FEBRUARI-SEPTEMBER

e




4

Nowy design sprytnie tgczy Big Idea projektu zamknieta
kody rzemieslnicze ze jest w hasle: ,,Tu zaczyna sie
Smialym, wspoétczesnym lato.”

podejsciem do typografii.

,'”lw‘ ) “| “Ef

SASONGENS SHAK SASOGHy
A

RAMHULT;

MED
H SOCKER.
SERVERAS ISKALL.

| BLANDAR SASONGENS NYPRESSADE
CITRONER MED VATTEN OCH SOCKER.
SYRLIGT UPPFRISKANDE.

B_PnsssAn JUICE AV SASONGENS
ASTA FRUKT. ALLTID MED PASSION

ESSAD JUICE AV SASONGENS
(] ROTTER. ALLTID MED PASSIO™
AUITET 0cH STOLTHET FRAN 0SS



GoneShells — opakowanie, ktére mozna 4
zjesé 4

GoneShells to odpowiedz na strukturze i nietrwatosci.

nierozwigzang dotgd Butelka GoneShells zostata
sprzecznosc: dlaczego opracowana

opakowania zyjq dtuzej niz z biodegradowalnego
produkty, ktore chronig? materiatu na bazie
Szwedzkie studio Tomorrow ziemniakéw, ktory mozna...
Machine, we wspotpracy zjesc, rozpuscic pod kranem

z markg Bradmhults, postawito  lub wrzuci¢ na domowy
sobie za cel stworzenie kompost. Inspiracjg byta
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IROW MACHINE
& ECKES-BRANINI
'DEVELOPMENT PROJECT.

UL | 100% NATURAL INGREDIENTS



Design GoneShells nie tylko
opowiada historie — on
dziala zgodnie z niq. Ksztatt
butelki celowo nawigzuje do
ikonicznej formy butelek
Bradmhults, a jej
funkcjonalnos¢ czerpie
z biologii cytrusow.
Opakowanie zostato
zaprojektowane tak, by
mozna je byto ,obrac” —
doktadnie tak jak
pomarancze. To nie
stylistyczna zabawa formag,

4

lecz mechanizm aktywujqcy
rozktad. Gdy struktura butelki
zostaje przerwana, naturalne
Procesy przyspieszaqjqg,

a materiat zaczyna sie
rozpadac. Minimalistyczno
forma tgczy estetyke

z funkcjq, a cate opakowanie
dziata jak przedtuzenie
oroduktu — nie tylko
orzechowuje, ale tez
opowiada, angazuje | znika...
doktadnie wtedy, kiedy
POWINNO.




RAMHULTS

DONESHELLS HYPERBIOSASED
WATERIAL MADE OF STARCH
FROM POTATO.

!

-_: 7‘"”1
4,' 3 200 ML

HALLON

A TOMOAROW MACHINE
s ECKES-SRANINI
DEVELOPMENT PROJECT.

100% NATURAL M"




God Morgon - soki na ,dzien dobry”

God Morgon znaczy po
prostu ,dzien dobry”,

a w Skandynawii, to
jedna z najbardzie;
rozpoznawalnych marek
sokow z niemal 50-letnig
historig. Jednak wraz

z rozbudowq portfolio
o lemoniady, smoothies oraz
napoje funkcjonalne, marka

Energivarde/Energiaa/Energi/Energy/Energie 183 kJ/43 kcal
Fett/Rasvaa/Fedt/Fat <05¢g

potrzebowata silnego
spOjnego systemu, aby na
Nowo opowiedziec historie

O soku do sniadania.
Zastosowanie designu 360° —

opowiadanie historii dookota
opakowania — sprawiag, ze
kazda butelka jest nie tylko
nosnikiem smaku, ale

| narracji.

Pure-Pak \\\\

classic ~

1 L Blodapelsinjuice med fruktkott fran koncentrat.
Ingredienser: Blodapelsinjuice med fruktkott fran
koncentrat. Pastoriserad. Bast fore: Odppnad: Se
kartongens topp (max 8 °C). Oppnad: 7 dagar (max 8 °C)

Skaka fore anvandning. Atervinning: Kartongen sorteras God Morgon® Blood Orange juice is made from

- varav mattat fett/josta tyydyttynytta rasvaa/heraf
meattede fedtsyrer/hvorav mettede fettsyrer/of which
saturated fatty acids/davon gesattigte Fettsauren 0g

Kolhydrat/Hiilihydraattia/Kulhydrat/Karbohydrater/

Carbohydrate/Kohlenhydrate 88¢g

- varav sockerarter/josta sokereita/heraf/hvorav
sukkerarter/of which sugars/davon Zucker 88¢g

Protein/Proteiinia/EiweiB 0,7¢g

Salt/Suolaa/Salz 0g

Vitamin C/C-vitamiinia 40 mg*

* 50 % av dagligt referensintag/paivittaisen saannin

vertailuarvosta/af referenceindtag/av daglig referanse-

inntak/of daily reference intake/des Referenzwertes fiir

die tagliche Zufuhr.

Eckes-Granini Sverige, 033-7226600,
www.eckes-granini.se
Eckes-Granini Finland Oy Ab, PL 411, 20101 Turku,
www.eckes-granini.fi/palaute
Arla Foods A/S, www.arla.no
Rynkeby Foods A/S, www.rynkeby.dk
Visit our website www.godmorgon.com

som pappersforpackning och korken som plastférpackning

1 L Hedelmalihaa sisaltava veriappelsiinitiysmehu
tiivisteesta.
Ainekset: veriappelsiinitaysmehu ja -hedelmaliha
tiivisteesta. Pastoroitu. Parasta ennen: katso paivdys
pakkauksen paalta. Sailytys: avaamattomana alle 8 °C.
Avattuna: 7 paivaa (alle 8 °C). Ravistettava ennen kayttoa
Kierratysohje: kierratd pakkaus korkkeineen kartonkike-
raykseen

1 L Blodappelsinjuice med frugtkgd/fruktkjgtt
fra koncentrat/konsentrat.
Ingredienser: Blodappelsinjuice med frugtkgd/fruktkjett
fra koncentrat/konsentrat. Pasteuriseret/Pasteurisert
Bedst/Best fgr: Uabnet/Udpnet: Se kartonens/kartongens
top/topp (max. 8°C). A Apnet: 7 dage/dager (max. 8 °C)
Omrystes/Rist fgr brug/bruk
Genanvendelse/Gjenvinning: Sorteres som mad- og
drikkekarton/Sorteres som drikkekartong

® Kartongen
i kan resirkuleres
4 med kork

1 L Blood Orange juice with pulp from concentrate.
Ingredients: Blood Orange juice with pulp from conce
Pasteurised. Best before: Unopened: See top of
(max 8 °C). Opened: 7 days (max 8 °C). Shake

I Recycling: The carton is sorted as paper packaging and

the screw cap as plastic

1 L Blutorangensaft mit Fruchtfleisch aus Konzentrat.

Zutaten: Blutorangensaft mit Fruchtfleisch aus Konzentrat
Mindestens halthar bis: Siehe Oberseite des Kartons
Ungedffnet stets kilhl lagern (max 8 °C). Nach dem Offnen

& kithl autbewahren und innerhalb von 7 n aufbrauchen

Vor Gebrauch schiitteln. Recycling: Verpackung iber die

= gelbe Tonne entsorgen

e
MIX
Board | Supporting

responsible forestry
E.S-S; FSC* C081801

the best handpicked, sun-ripened blood oranges.
Gently squeezed right after harvest, two kilos of
blood oranges make one litre full of rich and
delicious juice naturally rich in vitamin C.

100 % carefully selected fruit.

Blood oranges get their
unique character from growing in climates with
warm days and chilly nights. These conditions
bring out the oranges’ deep red color and special
taste. Even if the taste and color of the juice may
vary during the season depending on the weather
and temperature, the complex sweetness with a
hint of bitterness is always typical for this
exciting citrus fruit. Enjoy!

FOR A GOOD MORNING
AND A BETTER PLANET

We have started our journey towards a better

future. Together we make a difference. Here are

some of our initiatives:

TEAM
RYNKEBY

God Morgon® is a proud main sponsor of one of the
world’s largest bicycle charity projects. Every summer,
teams from several countries cycle to Paris to raise
money to support children’s health. The project raises
large sums of money every year making Team Rynkeby
one of the largest contributors to local foundations,
fighting critical diseases amongst children.

The cap and the thin plastic layer in
‘,;ﬂlﬁ:eo this cartton_ alre madedof.renewable
raw material sourced via mass
?‘m balance system - helping us
o, 2 minimize the carbon footprint.
©ba) sran®” We also compensate 100 % of
the remaining carbon emissions.

Read more about our initiatives at: godmorgon.com
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APPLE ORANGE

WITH VITAMIN C WITH VITAMIN C MIX WITH PINEAPPLE
Squeezed fruit 100% squeezed fruit 100% squeezed fruit

] L *According to mass balance principle Z ] L *According to mass balance principle ‘l I-
~ JUICE FROM CONCENTRATE — JUICE FROM CONCENTRATE WITH JUICY BITS . ~ JUICE PARTLY FROM CONCENTRATE WITH JUICY BITS

-
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WITH VITAMIN C \ WITH VITAMIN C MIX WITH PINEAPPLE
Squeezed fruit 100% squeezed fruit 100% squeezed fruit

»

JUICE FROM CONCENTRATE ~ JUICE FROM CONCENTRATE WITH JUICY BITS « ] L — JUICE PARTLY FROM CONCENTRATE WITH JUICY BITS

-k

] L *According to mass balance principle ":’;:“ ‘I L *According to mass balance principle
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REDST FOR/BEST ‘
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LEMONADE

Naturally refreshing
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Charakterystyczny dla marki
czarny kolor stanowi
doskonaty kontrast dla
soczystych koloréw sokow

| OWOCOwW, tworzgc wrazenie
wysokie| jakosci produktu

| dbatosci o styl. Projekt
wyraznie akcentuje smak

| naturalnos$¢ poprzez
fotografie owocow i owalny
panel tekstowy wzmocniony
gradientem.

=i \}
CEFROM CUNCENTRATE WITH Juicy BITS




Na potrzeby kategorii EKO
zaprojektowano nowq
butelke PET —
minimalistyczng,
przezroczystq,

Zz wyttoczonym motywem
liscia z logo God Morgon.
Opakowanie powstato

w zgodzie z wytycznymi
systemu kaucyjnego

W SzZwecjl. £tgczy ono
wymagania recyklingowe
Z Wrazeniem premium

| eko-autentycznosci.

SMANDARINS

0 o




Smak niewinnosci

4
Rozwdj portfolio i potrzeba brandingu i znalezienie
wyroznienia nowych linii miejsca na petng forme
Z bilegiem czasu prowadzg charakterystycznego motywu
do rozproszenia tozsamosci nnocent zwanego ,The
marki. W takich sytuacjach Dude”. Nowy projekt to

potrzebne jest swieze
spojrzenie na catos¢ portfolio w up

| przywrocenie rozmytej idel. | SPO]

powrot do ikonografii

'0SzCzonegj, czyte

Marki
nej

nej formie. Odswi

ezono

Tak sie stato w przypadku typografie, kolory oraz
Innocent - lidera rynku sokdw  kompozycje, tworzgc
w UK. Odswiezenie wizerunku  elastyczng strukture, ktéra
to w tym wypadku tatwo adaptuje sie do

przywrocenie nadrzednej roli rosngcego portfolio.

1

|nnocent

smooth orange

BEFORE

‘ Jvice » vitomins
BLUE BOLT

ENERGISE




Introjuicing
our new
design
system

i

I f : Direktsaft

nnocei ORANGE OHNE
Orange FRUCHTFLEISCH

ohne Fruchtflcis(h Niemols Tucker zugesetrt’

-~
A
A
-
-




pure fruit juice
SMOOTH
ORANGE

% L
.......

pure fruit juice

MOOTH ORANGE"

we never add sugar®

pure fruit juice

fruit smoothije | MOOTH ORANGE
STRAWBERRIES,
BANANAS & APPYs

we never add sugqes

we never add sugar*

pure fruit juice

100TH ORANGE

we never add sugar®

pure fruit juice

SMOOTH ORANGE

we never add sugar®

pure fruit juice
© SHMOOTH
ORANGE

we naver odd vegort _,}

alve “",lu

enQPa

%

BERRY
ENERGISE

| ﬁifce +vitamins

BI-UE Bo lT | Wwe never add sugar’

GUAVA - LIME - APPLE
—OCONUT WATER - BLUE SPiRpy
’

we never add sugar*



go0dness
ihevery

bottle*

7

fruit smoothie

STRAWBERRIES,




ABCDEFGH

IJKLMNOPQ
RSTUVWXY/Z




przekaz marki: dawanie
dobra z lekkoscig

Charakterystyczny
radosny branding

z postaciqg ,The Dude” | smakiem.

wzmacnia nadrzedny

. '
- —
p

- -

: : "y

SINOOU W

S!ON FRUITS

o ned wyw '

Frult STnoothe

BLACKB!RRIES.
*&wamltsumi

o1 el g

KIWIS & LIMES

| el sngin”

i

\nnoceny

C

SIRAWBERMES.
BANANAS & m

ruit smoothis
GUAVAS, APPLES
& PINEAPPLES

iy

ORANGE CARROY
& MMGO

v




the innocent prom;se

tastes good
does good

a5 YoV didn‘t
x‘S““gboUt orangesn%,

1. Theyred perry. i
i The internet reckon_s': 4
"illegal to eat them In

in californio.
path | ad

The colour is @
’ ofter the fruit. A oodhess
gefore that.0rane® o d;
" things were desc"‘b:—ed). iheve f‘v
geoluread (yello* - bottle
protect and

ingredients: 13 squeezed oranges (100%). the nutrition bit 100m| fancy a chat? Pop by ) ,;' ; h / © /innocentdrinks

g Limited.

enlightening information: Shake before opening,
not after. Keep refrigerated (0-8°C) before and

after opening. For best before date, see neck.

Once opened, drink within 4 days. Pasteurised.

This juice is a source of vitamin C which contributes
to the normal function of the immune system.

Enjoy as part of a healthy lifestyle and balanced diet.
PS Eat your greens.

Fat

of which saturates

Carbohydrate

of which sugars

Fibre :
Protein 0.Mg
Salt 0g
Vitamin C 23mg (33%")
Folic acid 28)1g(16%")

Energy 177k (42kcal) 265kJ (62kcal)  Fruit Towers, 342 Ladbroke
Og

Grove, London W10 58U, or s ¢ y g (© @innocent

Fruit Spire, 24 - 26 City Quay,

0g
14g  Dublin 2, D02 NY19.
13y call the banana phone:

T 0207993 331 (UK)

119 or 01664 4100 (ROI).

say hi:

34mg (49%")  helloginnocentdrinks.com
4219 23%")

Potassium 179mg (9%*) 268mg (13%")

d* @innocent
W @innocent

I

Please recycle when
you're finished.

|

68862"179668">

Responsible

~," 44, %R fui th
P ) — % Reference Intake. No added sugars. orange juice smoo
“ 5 S 150mi =1serving = 10f your 5 a day. *Contains naturally occurring sugars from fruit, just like 900 I
sdwy all fruit juices. This bottle contains 6 servings. m O

© 2024 Fresh Tradin

®

yhe innocent Promise

tastes good
does good

30;/.; of our profits 4|
oodness 9010 good causes,

in every

bottle
ety OVC
«t:'(‘ o
3 ‘wf° \0‘0‘- :
\""‘“:“oco\w right by peop!
(and the tast i
. 'egmatqrw‘*“““
innocentdrinks.co.uk/people

ingredients: 13 squeezed oranges (100%). the nutrition bit 100ml 150ml  fancya chat? Pop by % v ; ;
Energy 180kJ (43kcal) 27J (6dkcal) Fruil Towers, 342 Ladbroke & 9 Jisnacetiyins

enlightening information: Shake before opening, ~ Fat 0g  Grove, London W10 58U, or | © @innocent

not after. Keep refrigerated (0-8°C) before and of which saturates 0g  Fruit Spire, 24 - 26 City Quay, " @innocent

after opening. For best before date, see neck. Carbohydrate ; 14g  Dublin 2, D02 NY19. W @innocent

Once opened, drink within 4 days. Pasteurised. of which sugars 8.89 139 call the banana phone: 2 Taae
pure fruit juice

This juice is a source of vitamin C which contributes  Fibre 0.88¢ 1.3 0207993 3311 (UK)
Enjoy as part of @ healthy lifestyle and balanced diet.  Salt 0g 0g sayhi
PS Eat your greens. Vitamin € 26mg (33%*)  39mg (49%°)  hello@innocentdrinks.com §
Folic acid 3ug(16%)  46ug 23%°) Please recycle when

to the normal function of the immune system. Protein 0.73g 1.%g  or 01664 4100 (ROI).
Potassium 177mg (9%*) 265mg (13% 're finished.
go%) §(8%) orange juice with bits ;) you're finished

""m”o 50m =1 servina =1 of vour 5 & day *% Reference Intake. No added sugars.
‘5‘2 ml =1serving =1of your 5 a day. *Contains naturally occurring sugars from fruit, just like 900m|O we never Odd sugart

n all fruit juices. This bottle contains 6 servings.

s P923234

g Limited.

© 2024 Fresh Tradin
® = Responsible

the innocent Promise
Here's a fact: there's / tastes QOOd
too much carbon in the air. ‘ d oes g 00 d

So we put our heads together
to try and find a solution. ;

And seeing as sticking all our K N

vacuum cleaners out the windows 10% of "
wasn't backed up by science, we got ; our profits
came up with The Big Rewild instead. good causes.

It's our global project to protect
and preserve land, which is a great
way to absorb carbon. That's 1
a lot of nature, a lot less carbon \ 7 x‘“‘i a sbf"'P moans we
(and thankfully not a lot N y VRS dew

of vacuum cleaners).

innocentdrinks.co.uk/planet

ingredients: 5 pressed apples, 172 pressed the nutrition bit 100ml 150ml  fancy a chat? Pop by ' : . .
pineapple, 5 crushed strawberrys. A splash of : 202k) (4Tkeal) 302kJ (Mkeal)  Fruit Towers, 342 Ladbroke . 6 /n:mocentdnnks
beetroot, a splash of squeezed lemon. F 0g Og  Grove, London W10 58U, or =l (©) @innocent
enlightening information: Shake before opening,  of which saturates 0g 0g  Fruit Spire, 24 - 26 City Quay, ) : o' @innocent

ot after. Keep refrigerated (0-8°C) before and Carbohydrate g 169  Dublin 2, D02 NY18. / W @innocent
after opening. For best before date, see neck. of which sugars Mg 160  call the banana phone: d oz o9
Once opened, drink within 4 days. Pasteurised. Fibre 0g Og 0207993 3311 (UK) pl’eSSG JU'Ce
This juice is a source of vitamin C which contributes  Protein 0.94¢ 1.4g or 01664 4100 (ROI).
to the normal function of the immune system, Salt 0g 0g sayhi > Pl N EA PPlE
Enjoy as part of a healthy lifestyle and balanced diet. ~ Vitamin C 10mg (13%%)  15mg (19%*)  hello@innocentdrinks.com 9 L
PS Eat your greens. Manganese 0.2mg (10%*) 0.29mg (15%") . *  Please recycle when
e apple, pineapple, strawberry you're finished.
~

; *% Reference Intake. No added sugars. and beetroot juice.

8 5 2 150ml=1serving=10f your5a day. K : : *
€2F Contains naturally occurring sugars from fruit, just like 900 w

o all fruit juices. This bottle contains 6 servings. mIO e M Odd Sugar

08 P923234

g Limited.

© 2024 Fresh Tradin
® = Responsible
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pure fruit juice

SMOOTH ORANGE

we never add sugar*




Zwyczajny sok — niezwykte podejscie

W sSwiecie sokdw petnhym
hiperboli, obietnic bez
pokrycia | nadmuchanych
narracji, Eager zdecydowat
sie Na cos zupetnie innego:

powiedzenie czyste| prawdady.

Marka, od lat ulubiona przez

barmanow dzieki

praktycznoscl i p
(np. brak koniecz

SWoj€e|
rostocie

NOSCI

chtodzenia), postawita na

SZCzerosc | zwyczajnosc, ktore
sg fundamentem strategqii.
Rebranding polegat no
stworzeniu ,doskonale
ZWYCzajnego soku”.

W kontrze do kategorii, Eager
odrzucit wszelkie zasady
projektowania sokow,
stawiajgc na wyrazistosc
typografii i koloru — jako
celowy manifest prostoty.




Porownujgc stare wyrdzniqjg sie na tle 4
opakowania do nowych, krzykliwej potki. Branding
mozemy zobaczyc, ze w duchu ,truth-telling”
nastgpita zmiana o lata celnie punktuje absurdy
swietlne w kierunku kategorii, ironizuje z jej
minimalizmu, ale tez jakosci  standarddw i jednoczesnie
| czystoscl perswazji. buduje wyrazistosc takze
Minimalistyczne W narracji marki,
opakowania, pozbawione podkreslajgc swg
zbednych ozdobnikow | nadrzedng wartosc -
pustych haset, odwaznie UCZzCIWOSC.
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PINEAPPLES
CRANBERRIES
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GRAPEFRUITS

POMEGRANATES

7,
[
O
Z.
<
oo
O

{1 Ea
|

#
[



IT°S SO
ORDINARY

[T°S EXTRA
ORDINARY

;/'
.‘ if

IFIT TASTED
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BASIC
BATCH

We make juice the way nature
likes it — with less energy wasted.
Buy online. Store at room temp.
Drink at fridge temp.

EAGE “‘““""""‘_f;"‘) NORAL JUICE
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EVEN IN YOUR WILDEST LIVESUPTO EXTREMELY ORDINARY
DREAMS IT’S STILL JUICE EXPECTATIONS EXTREMELY ONLINE JUICE

EAGER
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De Buur - od rolnika do Ciebie

A
Nazwa marki ,De Buur” realistyczne ilustracje
to wyrazenie z jezyka przygotowane z dbatoscig
dolnosaksonskiego, O szczegOt i precyzje
oznaczajgce rolnika, pozwalajgcg na ustalenie nie
a jednoczesnie sposob tylko rodzaju, ale takze
na uosobienie regionalnego odmian uzytych owocow.
oochodzenia sktadnikéw Wszystko sprawia wrazenie
| SZCzerego zaangazowanio naturalnej, soczyste;
w lokalnosé. A skoro od Swiezoscl, niskiego
rolnika, to w logo pojawia sie  pPrzetworzenia, pochodzenia
traktor! Zamiast zdje¢ - z lokalnych sadow.
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Ribena - rebranding kultowej marki

Rebranding Ribeny to
przyktad spektakularnej,
aczkolwiek ewolucyjnej
zmiany. Odswiezenie, ktore
Z jednej strony wydobywao
atuty marki — podkresla je;
soczystosce, dziedzictwo, ale
rownoczesnie rezygnuje

z nadmiaru... plastiku.
/mniejszenie pola etykiet

| odstoniecie
charakterystyczne| formy

butelki nie dosc¢ ze
unowoczesnito marke, to
takze pozwolito zredukowac
zuzycie plastiku o ponad 200
ton rocznie | zwiekszycC
efektywnosc¢ recyklingu.
Dzieki temu Ribena stata sie
najwiekszg markg napojowq
w UK korzystajgcqg z butelki
w petni recyklingowane.




Odswiezenie typografii podniesienia percepciji
w logo i calej identyfikacji jakosci, a takze nadania jej
wizualnej to dzialania na cech unikalnych , kropli”

rzecz poprawy czytelnosci, soku.




Adding
a drop of
character
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PASSION FRUN




Ribena to neologizm oc
tacinskie) nazwy czarnej
porzeczki. Historia marki
siega lat 30. XX wieku, kiedy
to na Uniwersytecie

w Bristolu opracowano
metode koncentracji soku

Z CzArne| porzeczki z
zachowaniem wysokie|
zawartosci witaminy C.

Sok odegrat kluczowqg role
w czasie Il wojny swiatowey:
rzqd brytyjski rozprowadzat
Ribene bezptatnie jako
kluczowe zrédto witaminy C
dla dzieci. Po wojnie z kolei
reklamowano |g jako
produkt zwalczajgcy
ostabienie.

Worried about the lad these days? Not so full of
pep as he should be? Give him RIBENA, 'WARE
purest blackcurrant juice, rich source of natural COLDS and

Vitamin C. The Ministry of Food says: “A good ,:;,,'ﬁﬁ'i“ :

'FLU!
When fighting infection

supply of Vitamin C will make all the difference ,-[f{{f}i Nature cails immedi-

ately on your body's

between that dreaded feeling of exhaustion and il { Vitamin C concent. But

the body does not store

a feeling of exuberant good health™. Every- f 7 @ Vitamin C. It is used up

body needs RIBENA. It's pure blackcurrant [~

juice with fruit sugar, cane sugar and § = =
glucose. Make a note to get a bottle today.
3/3d. from Chemists, Stores and Grocers.

daily. The easiesr and most
delicious way to make
sure of your minimum
Vitamin C needs is to take
RIBENA at least twice daily.

\. — —

N pd
S
L

-
~

- -

Ribéiia fights fatigue

BLACKCURRANT JUICE

Highly concentrated — contains not less than 20 mgms. Vitamin C per fluid ox.

MADE BY CARTER'S OF COLEFORD

WHO ALSO MAKE M THE BETTER FRUIT SQUASH
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A little drop
of home
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Swieze spojrzenie na soki

4
Humorystyczny projekt ekosystem dla identyfikacji
konceptualny studia Tubik wizualnej i komunikacji marki.
(co wida¢ m.in. po Mioda zabawa formg,
minimalistycznym, wrecz zerwanie z ,nudnym
mMmarginalnym ujeciu logo podejsciem” — na rzecz
marki) to zabawa formg budowania interakg;ji

| absolutna redefinicja Zz konsumentem. Beztroska
kategorii. Cata oprawa NArracja z 2ycia oOwocow
graficzna marki opiera sie na | sprytny sposob na

geometrycznych ilustracjach  pokazanie korzysci

postaci i owocow tworzgcych  produktowych.




FILL THE GLASS OF
YOUR LIFE WITH
JUICY ENERGY













FEEL VIBRANT ENERGY
IN EVERY DROP OF
J@9SSI JUICE

MAKE YOUR DAY
'TASTE JUICY .

| 1COSS |




where taste and quality meet to create a refreshing and delightful
experience for your senses. From our all-natural ingredients to our
commitment to sustainable and responsible sourcing, we take pride in
bringing you the best that nature has to offer. So sit back, relax, and
enjoy the delicious and invigorating taste of Jcossi juice. Welcome to
the Jcossi world, where every sip is a celebration of nature's gcodness.




Chios Gardens — ogrod peten ptakéw

Lokalnos¢ mozna wyrazic...
Za pomocq ptakdw! To jeden
Z Nnajbardziej oryginalnych,
a przy tym z powodzeniem
funkcjonujgcych projektow
brandingowych.

Marka Chios Gardens
pochodzi z greckie] wyspy
Chios, znanej z legendarnych
sadow Kampos | cytrusow
uprawianych tam od Xil|
wieku. Kluczowym
wyzwaniem byto uchwycenie
WAartosci: zrownowazonego

———
MANDARIN s
P v Fruit drink
from Greek mandarins S ey

from Greek citrus fruits

4 CITRUS |

rolnictwa, ochrony
bioroznorodnosci, wspierania
okalnej spotecznosci oraz
niepowtarzalnego smaku
owocow z Chios. Big Idea
marki zostata oparta na
nietypowym, ale wyjgtkowo
trafnym motywie: ptakach,
ktore od wiekdw zamieszkujg
sady Kampos. Ptakach, bo to
one ,wiedzg najlepiej”, ktére
drzewa sqg najzdrowsze, gdzie
owoce sg hajstodsze...

s

Riwne,,

By, . ¥

----------
n

Fruit drink Wrieuy Fruit drink
P, from Greek lemons
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e oid abandoned factory that has squeezed

4e ot of Ohios since 1960 has been reborm:

. We nvested, renovated it and added two new state

o fe art procensing plants: A juicing plant for squeezing
4 ot oop and a botting plant that operates under
1y werlized conditions with the guaranteed quality

of Tetmpak”

. We worked very hard to make mmh-ng perfea_
when we saueened our first juice, we felt it was the
mot refreshing Ong we had ever had

o For you 10 SavOr OUr juiCes.
» For vou 10 come visit Our island (fD( a W‘“t n lhe
2h vegetation of our region with the backdrop of

#t 1 century Genovese mansions)

e the ertire crop production of the island,
producers the incentive to continue
gy adtvating the land of Chios.

+ To keep enjoying our strolls at the waterfront
promenade of Chios In the cool summer evenings.

+ To dorete part of our proceeds to worthy causes

o Cwrtes -
( hios

To disbuta the products of our beloved iland Gardens

et

 HFACCP, IFS, BRC

m Y




mare ¢ 3 types of beverages produced by our fruit,
Fod out what's what

We squeee the e from our oranges, we pasteurize it
debely and then immediately seal it within sterile, high tech,
s Sionge COMAIners.

its then refrigerated until it's ready to be packaged and
thipped out 10 you In essence, the straight from the grove
fresh Jice we squeeze Is the juice you drrink.

we squeere the jukce from our oranges and pasteurize it,
papodie the water and produce a concentrate -

3 jolden, pure otrus extract. When the time comes for
pacagng we smply add what we removed: pure, refreshing

watet from Chios.

e ke our squeesed fruit juice and add water and sugar,
fastiuly llowing the traditional Chios recipe for
thedting energy gving drink. Our fruit drinks contain no
5. coloring or additives of any kind.




Copella - Creatively crafted by the Apple 4

Experts

Nowa identyfikacja wizualno
marki Copella to mistrzowski
przyktad tego, jak zbudowac
silng tozsamos¢ na styku
rzemiosta, Swiezosci

| prostoty — bez popadania
w banat. Kluczowym
elementem frontu etykiety
jest ciemnozielony, okrqgly
logotyp z nazwqg Copeliq,
ktory dziata jak pieczec
zaufania. Umieszczony
centralnie, buduje skojarzenia
Z jakoscig, a jednoczesnie

przywotuje wizualnie motyw
petni jabtka, jako planety
natury. Tto kazdej etykiety
tworzy modularna, nasycona
ilustracja z motywami
owocow. Styl ilustracyjny
jest ptaski, teksturowany

| organiczny — bez
gradientow | fotograficznych
efektow. Dzieki temu
opakowania zachowujg
rekodzielniczy, autentyczny

charakter | wysokg
rozpoznawalnosec na potce.

CQVEL('?
APPLE & ’
MANGO




APPLE
JUICE I’VE

CRA”!D
ATIVELY
CRE "

—) -
APPLE EXPERTS

Dayo

i APPLE &
ELDERFLOWER : APPLE

CREATIVELY CRAFTED
~ BY THE

_ APPLE EXPERTS

CREATIVELY CRAFTED
— BY THE

APPLE EXPERTS
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‘ ig';II began in IqM when Powmpmk& realised the potential

r-

X \;”ﬁumble yet luscious fruit — the apple — which was abundant at Boxford
Farm. Since her first press that created Copella juice, we have been

passionate about squeezing the very best of what natural ingredie
offer into every bottle.

In our 50 year history we have experienced many proud moments, from

installing the very first trickle irrigation system in Europe, to our

founder daringly replacing Margaret Thatcher’s whisky glass with one of

apple juice and even being granted a Royal Warrant.

Whilst a lot has changed since that first bottle of Copella, what remains
constant is our passion for doing good, one apple at a time. We have
come a long way but in many ways we are also only getting started, so

let's see what the future has to hold...
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TASTE
GOODNESS

The secret of our sensational Copella taste is simple - every day we
spend our time making the most out of every apple grown, hand-picked,
harvested and pressed at Boxford Farm in the heart of Suffolk.

Boxford's 25 apple varieties inspire our apple experts to craft our
signature vibrant flavour and create new, exciting recipes exploring the
naturally vibrant and refreshing flavours of the fruit.

Following Mother Nature's cycle, our juices deliver the very best of
seasonal taste. And since our apples are pressed and WWM
;& houks the result is always luscious and refreshing.



BLACKBER—RY

CREATIVELY CRAFTED -

APPLE EXPERTS

g -

"ol ELe,

APPLE &
MANGO

CREATIVELY CRAFTED
BY THE
APPLE EXPERTS

;a:
EV ELil 1969

SMOOTH
ORANGE

CREATIVELY CRAFTIED
BY THE

JUICE EXPERTS

ELI 1969

8Y TvE




‘ego lata Copella zaskoczyta
iImitowanqg edycjqg sorbetu
iInspirowanego kultowym
wariantem Cloudy Apple.

QVEL

To cos wiecej niz tylko mrozony ke
deser — to zupetnie nowa CLOUDY
forma doswiadczania tego, - APPLE
czym moze stac sie jabtko. " ey vy i,

APPLE EXPERTS

Wspdlnie z projektantkg Anyg
Hindmarch marka potgczyta
swoje rzemieslnicze korzenie
z popkulturowym twistem

| kolekcjonerskim charakterem.







Grove Juice - wspoétczesne dziedzictwo

4
/atozona w 1969 roku Branding to ilustracyjna

w Brisbane jako lokalny, opowiesc¢ o kilku pokoleniach
rodzinny dostawca swiezego rodziny Eastens i ich... psach,
soku, marka Grove Juice budujgca emocjonalng wiez i
przeksztatcita sie w jednego podkreslajgca dziedzictwo

z najwiekszych producentow marki. Botaniczne tta z
swiezych sokow w Australii. owocami wizualnie przenoszg
Wizerunek buduje na swoim konsumenta prosto do sadu.
fundamencie, czyli sokach Na opakowaniu pojawity sie
produkowanych przez rowniez reczne detale —
lokalnych rolnikdw dla podpis wtascicielq, pieczecie
wymagajgcych oraz odniesienia do parti
konsumentow. Nowo produkcyjnych, co dodaje
identyfikacja opiera sie na autentycznosci | komunikuje
,/nowoczesnym dziedzictwie". rzemiesiniczosc.

_ 2 A BRORE | d snie | W GRC5VE ngv!;;
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LIME

Elepale WiTn ZESTY,
TART AND SWEET FLAVOUR
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Zrodia

https://www.creativeboom.com/inspiration/tomorrow-machine-designs-a-potato-

based-juice-bottle-that-peels-like-an-orange/
nttps://www.bramhults.se/artiklar/nyhet-apelsin-lime-dryck
nttps://ponddesign.se/work/god-morgon-brand-re-design/
nttps://worldbranddesign.com/innocent-drinks-reclaims-heritage-with-new-
packaging-design-in-collaboration-with-derekeric/
nttps://www.derekanderic.co.uk/work/innocent

nttps://raggededge.com/partnerships/eager
nttps://higgins-design.com/projects/de-buur
nttps://blog.tubikstudio.com/packaging-design-marketing-graphics-juice-brand/?
utm source=chatgpt.com
https://worldbranddesign.com/ribena-launches-new-sparkling-innovation-designed-by-
brandme/

nttps://www.canny-creative.com/news/ribena-refreshes-its-look/
nttps://www.instagram.com/p/DKkTGtGIvVVG/?hl=en&img index=1
nttps://www.instagram.com/copellajuice/?hl=en
nttps://packagingoftheworld.com/2017/12/chios-garden-natural-fc-juices-fruit.html
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