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Dry January

Wszystko zaczeto sie w 2011 .
od jedne] Brytyjki, ktora chcgc
orzygotowac sie do lutowego
ooOtMmaratonu postanowita
odstawic¢ alkohol na miesigc.
Efekty? Zaczeta traci€ no
wadze, lepiej spac, miata
wiecej energii. Ale
najciekawsze dziato sie wokof
niej - tak wiele osdb chciato
wiedzied, jak sie czuje

| jak to jest odstawic¢ alkohol
na jakis czas! Rok pdznie)
Emily dotgczyta do
organizacji Alcohol Change
UK i tam zrodzita sie idea

kampanii Dry January. Od
2013 r. coraz wiecej osob
Z catego Swiata podejmuje

wyzwanie, by zrobic sobie co
najmnie] miesigc przerwy. Jak
pokazujg badania
prowadzone przez
organizacje, moze miec to
pozytywny wptyw takze
dtugofalowo — zmieniac
nawyki zwigzane

z alkoholem. Wiekszosc¢
uczestnikow deklaruje, ze
dzieki temu pije mnigj

| rzadzie).

D DRYJANUARY"



Co pié, kiedy nie pijesz alkoholu?

Zainspirowani ideqg Dry
January postanowilismy
przygotowac dla Was
subiektywny przeglgd marek
| produktow, ktore stanowig
ciekawq alternatywe dla
napojow alkoholowych.
Coraz wiecej osob rezygnuje
lub ogranicza alkohol nie
tylko w styczniu. Napoje
pezalkoholowe przestajqg byc¢

a stajg sie waznym
elementem wspotczesne,
kultury (nie)picia. Rosngce
zainteresowanie takim
produktami nie wynika
wytgcznie z checi unikania
alkoholu, ale z przesuniecia
wartosci spotecznych ku
umiarowi, dobremu
SAMOPOCZUCIU | NOWYmM
sposobom celebrowania.
Ten trend kulturowy zrodzit
pytanie: co w zamian?
Rezygnacja z alkoholu nie
OzNACzA rezyghacji ze
spotkan towarzyskich czy
checi swietowania. Okazuje

jedynie trendem zdrowotnym,

O1

sie, ze kawa, herbata |
.ZWykte" napoje
bezalkoholowe sq po prostu...
zbyt codzienne. Tak zrodzito
sie potrzeba, ktéra od kilku
lat nakreca rozwgj nie tylko
rynku piwa bezalkoholowego,
ale takze przyczynita sie do
powstania nowych kategori
oroduktow. Czytajgc historie
zatozycielskie marek, ktére
zebraliSmy w tym
opracowaniu, czesto widzimy
podobng historie — ,zwykte”
napoje bezalkoholowe sg
nudne, banalne, powtarzalne,
stodkie, nie majg tego
pierwiastka wyjgtkowosci |
wyrafinowaniaq, ktore sprawia,
e chcesz po nie siegngc na
iImprezie, w restauracii, aby
uswietnic¢ jakgs wazng chwile.
| dlatego chciatam/chciatem
stworzyc...

Tu stawiamy wielokropek, bo
o tym na kolejnych stronach.

Zespot 4/4Lbranddesign
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Seedlip )

4
Cho¢ ma dopiero @ lat, Bena Bransona, w ciggu S lat
uznawana jest za marke od debiutu zostata przejeto
pionierskqg, tworzgcg nowqg przez Diageo | obecnie
kategorie niealkoholowych operuje na 35 rynkach no
destylatéw roslinnych. swiecie.

Stworzona przez Brytyjczyko
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Seedlip — branding

Opracowujqgc recepture
produktowq, Ben Branson
uwzglednit tradycyjne,
siegajgce XVIlI w. metody
destylacji aptekarskiej.
Uzywat przy tym jedynie
wody i naturalnych
ekstraktow roslinnych, tj. ziela
angielskiego, kardamonu,
debu, cytryn, grejpfrutow,
cascarilli. Sztuka natury stata
sie inspiracjg dla
projektantow Pearlfisher do
opracowania brandingu
opartego na literze S, ktdra

nawigzuje do procesu
destylacji. Warianty smakowe
to artystyczne kolaze
inspirowane roslinnymi
sktadnikami, tworzgce
ilustracje przypominajgce
zwierzeta wpisujgce sie w
itere S. Estetyka premium
zostata podkreslona przez
miedziane zakretki i detale.
Jest to ukton w strone
tradycyjnych alembikow
miedzianych, pomost miedzy
rzemiostem destylacyjnym

a wspotczesng kulturg.

O

P

DiS FEEEED NON—ALCO HOLIEC-SPIR LTS



u'Zrc')d’ro: https://



[ SEEDLIP
1 4

( 4 J J

"] DISTILLED NON-ALCOMOLIC SPIRITS

4 GROVE 42
CITRUS

" SEEDIIP

NON-ALCOHOLIC SPIRII

NON-ALCOHOLIC SPIRIT L 1)1.11]

SIPEECE 9 4

! “_ WITH DISTILLED AROMATIC BOTANICALS

W SEEDIL. D SEEDLIP /

GARDEN 108

WITH DISTILLED HERBAL BOTANICALS

GROVE 42

WITH DISTILLED CITRUS BOTANICALS




Wyjgtkowe kompozycje brand identity marki

aromatow staly sie opartego na

inspiracjq do botanicznych
opracowania unikalnego ilustracjach.

. OAK

Dry & tannic style
and tone.

ALL SPICE

Seed encouraged to
amplify nutmeg,
cinnamon & clove.

CASCARILLA

Sweet and a nutty
aromatic aroma.
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LEMON

Sour acidic freshness
paired w/ a zesty

nature.
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Kampania na Dry January

4
Dry January stat sie idealnym dla alkoholu, ale petnoprawnej
Joretekstem” dla reklamy opcji nowego stylu zycia (i
nowych bezalkoholowych oicia). Przesuniecie narracji z
oroduktow. Oto przyktad oytania: co pi¢, kiedy nie pijesz
debiutanckiej kampanii alkoholu, na narracje
autorstwa agencji And Rising wzbudzajgcq rzeczywiste
opracowanej dla Seedlip, zdinteresowanie napojami
promujgcej doswiadczanie bezalkoholowymi,
smakow, a nie alkoholu. stanowigcymi wartosciowg
Podkreslenie wyrafinowania propozycje produktowaq.

smakowego Seedlip to nie
tylko pokazanie alternatywy
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s 5 KEEPYOURSATURDAY ASECRET
J ‘ " ON'SUNDAY MORNING.

NATURAL / DISTILLED / NON-ALCOHOLIC SPIRIT

.73 SIPPING DRINKS AT THE CLUB.
) _{ BOOKCLUB.

Kampania Seedlip z 2023
Your Social Secret”
przygotowanad

przez studentow Southern
Methodist University z USA
obejmujqgca print i digital.

Zrodto: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/your-social-secret



NATURAL / DISTILLED / NON-ALCOHOLIC SPIRIT

WALIZ

SELDIL

NON-ALCOHO

GARDEN 108

WITH DISTILLED HERBAL BOTANICALS



Abstinence "

4
Marka Abstinence narodzita szybko zaczeta dziatac¢ no
sie ze wspolnej wizji dwdch rynkach miedzynarodowych,
przyjaciot — Pierre'a w tym w Wielkie] Brytanii,
Strydoma (sommeliera) Australii i Stanach
| Stefana Coetzee (tworcy /jednoczonych. Produkty
ginu) — ktérzy zafascynowali Abstinence zdobyty rowniez
sie niezwyktymi smakami wyrdznienia w konkursach
| aromatami regionu Cape miedzynarodowych.

Floral Kingdom w RPA. Marka

.\\|I//&

ABSTINENCE

PREMIUM DISTILLED NON-ALCOHOLIC SPIRITS

Zrodto: https://drinkabstinence.com/



Abstinence

Cape Floral Kingdom Opakowania oddajg to
(Panstwo przylgdkowe) szczegolne bogactwo
to nagjmniejsze panstwo roznorodnosci dzieki
florystyczne wpisane na liste botanicznym ilustracjom.

swiatowego dziedzictwa
UNESCO. Dzieki izolacji przez
tancuchy gorskie | obszary

pustynne roslinnosc¢ posiada £clfkus BOTANK
wybitnie odrebny charakter. o o o
| to witasnie ta unikalnosc ' ‘
oraz bogactwo roslinnych
aromatow staty sie inspiracjq
dla Pierre'a i Stefana dla
opracowania ztozonych
receptur Abstinence.
Sktadniki destylowane sg
metodq hydrodestylacii,
ktoéra pozwala uzyskac
ztozone profile smakowe bez
uzycia alkoholu, co daje
doswiadczenie
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przypominajgce tradycyjne ABSTINENCE
spirytusy i aperitify, ale g seiRTs
W W@I’SJI OO/O . PRODUCED & BOTTLED IN SOUTH AFRICA

Zrodto: https://drinkabstinence. com/
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IRIBEAN SPICE BOTA

OEYBUSH, GINGER, COCONUT, AL
(AsSIA BARK, CORIANDER, MoLs:

-
=

|

= "4 —
g

ABSTINENCE

CAPE FLORAL | f A ad
PRODUCED & BOTTLED IN SOUTH AFRICA ‘ BLOOD ORANGE

PREMIUM DISTILLED N

BOTANICAL INSPIRED SPICED RUM ALTERNATIVE
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o+ BITTERSWEET

ABSTINENCE

3 s ITIF
MIUM DIsTILLED NON-ALCOHOLIC APEF
PROD

UCED & BOTTLED IN SOUTH AFRICA

Zrodto: https://drinkabstinencecem,/
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ABSTINENCE

g
PREMIUM DISTILLED NON-/ [OLIC SPIRITS

CA

BOTAMCAL INSPIRED SPICED RUM ALTERNATIVE

Infused with vanilla, coconut, andﬁv:/arm spices like cinnamon, clove,
and allspice. Notes of burnt sugar, honeybush, and ocak round out a
zero-proof pour that's indulgent and full of depth.

Zrodto: https://www.ubuy.com.pl/en/



Red Moon Sparkling — zdrowe musowanie

4
Red Moon to projekt Z Nowoczesnym podejsciem
powstaty z pasji do do uprawy i produktu. Red
ZrOwWnNowQzonego Moon 99.6 Sparkling to

sadownictwa, Innowacyjnosci  musujgcy Napgj
| zdrowego stylu zycia. Marka pezalkoholowy na bazie tych

zostata zatozona przez jabtek, czyli zdrowa
sadownikdow z Potudniowego alternatywa dla win

Tyrolu i Veneto, ktorzy musujgcych i aperitifow. Mo
wprowadzili na rynek zrownowazony profil
wyjgtkowq odmiane jabtek smakowy: idealne potgczenie
Red Moon o czerwonym stodyczy i kwasowosci,
mMigzszu, tgczgc naturalne INspirowane swiezoscig

walory zdrowotne jabtka.
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99.6% RED FLESH APPLES
AND A TOUCH OF FIZZ :
L
BOTANICAL APER”'Fé
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Red Moon Sparkling powstaje z unikalnych jabtek Red
Moon o czerwonym migzszu. Ich wyjgtkowosc to nie
tylko kolor, ale rowniez wysoka zawartose
antocyjandw, polifenoli i przeciwutleniaczy.
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RED MOON
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Red Moon Sparkling — zdrowe musowanie

Mottem marki jest | odpowiedzialnos¢

,LAn explosion of color and ekologiczng. Red Moon
health” — eksplozja zdrowia redefiniuje sposob, w jaki

| koloru. Bo to nie tylko napgj, mys$limy o jabtkach i o tym, co
ale takze styl zycia, ktdry mMozna z nich stworzyc.

tgczy estetyke, zdrowie

Zrodto: www.facebook.com/redmoonsparkling



Sapinca

SAPINCA zostata zatozona w
Holandii przez Diedericka
Eversa, ktéry okresdla siebie

jako

,Smakowego

poszukiwacza przygod” |
przedsiebiorce z pasjg do
zdrowia. Do stworzenia
receptury zaprosit takze
szefow kuchni oraz ekspertow
<tadnikdw roslinnych.

od s

INspi

racjq byta podrdz po

Peru | fascynacjo
,Zapomnianymi korzeniami” —
sktadnikami tradycyjnie
wykorzystywanymi

w rytuatach zdrowotnych
rdzennych spotecznosci.
SAPINCA aktywnie wspiera
organizacje non-profit Mision
Huascardn, ktéra dziata na
rzecz dzieci w ubogich,
wiejskich rejonach Peru.

//Zr;d’ro: WWW.Sapinca.com




Sapinca

Kazdy eliksir to potgczenie
smaku | funkcjonalnosci.
Napoje te wspierajg ciato
| umyst, jednoczesnie
stanowigc wyjgtkowe
doswiadczenie kulinarne.
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Produkty SAPINCA bazujg nao
korzeniach, przyprawach

| owocach i mozna je
spozywacC w shotach, w wergji
musujgcej, Na ciepto i jako
baze do moktajli i koktaijli.
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lessi — bezalkoholowy aperitif

Design nowych marek

produktdw bezalkoholowych

Ccoraz czesciej poszukuje
wtasnej tozsamosci, a nie

ESSI — bezalkoho
francuski aperitif,

Kopiowania alkoholowych
<odow. | takie wtasnie jest

OWY

Ktorego

tworcy postawili na

typografig, tworzgc kroj lessi

Sans nawigzujgcy do

tworczosci Cassandre’a
(1901-1968), francuskiego
grafika, plakacisty

| typografa. Branding
podkresla autentycznosd,
artystyczng jakosc

| ponadczasowosc.
/amiast klasycznego
postalkoholowego luksusu,

mamy typograficzng etykiete
| apteczny ksztatt butelki.
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lessi — typograficzny minimalizm

IESSI to marka, ktéra nie aspiruje do tego, by wyglgdacd
jak alkohol, ale tworzy wtasng kategorie estetyczng opartg na
minimalizmie | wyrazistosci typograficzne;.

iessi.fr iessi.fr iessi.fr

UN NUOVO :
APERITIVO L'APERITIVO

A M A R 0 iessi invite la quéte du plaisir dans les rituels qui
rythment le quotidien et permet des choix pleins

d'imagination. Nous aimons la convivialité de l'apéritif —
partager une boisson, alcoolisée ou non, contribue a
l'alchimie d’'un instant a apprécier ensemble. iessi promet
de rendre ces moments plus inclusifs et accueillants,
plus réfléchis et plus inattendus.

LAPERITIVO

Notre apéritif sans alcool signature. lamertume intense et savoureuse
de I'amaro italien se méle a des notes sucrées d'agrumes pour une
sensation enivrante. Elaboré a partir d'extraits de plantes et
d'infusions naturelles. A siroter lentement, & partager généreusement.

70CL /0 % ALC./VOL.

4 rue Botzaris
75019 Paris

+330610 26.60 61
nicolas@iessn.fr

jessifr

Nicolas Matarelll

Concu 3 Paris / Produit Trieste
iessifr / hello@iessifr /. @iessinon




APERITIF SANS ALCOOL

Une ode a l'amaro italien avec des notes d'orange amere,
gungembre rhubarbe, gentiane et piment. A boire trés frais,
servi avec des glagons ou en cocktail. An homage to Italian
amaro with notes of bitter orange, ginger, rhubarb, gentian
and chili pepper. Drink chilled, over ice or in a cocktalil.

1eSSI

ALCOHOL-FREE APERITIF

LAPERITIVOII

0% ALC.

Congu a Paris, produit a Trieste.

Ingrédients : eau, sucre, sirop de glucose,

Jjus de cerise, jus de gingembre, extraits naturels
(racine de gentiane, rhubarbe, écorce de quinguina,

orange amere), ardmes naturels (pimiento, gingembre,

orange douce), acidifiant : acide citrique, sel,
conservateurs : sorbate de potassium, benzoate
de sodium. Valeurs nutritionnelles moyennes
(pour 100g) : Energie : 287kJ/68kcal / Graisses : 0g,
dont acides gras saturés: Og / Glucides : 14g,

dont sucres : 14g / Protéines : Og / Sel : 0.01g.

A consommer de préférence avant le : voir bas de
la bouteille. Aprés ouverture : se conserve au
réfrigérateur jusqu'a deux mois.

Based in Paris, made in Trieste.

Ingredients: water, sugar, glucose syrup,
cherry juice, ginger juice, natural extracts
(gentian root, rhubarb, cinchona, bitter
orange), natural flavors (pimiento, ginger,
sweet orange), acidifier: citric acid, salt,
preservatives: potassium sorbate, sodium
benzoate. Average nutritional values

(for 100g): Calories: 287kJ/68kcal / Fat: Og,

of which saturated: Og / Carbohydrates: 14g,
of which sugar: 14g / Proteins: Og / Salt: 0.01g.
Best before: see bottom of bottle. Refrigerate
after opening and enjoy within two months.

Boisson aromatisée sans alcool / Non-alcoholic drink / 0% ALC./VOL. / 70 C L E 3

@
Produit et embouteillé en Italie 3 / Produced and bottled in Italy at Via Malaspina, 32, Trieste / @
pour / for Isola Aperitif, 4 rue Botzaris, 75019, Paris, France www.iessi.fr \

N L L' :
100pt
I R 100pt




Collider - retro futuryzm

Collider, choc¢ jest de facto
bezalkoholowym piwem 0,5%,
swiadomie odcina sie od
kodow piwnych, podkreslajgc
swqg nowatorskg formute.
/ostato stworzone tak, by
oferowac nie tylko smak, ale
tez dziatanie — dzieki
obecnosci sktadnikow
nootropowych

| adaptogennych,

Ktore wsplerajg nastroj

| koncentracje. Jest to napg;
nowej ery, skierowany do
0sOb szukajgcych

SHOP DISCOVER

MOOD BOOSTING BEER,
WITHOUT THE ALCOHOL

SHOPNOW |-

[RUNNING COL-816] |

ENGAGE FULL VISUALISER

[ FREE UK DELIVERY ON ORDERS OYER £58 | ACCOUNT CART (1)

HDER

pobudzeniq, ale bez
alkoholu, kofeiny czy cukru.
Co ciekawe, nowatorski sktad
podkresla retro futurystyczny
design, nawigzujgcy do
estetyki sci-fi lat 80.

| fascynacji eksploracjg
kosmosu. Collider
reprezentuje nowq fale
marek, ktore nie probujg
udawac alkoholu, ale budujg
SWOjg wWtasng kategorie
kulturowg — z nowq estetykaq,
jezykiem | funkcjq.

-
i <IN :: ‘
£ 2 T

0.5% |  UNWIND |33

C@LLIDER

10% OFF YOUR
FIRST ORDER

INITIATE COMMLINK ]




Zrodto: https://www.duzi.studio/creates/collider



Collider - retro futuryzm 4

System wizualny opiera sie na modularnej strukturze, ktoro
pozwala tworzy¢ dynamiczne grafiki | opakowania.

HARRY COOKE (C0-FOUNDER)

GROUND CONTROL, UNIT 03
THE OLD AEROWORK, NW8 8PL +44 7762788451
INFO@DRINKCOLLIDERCOM
DRINKCOLLIDER.COM

COLLIDER

4
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COLLIDER [oamr @]

[ OUR MOOD-BOOSTING ADAPTOGENS ]

L-THEANINE

Our Unwind Blend™ is a secret concoction of L-Theanine, Ashwagangha, Lion's Mane and
more to promote calm and relieve social anxiety, without affecting the flavour of our beer.

Each adaptogen interacts with your brain in a slightly different way; any given compound
will have an effect on one person but perhaps not on another. The combination of different
adaptogens ensures that everyone will feel a positive effect from at least one of the
compounds and many will feel a positive effect from all of them.
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Zrodto: https://www.duzi.studio/creates/collider
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Tost — orzezwiajqce, nieodurzajgce

TOST powstat z jasng ideq:
zmienic sposob, w jaki ludzie
celebrujg — oferujgc
alternatywe dla wina

| szampanag, ktora jest rownie
elegancka, wyrafinowanao

| wyjgtkowa, ale pozbawiona
alkoholu. Motto ,Invigorating,
not intoxicating”
podsumowuje te idee.

/ zatozenia nie probuje
nasladowac smaku alkoholu.
WOorzy wtasng kategorie:
musujgcy napoj do

swietowania i do positku,
ktory tgczy smak, estetyke

| rytuat picia bez procentow.
Receptury oparte na biate;
nerbacie, imbirze, cytrusach
i zurawinie (w wersji Rosé),
bez dodatku sztucznych
aromatow | konserwantow.
Oprocz wersji rozowe] mamy
ztotobursztynowy, wytrawny
TOST Original oraz TOST
Sangria o gtebszym,
owocowym profilu
smakowym.




Tost )

A
/esp ot opracowujgcey finalny produkt: musujgcy
recepture TOST sktadat sie Napdj oparty na biate]
z laureatdw nagrod James nerbacie, owocach
Beard i znanych ekspertow | przyprawach, idealnie
<ulinarnych. Po ponad 100 KOMponujgcy sie z jedzeniem.

iteracjach receptury powstat

C\)

-

Zrodto: https://tostbeverages.com/
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Nazwa TOST to
reinterpretacjo
uniwersalnego gestu
wznoszenia toastu, z nowym
znaczeniem: celebraci
dostepnej dla kazdego,
niezaleznie od stylu zycia.
Co sie liczy? Obecnosc,
zdrowie, wspolnotowosc.

Zrodto: https://tostbeverag
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) JAMAICAN
DARK CANE

g,
Nrig, OUR JAMAICAN MULE UNDONE

Undone - wolnosé wyboru

Inaczej niz wczesnie,
opisywane marki, Undone
zostata stworzona tak, by
stworzyC petnoprawne
zamienniki znanych typow
alkoholi — ale bez skutkow
ubocznych. Je] misjg jest
realizowac potrzebe
dawania wolnosci wyboru
bez utraty ulubionego smaku
| rytuatu. UNDONE
wykorzystuje opatentowanqg
technologie ,Solid Phase
Extraction”, ktéra usuwao
alkohol i wode z oryginalnych
destylatdéw, zostawia esencje

| | AMERICAN
BLEND

0\
k2| | LONDON DRY
| JUNIPER

43 |S NOT RUM E\
5 i

THIS IS NOT GIN-

.. MIXYOUR GaT UNDONE

smakowq, a nastepnie
przywraca jej strukture przez
dodanie naturalnych
aromatow | wody. Dzieki temu
produkty zachowujg
charakter klasycznych
alkoholi z zawartoscig
procentowq O lub <0,5%.

W portfolio znajduje sie
szeroka gamao
odpowiednikdw klasycznych
alkoholi: rumu, ginu, whisky;,
mezcal, aperitifow, win
musujgcych, a takze RTD

w puszkach w trzech
drinkowych smakach.

"UNDQNE

non-o\coho‘ic

[ SPARKUING Ccuves l@, SPARKLING CUVEE i
| POP-UP BLANC Y | POP-UP ROSE

g \0T spARKLINGYE

DISNOT SPARKLlNG N

Zrodto: https://itsundone.com




Undone - wolnosé wyboru

A
UNDONE celowo odcina sie zycia, swiadomie rezygnujgc
od klasycznego wizerunku z kodow tradycji, dziedzictwa
alkoholu. Marka nie nasladuje i nostalgii. Stosuje forme
wyglgdu trunkow, tylko wizualnej i jezykowej zabawy:
tworzy autonomiczng NAzywania przez
estetyke komunikujgcg zaprzeczenie (ktora wiasnie

nowoczesny, dynamiczny styl zostata zabroniona w UE).

|
/)-_—A /"—_'\
? conol-free I
o e o
| JUNIP @ !!TAmN N
9 NIPER TYPE 3 A APERI_W/' ) PLEIAN APERITE
7413 1S NOT BIN. SIS M‘m
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Undone - wolnosé wyboru

4
Marka stawia na czytelnosc Minimalizm, geometrycznosc¢
| mocne hasta, celujgc | odwaga w stosowaniu
w 0soby szukajgce jaskrawych kolorow
pethowartosciowego nodkreslajg pewnosc siebie
doswiadczenia bez | Nadajg marce wyrazistosc.

kompromisow.

DRINK OF THE SEASON.
AMALFI BREEZER.

UNDCNE
ALCOHOL'FREE alcohol-free

/rodto: https://itsundone.com




Undone - wolnosé wyboru

UNDONE tworzy wokot siebie przyjemnose, ale nie musi A
swiat inkluzywnego wigzac sie z alkoholem.
hedonizmu — picie to

MY DRINKS.
DON'T NEED ALCOHOL.







RISTA ESPRESSO

RITIF.

3 NOTES: SWEET ESPRESSO,

LATE NOTES, CARAMEL, HINTS
LA, AND TOASTED NUTS.

MADE FOR MIXING.
BARTENDER APPROVED.

A
N\

UNDONE

olcohol-free

’!1,. —
SlaLconouizimg s 4 9

Zrodto: https://itsundone.com



Fauxmosa

Marke Fauxmosa stworzyta
Amanda Moore, a pomyst
zrodzit sie z jej wtasnych
doswiadczen | obserwacj
koblet z otoczeniqg, ktore
decydowaty sie no
abstynencje, ale nie mogty
znalez¢ alternatyw o jakosci

| estetyce odpowiadajqce]
klasycznym koktajlom. Celem
byto stworzenie napojow

o wyrafinowanym smaku,
estetyce, ale bez alkoholu.

, ALCOHOL-FRE!
/ MIMO S A

"\
)
N

FLAVORED JUICEY

’ﬁ, — | BLEND FROM CONCER
. :

‘ OQ-P“? E.FRO// :

¢ FAUXMOSA |

4. ‘_\ ALCOHOL-FREE = Y : \ //

; r’r,s,‘\“M_(H ‘\‘\_;- | O“A N C€\ J —\X‘
SRy &

FAUXMOSA

4

Nazwa pochodzi od gry stow
z popularnym terminem
FOMO (fear of missing out),
ktory opisuje lek przed
pominieciem towarzyskich
doswiadczen. Jej celem jest
ikwidowac poczucie
wykluczenia u osob, ktdre
decydujqg sie nie pi¢ alkoholu
— czy to na state, czy

z ciekawosci (sober curious).

W W o —— ]

._ N B £ J
3 oQ"P‘ E 2o, ;
fFAUXMOSAREE & - g
. FAUXMOSA |
! 8 '»‘_' ALCOHOL-FREI

MIMOSA

0 :
S

N y
- \ :
D
> A
’
‘

https://worldbranddesign.com/thirst-craft-making-regret-free-drinking-fashionable-with-fauxmo/



Fauxmosa

FAUXMOGSA to musujgcy
premium mocktail 0%
inspirowany klasyczng
mimosqg, ktory tgczy w sobie
kalifornijskie winogrona,
prawdziwe soki owocowe

4

Ooraz nuty botaniczne

z subtelnym dodatkiem octu
jabtkowego. Design
podkresla lekkosc

| elegancki charakter
produktu.
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https://worldbranddesign.com/thirst-cratt-
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4
Fauxmosa
Kazda ilustracja wyrdznia sie | letniego popotudnia, .
roznorodnoscig roslinnych to zastuga ilustratorki
form i detali, ktore jasno Maggie Enterrios. Subtelne,
przekazujqg, z czego sktada sie a zarazem szczegotowe
napdj — ale robig to rysunki podkreslajg
W SposOb estetyczny, naturalnosc¢ sktadnikow
emocjonalny, sensoryczny, | aromatow.

oddajqgc gtebie smaku. Ich
charakter, nawigzujgcy do
klimatu paryskich kawiarni

A

7/ FAUXMOSA |
t“ A 5 roin.

.
- >

o ; X v.
W FAUXMOSA E&S
ESS I 'g ALCOKOLIRLL = L A
1- * o Xy pNBCQ’
V) . »

7 FAUXMOSA |
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¥hs.com/fauxmo
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Wilfred's Reinventing the Spritz

Podobnie jak w poprzednich botaniczny aperitif, ktory
orzyktadach, marka Wilfred's mozna serwowac klasycznie
zostata zatozona, by z tonikiem i lodem lub
odpowiedzieC na frustracje wykorzystac w drinkach zero
zatozyciela Chrisa Wilfredo proof. Napoj powstaje

ughesa wobec dostepnych z naturalnych sktadnikow,
bezalkoholowych opcji, ktore takich jak rozmaryn, gorzka
czesto byty zbyt stodkie, mato  pomarancza, rabarar

Interesujgce smakowo. Po | gozdzik, co zapewnia
wielu eksperymentach wyrazisty, gorzko-cytrusowy
opracowat aromatyczny, smak.

L) £ 1

QCTE) ) T
& ‘

/

Zrodto: https://www.wilfredsdrinks.com/




Wilfred's Reinventing the Spritz

Design marki Wilfred's tgczy
w sobie elementy brytyjskigj
elegancji, retro estetyki

| swiezego minimalizmu. .
Marka zostato - =
zaprojektowana tak, aby
przetamywac stereotypy
Kategorii bezalkoholowej,
tgczgc w sobie klasyczny szyk
aperitifdbw z nowoczesnqg
kreatywnosciqg i rzemieslniczg
energiq. To napgj, ktory ma
smakowac jak spritz, ale
jednoczesnie bycC
petnoprawng i inspirujgcyg
alternatywq. Ztote detale

| liternictwo w stylu Art Deco
dqjg poczucie towarzyskig|
elegancji i wyrafinowaniq,

CO wsplera pozycjonowanie
premium. Ciekawe
zastosowanie venn-
diagramowe| grafiki oddagje
ducha mieszaniaq,
eksperymentowania ze
smakami.

il

—

Zrodto: https://www.wilfredsdrinks.com/
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Feragaia — the original free spirit

Feragaia to pierwszy
bezalkoholowy destylat

ze Szkocji, ktory nie probuje
nasladowac alkoholu, lecz
samodzielnie definiuje
kategorie trunkow bez
procentow. Powstaje no
bazie kilkunastu ekstraktow
roslin lgdowych i morskich.
Nazwa ,Feragaia” pochodzi
od potgczenia stow
Ooznaczajgcych dzikg ziemie
Fera (tac.) i Gaia (grecka

bogini ziemi), podkreslajgc
odwotanie do natury

| charakter trunku. Ttem
graficznym opakowan jest
fragment szkockiej ziemi

z lotu ptaka w formie
abstrakcyjnych, warstwowych
tekstur inspirowanych
miejscem, gdzie lgd spotyka
sie morzem — nawigzuje to
do pochodzenia produktu

| jego sktadnikow.




Feragaia — the original free spirit

4
Produkt nie jest ,imitacjq” ootrafigecych docenic peten
ginu czy whisky — ma wtasny, orofil smakowy obejmujgcy:
unikalny profil smakowy. cytrusowe nuty werbeny
Mozna go pi¢ samodzielnie, | gorzkie] pomaranczy,
z lodem lub miksowac rumianku i lisci porzeczki.
w koktajlach, np. z piwem Catosc tej dopracowanej
iImbirowym czy tonikiem. kompozycji dopetniajg
Pozycjonuje sie jako produkt korzenne, rozgrzewajqce
coneserski, skierowany do finisze.

0sOb swiadomych,

0.0% ABV

TASTING NOTES:

e TOP: Citrus notes of lemon verbena & bitter

orange.

« BODY: Complex & herbaceous notes of

chamomile, bay leaf & blackcurrant leaf.

« FINISH: Warming spice of cayenne pepper,

ginger & ancho chili.

Zrodto: https://feragaia.com



Feragaia — The Sober Scotsman

Feragaia w swoje| towarzystwo, ale bez
komunikacji uzywa postaci alkoholu. To narracjo
uosabiajgcej je] wolnego O autentycznoscl, pewnosc
ducha — nature siebie | swobodnym,
nowoczesnego Szkota. satysfakcjonujgcym

Kogos, kto ceni sobie podejsciu do zyciq, ktore
INntensywne doznanio nie potrzebuje procentow.
smakowe | dobre

FERAGAIA ‘ - (0.0% ABV

- a1

THE SOBER SCOTSMAN



Zrodto: https://feragaia.com/



Almave - formuta 1 z niebieskiej agawy

A
Takze Meksyk doczekat sie stosowane tradycyjnie
bezalkoholowej rewoluciji zo w produkcji tequili i mezcalu,
sprawg Almave — pierwszego ale bez fermentacii, co
wysokiej klasy, zapobiega tworzeniu sie
destylowanego, alkoholu. Dzieki temu
bezalkoholowego trunku zachowuje bogactwo

Z niebieskie] agawy aromatow agawy, dajgc
pochodzgcej z regionu Jalisco  petnowartosciowe

w Meksyku. Produkt zostat doswiadczenie sensoryczne
stworzony w oparciu bez procentow.

o techniki destylacji




4
Nawigzanie do Formuty T nie

byto przypadkowe: Almave

zostata wspotzatozona
przez Lewisa Hamiltona,

siedmiokrotnego mistrza

L

S

swiata Formuty 1, wraz z

e e

lvdnem Saldang, mistrzem

destylacji z Casa Lumbre
Spirits.

Zrodte: htfps://almave.com/



Almave - formuta 1 z niebieskiej agawy

W przeciwienstwie do wielu wydobyc¢ gtebie i ztozonosc
,alternatyw alkoholi”, Aimave aromatow. Recenzenci czesto
nie udaje tequili ani mezcalu, wyrdzniajg Almave wiasnie zo
lecz wykorzystuje te samag autentycznos¢ smakowq
ro$line (niebieskg agawe) i miksowalnoécé.

| techniki destylacii, by
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Almave - formuta 1 z niebieskiej agawy

Design opakowan i samej do destylarskich tradycji
butelki dopracowany jest | stawia meksykanskie

w najwiekszych szczegotach. pochodzenie na pierwszym
Podkresla wyjgtkowy miejscu.

charakter, nawigzuje
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Zrodia

https://campaignbrief.com/non-alcoholic-spirit-seedlip-launches-new-bye-bye-
boring-campaign-via-carat-and-poem/
nttps://www.adsoftheworld.com/campaigns/your-social-secret
nttps://www.seedlipdrinks.com/en-us

nttps://pearlfisher.com/work/seedlip/
nttps://blackthornsdesign.com/en/blog/inspiration/packaging-design-seedlip-
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