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Trendy marek kosmetycznych ~

Przedstawiamy kolejny przeglgd trenddw, tym razem w Swiecie
marek kosmetykow i preparatow wellbeing — 5 tendencji w designie
opakowan. Pokazujg one zmiany w projektowaniu na swiecie, ale
takze opowiadajg historie o tym, jak podchodzimy dzisiaj do
luksusu i jakosci w szerokim ujeciu. Historie roznic w podejsciu
pokolen do wartosci takich jak naturalnosc¢ i pochodzenie,
wrazliwos¢ na design i piekno.

/apraszamy!

Zespot Strategii 4/4 Grupo
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hatura

W ostatnim czasie naturalnosé
w kosmetykach wyewoluowata
z ,eko-kliszy" i deklaracii (sic!)
sktadu w strone bardziej
wyrafinowanej estetyki
wizualnej, ktéra porusza nie
tylko emocje, ale takze zmysty.

Opakowania coraz czescie|
budujg autentycznosc za

POMOCQ SUrowosci materiatow
— kraftowy papier, drewno,
organiczne tekstury
symbolizujgce naturalne
powierzchnie.
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REMILIA

REMILIA

RICE & SHINE

LEAVE-IN
CONDITIONER
DETANGLING

+ HEAT PROTECTION
FOR ALL HAIR TYPES

6.7FL.0Z. 200KL

REMILIA

SAND

VEGAN LUSH
2 o il | oo ' ' e L WAIR TYPES
l(-;IAIRM(A:soxco DETANGLE + MASSAGE i S . M 3

DEEP CONDITIONING TREATRENT FOR ALL HAIR TYPES
FOR ALL HAIR TYPES

Jeel




hatura

Materiaty stanowiqg clou tego trendu. Niezaleznie, czy to surowce
naturalne, czy rosliny brane sg na tapet — bardzo czesto stajq sie
integralnym elementem opakowania. A w warunkach, gdy nie
sposob ich uzye, sg wprost reprezentowane na opakowaniu lub
stanowiq inspiracje dla zabiegdw graficznych. Ktérakolwiek z tych
drog zostaje wybrana, w kazdym przypadku pomaga to budowac
autentyczny storytelling wokdt produktu.







MURRE
SMOOTHING
ENZYMATIC
EXFOLIATOR

hatura




Nawet na poziomie doboru kolorystyki, inspiracje sqg czytelne na
pierwszy rzut oka — pierwsze skrzypce w tym trendzie grajqg
pastelowe barwy drewniane, ziemiste, lisciaste. Nie oznacza to, ze
trzeba sie w nich zamykac: natura moze bycC wyrazona nawet za
pomocg jaskrawych kolorow. Wystarczy zainspirowac sie paletg
odcieni znang z florystyki — i dobrze zgrac¢ to z formami
graficznymi, ktore chcemy umiescic na opakowaniu.




hatura

BY WAY OF EARTH

APOTHECARY
MASK SET

EXFOLIATION, FLOWER KALE, AND SULFUR MASKS

SKINTYPE
For most skin types

SET12X0169FLOZ /56
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 WE ARE NATURE

- BOTNIA

BY WAY OF EARTH

RESTORATIVE
FACE CREAM

SKINTYPE
For dry or wise skin.

1B9FLOZ /50 ML

A

Y
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WE ARE NATURE
BOTNIA
BY WAY OF EARTH

DAILY
FACE CREAM

SKINTYPE
For normal to dry skin

169 FL OZ /50ML

\ S

WE ARE NATURE
BOTNIA
BY WAY OF EARTH

SKIN TYPE
For olly, acne prons,
wise, and sensitive skin.

3AFLOZ/100 ML

WE ARE NATURE
BOTNIA
BY WAY OF EARTH

HYDRATING
SERUM

SKIN TYPE
For most skin types.
especially dehydrated and wise
169 FL OZ /50 ML
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BOTNIA
BY WAY OF EARTH

WOOL/ZO 4 Vs

RESTORATIVE
FACE CREAM

HASNVITIO O
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SKINTYPE
For dry of wise skin,
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hatura

W jaki sposob trendy zwigzane
Z organicznosciq i naturalnoscig
wptyng na mainstreamowy
design, ktory konsumenci
widzg w drogeriach?

Bedziemy to bacznie
obserwowac, ale juz dzisigj
widzimy nowe wychylenie:
marki upper-mainstreamowe,
aspirujgce idg w kierunku
spokoju | jakoscl rozumianegj
jako naturalnose. Niebanalnej
prostoty | oswajania Surowosci.
Marki mainstreamowe nie
pozostang dtugo w tyle.

16



nowy wymiar
premium
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NOowWy wymidar premium
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W ostatnich pieciu latach ‘0 nie wydaqje sie odkrywczg

zasady designu kosmetykow listg, prawda? Teoria teoriq,
premium przeszty znadczgcy ale | tak najwazniejszy jest
ewolucje, porzucajqgc klasyczne moment, kiedy teoria przektada
kombinacje czerni ze ztotem lub sie na rzeczywistosce. Jak zatem
srebrem. Obecnie dominujgce wyglgda luksus w latach 20. XXI
zalecenia ktadqg nacisk przede wieku?

wszystkim na:

* prostote formy

* naturaline jasne barwy
| pastele zamiast wyraziste|
czerni

» ekologiczne podejscie do
materiatdw opakowaniowych

* holistyczne podejscie,
Interaktywnos¢ doswiadczen
| rytuaty




Minimalizm i prostota formy

Wspdtczesny luksus coraz czesciej wyraza sie przez redukcje. Czyste
formy, ograniczona liczba elementéw graficznych i oszczedna

typografia budujg poczucie jakosci poprzez spokdj i klarownose. Proje

przestaje by¢ dekoracjg — staje sie ramqg dla produktu i jego idei. |4
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ULTRA
SOOTHING
FORMULA

ULTRA
SOOTHING
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SJARBKING
PACKAGING
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nowy wymiar premium

Naturalne, jasne barwy
| pastele

Zamiast kontrastowe| czerni
pojawiajqg sie kolory kojarzone
z czystosciq, delikatnoscig

| bliskoscig natury.

Your daily hair ritual y

Beze, ztamane biele, pudrowe
pastele czy potprzezroczyste
materiaty wspierajg narracje
O autentycznosci,
bezpieczenstwie

| trosce — zarowno o skore,
jak 1 o konsumenta.

~ 10Urtally fiall ritudl

\ {" Glowdrops

50 ml

Your daily hair ritual
\\—~,,
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LUXURY GLOSS, DAILY GLAM

NIGHTTIVME NOURISHMENT, DEEP REPAIR

LUXURY GLOSS, DAILY ©

o

T T T | B

Revair.

NATURAL HAIR OIL



honey infused hair oll
Aelle capliiaire au miel

20mI € - 07 floz.

—

gisou

honey infused hair mask

honey infused hair perfume
parfum cheveux au miel

50ml e -17 floz
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nowy wymiar premium

Ekologiczne podejscie do materiatow

Premium coraz czescie] oznacza odpowiedzialnos¢ — konsumenci
tego wymagajg, nawet jezeli tylko deklaratywnie, to jest to
prerogatywa ptacgcego wiecej za jakosc. Opakowania
projektowane sq z myslg o recyklingu, ponownym uzyciu lub
ograniczeniu ilosci materiatu. Ekologia nie jest dodatkiem — staje
sie integralnym elementem jakosci i nowego, swiadomego luksusu
widocznego w szkle, metalu, drewnie, papierze czy plastiku

z recyklingu.
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HOVIA

Essence Wash

nced Moistu
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FARE & MARE

wrinkles
WRINKLE DEFYING
Hydrating mofsturizer




nowy wymiar premium
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Holistyczne podejscie i rytuaty

Opakowanie przestaje byc wytgcznie nosnikiem produktu. Staje
sie czesciqg rytuatu pielegnacyjnego — angazuje dotyk, wzrok,

a czasem zapach. Tekstury, mechanika otwarcia czy sposob
dozowania wspottworzg doswiadczenie, ktére wykracza poza
samg funkcje kosmetyku.
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GEL DOUCHE
SENSORIEL

* GEL DOUCHE
ENSORIEL
GEL DOUCHE
SENSORIEL

GEL DOUCHE
SENSORIEL

SENSORIAL BODY WASH
SENSQRIAL BODY WASH
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nowy wymiar premium

Faktury, tekstury, a nawet
same zatyczki mogQg
tworzyc doswiadczenie

| rytuat.

VEGAN
SOYBEAN
HAND CREAM

VEGAN
- SOYBEAN
HAND CREAM

VEGAN
SOYBEAN
HAND CREAM

~ SOYBEAN
HAND CreAM
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NOowWy wymidar premium

Co to oznacza dla marek spoza
segmentu premium?

Trendy, ktore dzis definiujg
design marek premium, bardzo
szybko przestajq bycC
zarezerwowane wytgcznie dlo
luksusu. Historia kategorii
pokazuje, ze to wtasnie
premium petni role laboratorium
— testuje estetyke, jezyk

| doswiadczeniq, ktore

w kolejnych latach przenikajg
do marek masowych

| mainstreamowych.

Dla marek spoza segmentu
premium kluczowe pytanie nie
brzmi wiec ,czy powinnismy bycC
premium”, ale: ktére z tych
mechanizmow | w jakie] formie
zaczng byc¢ oczekiwane rowniez

37

W Nnasze| kategorii — przez
konsumentow, handel

| konkurencje. To moment,

w ktorym estetyka przestaje byc
tylko kwestig ,tadnego
opakowania”, a zaczynao
wptywac na czytelnosc oferty,
odbior jakosci i zdolnos¢ marki
do obrony swojej pozycji

W coraz bardziej podobnym
wizualnie swiecie.

Przy okazji informacja:
niedtugo odbedzie sie
seminarium, podczas ktérego
pokazemy, jak trendy
wypracowane w segmencie
premium realnie wptywajg na
marki masowe — stay tuned!
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duo color 4

W ostatnich latach trend wspotczesnym designie
duokoloru stat sie jednym opakowan kosmetykow.
Z Najbardziej rozpoznawalnych Na czym polega?

| efektownych motywow we




_—_ ®

STIVIH3LVIN ATAON3 R4 003

STVId3LVIA
AIANdIdd 004

—“ASS

Tpp—
| _” i

~ ﬂ LB
STVINILYIN &

ATAN3IY4 003 5

;_ﬁ”

STIVIHILVN
ATON31I¥4 003

“

v S
-
1..00‘. ~




duo color
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duo color
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Waznym fundamentem tego trendu jest typografia — zabiegi
graficzne jak ilustracje czy zdjecia nie majqg tu racji bytu. Site
opakowan buduje przede wszystkim dobrze zaplanowana relacja

font-tto (ewentualnie z dodatkiem jakiego$ prostego ksztattu czy

WZOoru).
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BIG UP

BODY GLAZE
UNBOTHERED DEON LIiBRA BIG UP
ADAPTOGENIC ELIXIR 81N, ox BODY GLAZI
>»
o
e
e a3 2z
DEON Li o3
Not we 4.35 ox g ..I‘
Zm
BIG UP o2
ro N LIBRA
BODY GLAZE r -Taony
X
P
UNBOTHERED
ADAPTOGENIC ELIXIR
R 4
e DEON LIBRA DE( iBR BIG UP
Lin 240 ’
BODY GLAZE o~ e SON LIBRA ey o
Notwr 8.35 oz
BIG UP
BODY GLAZE
UNBOTHERED &
ADAPTOGENIC ELIXIR A -
| '
s 8 o UNBOTHERED
= ~9 ADAPTOGENIC ELIXI :
DEON LiBRA DEON 1 = Bie JEON LiB
Not wy 80 ot il ox = » U ox
&.35 ox z N
~ > m

DEON LiBRA DEON LIiBRA

511 ox Neot we 6.38 oz

Monochromatycznosé jest

trendem, ktéry wyszedt poza
swiat mody i zawitat rowniez
do swiata kosmetykow.

UNBOTHERED
ADAPTOGENIC ELIXIR

DEON LiBRA

_L
‘ Net Wt. 6.35 oz. 180 ¢



monochromatycznos¢

Intencjonalne spojrzenie na forme, teksture i kolor produktu
pozwala by¢ bardziej obecnym w codziennych rytuatach
pielegnacyjnych. To nie tylko kwestia estetyki, ale takze
swiadomego podejscia do czynnosci, czesto traktowanych
rutynowo. Momenty ,wizualnej ciszy” sprzyjajg budowaniu
spokojniejszych rytuatdow. Takich, w ktorych mozemy naprawde
zwolnic¢, a jednoczesnie byc¢ bardzie] swiadomi uzywanych

produktow.

HYDRATE

JSTOMIZED

'OFESSIONAL
DESIGN

| Sk ,DES
! DRATE

49
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AR REEAEEN AL ALARRRAREN

Monochromatyczne rozwigzania stosowane sg dzis nie tylko do
segmentacji poszczegolnych linii produktowych, ale coraz czesciej
definiujg cate marki. Spojnos¢ wizualna staje sie jezykiem
komunikaciji, ktoéry — zamiast przyttaczac — wprowadza poczucie

porzgdku.






monochromatycznosc¢

TWYG is the WORLD’S FIRST LUXURY SKINCARE
with high-dosage BIOACTIVE TOTAROL™ a rare
organic super-ingredient sustainably sourced
from fallen Totara trees, native to New Zealand.




W ostatnich miesigcach w mediach spotecznos$ciowych

moglismy zauwazy¢ nowy trend, ktory opiera sie na scigganiu

etykiet z produktow, nie tylko tych kosmetycznych. Nazwany
przez tworcow ,visual decluttering”, jest odpowiedzig na nattok
informaciji, koloréw, logotypdw i wzordw, ktore potrafig nas

przebodzcowac nawet w naszej wtasnej tazience.







monochromatycznos¢é

.......
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monochromatycznosc¢

Monochromatyczny minimalizm nie oznacza nudy. Wrecz
przeciwnie — to zabieg, ktéry nie tylko pozwala wyrdznic¢ sie marce,
ale rowniez zacheca konsumenta do kompletowania catych serii,
ktdre razem tworzqg estetyczng, wizualnie uporzgdkowang

przestrzen.
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Marki zaprojektowane, aby zostac zauwazone. Od jaskrawych
naklejek w ksztatcie gwiazdek na wypryski, po kremy z retinolem
— opakowania produktow kierowanych w strone pokolenia Z
zostaty zaprojektowane z myslg o tym, by wyglgdac dobrze

ZArOwno na potce, jak i na Instagramie.
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BYOMA BYOMA | BYC.

CREAMY BRIGHTENING ” N MELTING HYDRATI
JELLY CLEANSER SERUM SERL o MOISTURIZING BALM CLEANSER ' ‘
TrCeramide Comples Tri-Ceramide Comoies & .. : .;:.,'," - G!L'CREAN Barner Lipds

* Licorice Root * Niacinamide o s * Grapeseed Ol
* Green Tea * Myadluronic Acid ‘:_'.9,.,, ] « Olive Fruit Extract
 ————————————————— o

BOOSTED BARRIER.  BOOSTED BARRIER. ~- ' BOOSTED BARRIER. — BOOSTED BARRIER.
BETTER SKIN. mm : 3 \ )| 4 m. sxm.

7%l 7€ 01 1 s g REEORS :
17omi/5.91 1 0; 3omi/ 100 a2 - Nel/N0Rer Al 11 40 § dg/anw
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DA

COCONUT GI
EXFOLIATIN

L‘

exfoliating boc
3

Nasycone, zywe i odwazne kolory, potgczone z ekspresyjng
typografig to nie tylko estetyczny wybodr, ale rowniez swiadoma

strategiqa, aby zwrdcic na siebie uwage pokolenia Z.

Marki chcg pokazac, ze rozumiejq swiat swoich odbiorcow i nie
biorg wszystkiego zbyt powaznie. Dla te] grupy wazna jest

lekkos¢ | poczucie humoru, nawet w komunikacji marek.







REFRESH YOUR EVERYDAY SENSES

WITH THE POWER OF YOUR AURA - WITH THE POWER OF YOUR AURA

—~——

Jednak ta kategoria staje sie coraz bardziej nasycona. Wiele
marek mowi tym samym jezykiem, korzystajgc z powtarzalnych
estetycznych kodow: pastelowych lub neonowych palet kolorow,

zabawnych nazw | charakterystycznych fontow.

To, co jeszcze niedawno wydawato sie swieze, dzis powoli
zaczyna funkcjonowac jak szablon, a sam konsument zaczyna

czuc deja vu.
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PUN KNS NS

ADJUST WATER AND
OIL BALANCE

ANRSKING
PAC K A GBI NG
NET S0G

PURE & MILD
NATURAL POWER CONCENTRATE
ADJUST WATER AND
DIl BALANCE
2500 B A i
PURE & MILD
NATUSAL PINAT S SONCANTSATS
AT JUST WATER AND
. . D0 BALANCE
NET 100ML AARSKING

PAGC K A G I NG

ANRSKING

R A I ¢ G | N G
ADJUST WATER AND s,

OIL BALANCE

AARSKING
A€ R AT NG

ADJUST WATER AND PURE & MILD
OIL BALANCE
NATURAL POWER CONCENTRATE
ADJUST WATER AND
OIL BALANCE

NET-30ML
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W efekcie granica miedzy autentycznoscig a kalkulacjg zaczyna

NET 100ML

sie zaclerac. Marki, ktore naprawde chcg sie wyrdznic, muszg dzis
szukac na to nowych sposobdw — takich, ktdre nie tylko
przyciggng wzrok, ale zbudujg tez emocjonalny rezonans.

By¢ moze kluczem okaze sie mniej elementu ,wow”, a wiecej
prawdziwego gtosu — estetyka, ktdra nie krzyczy, tylko zaprasza

do dialogu.




Dzieki!

69

Jezeli dotarte$ az tutaj, to wiesz, ze trendy majg swoje sposoby, by
tgczyC sie i przeplata¢ pomiedzy réznymi kategoriami. Generalne
tendencje sptywajq przez kolejne szczeble, docierajgc do
konsumenta koncowego z réznych stron. W FMCG ta fluktuacja jest
szczegolnie zauwazalna — dlatego sledzimy trendy i patrzymy, na
CO MAjg Wptyw i jak mozemy je adaptowac w naszej pracy nad
markami.

Jezeli masz pytania — Smiato napisz!
Zespot Strategii 4/4 Grupo
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