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Edycja specjalna
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Dlaczego tak kochamy
iImitowane edycje? Miedzy
innymi dlatego, ze sg
ekspresjg kreatywnosci, dajg
mozliwos¢ zanurzenia sie

w nowe kultury i szukania
podwadjnych znaczen. Dla
marek to z kolei szansa no
budowanie zaangazowania
poprzez catkiem nowq jakosc
| wyrazistosc¢, na ktorg nie
mMozna sobie pozwoli¢ na co
dzien. Edycje specjalne
stanowiq pretekst do
budowania skojarzen

Z markg wychodzgcych poza
sztywne brandingowe ramy.
Dla nas, tworcow sg jednym
z ulubionych zadan.
Rozbudzajqg ciekawose, dajg
szanse na odkrywanie
roznorodnych motywow

| iInspirowanie sie elementami
kultury ludowej, rzemiostq,
popkultury, ale takze sztuki
porzez duze ,S". Nierzadko
imitowane edycje sqg

czesciqg wieksze] kampanii
promocyjnej czy akcji

spotecznej. Stajg sie okazjg
do swoistych deklaracii
marek | pozwalajg na
Zrobienie czegos wiece|...

/ drugiej, bardzie| prozaicznej
strony, dajg producentom
szanse na wprowadzenie
nowego, hiebanalnego
smaku lub sg sposocbem no
aktywizacje swigtecznaq.
Edycje limitowane to takze
ulubiona forma dialogu

z klientem marek
alkoholowych, ktoére ze
wzgledu na przepisy prawa
Majg ograniczone Mmozliwosci
dziatan promocyjnych.
Uwielbiamy projektowac
tego typu opakowania, ale
takze przyglgdac sie
fascynujgcym pomystom
iInnych tworcow.
/apraszamy zatem do
ekskluzywnej, bo limitowanej
podrozy w swiat inspiracii!
Subiektywny przeglgd czas
zaczgc...

Zespot 4/Lbranddesign
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Udowadniamy,
designed by 4/4!
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moznda
projektowaé
meksykansk
z sukcesem
komercyjnym!
Nasze $
meksykans
sercaq,

a Wyborowa
Tamarindo
rozkrecita
impreze
Pozna
wcielenie
Quetzalcoatl
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Quetzalcoatl designed by 4/4
e
Wagz o pidrach ptaka kwezala  kaptandw Toltekow i Aztekow.
to wspottworca swiato Co ciekawe, pierzasty wgz

| Storce Wiatru wedtug jest motywem wcigz zywym
mitologii Mezoameryki, w kulturze, street arcie

ale takze tytut najwyzszych czy tatuazu.




Dobry design nie zna granic

nspirowany sztukg miejskqg

| kulturg meksykanskqg,
wyrazisty | wibrujgcy energiqg
pierzasty wgz o smaku
tamaryndowca stat sie na

tyle duzym sukcesem

w Meksyku, ze produkt
Wyborowa Tamarindo wg
Nnaszego projektu doczekat
sie adaptacji na rynek polski.



Nowa marka powstato

z mys$lg o konsumentach,
ktorzy wtasnie szykujq sie
na impreze. Na miescie

czy w domu, najwazniejszy
jest odpowiedni klimat, stgd

~ ‘]?. K;-Y T T TP,

ODArdzo energetyczny
| zabawowy design, peten
koloréw, w tym
zaczerpnietych z flagi
meksykanskiej oraz
etnicznych patternow.
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Tamaryndowcowa wspoétpraca z Pernord
Ricard zaowocowata kolejng limitowanqg
edycjq...
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Tamarindo na Dia de los Muertos

W przeciwienstwie do Polski, przebywajq i przy pomocy

w Meksyku Dia de los Muertos  pgkdw aksamitek mozna ich
(Dzier Zmartych) jest okazjg wywotac i zaprosi¢ do
radosnqg, zabawowq. Wierzy wspolnej fety i Swietowania.
sie, ze zmarli nadal z nami

VYBOROW

/TAMARINDG
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Ocali¢ od zapomnienia

Limitowana edycja piwa Club
Colombia ,Eterno, una
historia Nonuya” to jedna

Z najpiekniejszych | bardzie|
szlachetnych akgji
marketingowych, ktore
ostatnio odkrylismy.
Inspirowana sztukqg, przyrodg
| wierzeniami rdzennych
mieszkancow kolumbijskiej
Amazonil, niesie w sobie
gtebokie przestanie ocalenio
dziedzictwa przyrodniczo-
kulturowego tego regionu. Do
WSspOtpracy zaproszono

O

artyste przyrodnikq,
,nNazywacza drzew" Abela
Rodriguezq, ktdory cate swoje
zycie poswieca malowaniu
dzungli z jej catym
bogactwem, a takze

plemienia Nonuya. Prace
artysty postuzyty do
stworzenia niezwykle
oryginalnej komunikacii

| opakowan, zachecajgc
odbiorcow do refleksji nad
tym, co przemijQ.

IA




A
Poszczegdlne warianty piwao porzestania — zachowac od
zawierqjqg fragmenty zapomnienia rdzenng kulture.
wiekszych prac artysty. A takze chroniC prawdziwy
To hotd dla jego sztuki, ale naturalny skarb: dziewicze
takze préba nagtosnienio lasy deszczowe Amazonii.

% ClubC 0 I ombia

O AD ...,11-\ LIMITADA
HISTORIA NONUYA

Club Colombic
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UNA HISTORIA DE ARTE
Y NATURALEZA QUE INSPIR( LA NUEVA
EDICION DE CLUB COLOMBIA DORADA






~Drzewo zycia i obfitosci” Don Abela .
Rodrigueza - jeden z obrazow
wykorzystanych w projekcie opakowan

- to poetyczna ilustracja mitu ludu Nonuyaq,

wyrazajgca zasady wspoétzycia ludzi
| przyrody.
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«1erraza Alta lllI" Don Abel Rodriguez
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«erraza Alta” Don Abel Rodriguez

MoOga je quihy . . 'q7 3 > 0"P."
e ' 7 / : ) \ .a . g - . o - 18 Al
4.“,(‘{ F"O Jvl_’{'}(’ z /4.1 V X h e " ? . . . v, ‘o 1 | % ) . 9 ~3 ® .’_é {) =

’ o~
»?. Tierra Sirme

y 4

R Pk "“'j:“ -
b X1 PN
?\\)”{.}“’9(? ’

l'
>
"Jq g .

-

£~
2 5

-!\liﬁa.
Y

Artwork: o . o : - Artwork:

Arbol de 1a vida
y la abundancia

Terrasa Alta
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Ciekawa forma opakowan zbiorczych
i komunikacja — sztuka i przyroda
przeplatajq sie, opowiadajqgc historie
miejsca.
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Don Abel Rodriguez

Abel Rodriguez (Mogaje
Guihu) to cztonek starszyzny
Nonuyaq, rdzennej ludnosci

z dorzecza rzeki Cahuinari w
Kolumbii. Tradycyjnie
przekazywanie wiedzy byto
powierzane z pokolenia na
pokolenie tylko kilku cztonkom
plemienia. Z powodu
eksploataciji sSrodowisko

| operac)l partyzanckich
Rewolucyjnych Sit Zbrojnych
Kolumbii ludnos¢ Nonuya
zostata wysiedlona ze swoich
terenow. Aby zachowac
dziedzictwo kulturowe, Don

Abel zaczat przedstawiac
Swojg wiedze w formie
malarskiej. W latach 80.

ropenbos, dziatajgce na
rzecz ochrony Amazonii,
rozpoczeto metodyczne
zbieranie wiedzy Don Abela.
Przy wsparciu biologow,
poprzez szczegodtowe obrazy
| rysunki z pamieci, Rodriguez
przedstawia ekosystem lasu
deszczowego jako sposdb na
zAachowanie swojej wiedzy

| pamiecCi O regionie.

Holenderskie Towarzystwdo g™



Abel Rodriguez w swoich rysunkach przedstawit
kolor, smak, czas kwitnienia, zastosowanie

i krajobraz, w ktérym rosty konkretne rosliny. Jego
mapowania i opisy ustne staty sie ilustrowanymi
ksigzkami, zarowno w jezyku Muinane, jak

i hiszpanskim, ktére uczynity tradycyjng wiedze
dostepng dla wszystkich. Prace artysty wystawiane
sg na catym swiecie, m.in. w Bogocie, Londynie,
Frankfurcie, Nowym JOI‘k},l.-:‘-t £ ~\ sy
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Limitowana edycja Z Organizacjg Saving
INspirowana tworczoscig Amazon, Clulb Colombia
Abela Rodrigueza to takze wspomaga zalesianie.,
forma zaangazowania marki sadzgc ponad 10 000 drzew
w ochrone dziedzictwa Nna obszarach chronionych
Amazonii. Wspdlnie OUSZCZY.

Club Colombic
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Abel Rodriguez, Hueco Guacamalla, 2018



#habitathero 4

Old Mout to marka Limitowana edycja tgczy
nowozelandzkich cydrow powazne przestanie

o smakach inspirowanych Z zachowaniem radosne|
lokalnymi owocami, tonalnosci marki: poprzez

a jednoczesnie kolejny ilustracyjng opowiesc
przyktad zaangazowania przekazuje idee w pogodny
firmy w ochrone przyrody. | czytelny sposdb. Kreacja
Wspdlnie z WWEF wzieta obejmuje opakowanio
udziat w kampanii na rzecz jednostkowe | zbiorcze,
porzywracania i odbudowy pokale oraz billboardy.

naturalnych siedlisk, by moc
chroniC zagrozone gatunki
zwierzgt.
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Kampania ,Become a #habitathero” 4

50p I

donation

Kiwi
& lime

RouT

10x~
330ml Cans

4% Vol

o0p |

donation

Strawberry ]
& apple

330ml Cans

4% Vol

Become a

“#habitathero

Pineapple aulitu¥ 50p
& raspberry o

Sty 10x
WWF & be a thabitathero 357

& cherries | domation

to WWF

10x
330ml Cans

4% Vol




One of the biggest threats
«o nature is habitat loss,

g0 that’s why Old Mout has
partnered with WWF
to protect critical land and

the amazing species

ts New Zealanders we're inspired by nature,
S0 we want to look after it. One of the biggest
threats to nature is habitat loss, That's why,
“, ith every purchase of our limited edition
packs, wel donate 50p to WWF who are doing

cructal conservation work ¢ '

0 turn things around
In the Amagop ; ' v
n Am 20n and beyond.

like zho Boa Constric

. Lo nature 18 habim m
af s that's why Old Mout has
partnered with WWF
L}  protect critical land and W
the AMAZING speciﬂﬂ .
living there. \







Gdzie jest toaleta?

Kto powiedziat, ze papier
toaletowy musi by¢ nudny?
Marka Who Gives a Crap
takze lubi tamac schematy
| robl to naprawde z duzg
dozqg poczucia humorul.
Aby umili¢ klientom czas
spedzany w toalecie, przy
wspotpracy z ilustratorem
Owenem Lindsayem

opracowano 12 zabawowych

opakowan - labiryntéow

nawigzujgcych do réznych
mMiejsc na swiecie, od
Nowego Jorku po Arktyke.
/adaniem ,krola tronu” jest
znalez¢ droge do toalety
w kazdym z ilustrowanych
miejsc. Jak zawsze 50%
dochoddw ze sprzedazy
papieru marka przekazuje
Nna poprawe warunkow
sanitarnych w migjscach,
gdzie ich brakuje.

i




Who Gives a Crap

/anim pokazemy
opakowania limitowane|
edycji, MUSIMY - bo sie
UDUSIMY - opowiedziecC
nistorie powstania marki.

Bo jest co opowiadac... Jeg|
tworcy twierdzqg, ze KOCHAJA
oapier toaletowy tak bardzo
jak kloaczne dowcipy. Ale
powod powstania marki nie
jest juz tak Smieszny. No
Swiecie 2,4 miliarda ludzi (40%
globalnej populaciji) nie miato
dostepu do toalet, a 289 000
dziecl ponizej 5. roku zycia
umiera co roku z powodu
biegunki wywotanej ztymi
warunkami sanitarnymi. Aby
cos$ z tym zrobic, trzech

We love

przyjaciot zatozyto w 2012

roku
Z NIC

crowdfunding, a jeden
h, Simon, postanowif

siedzie¢ na toalecie tak

dtug
WYST

O, Az zbiorg
arczajgcg ilosc

zamowien, by rozpoczqgc

de][=]

orodukcje. Zebranie
potrzebnych 50 tys. dolaréw

0 50 godzin! Od startu

dZIdo

tan firma przekazuje 50%
dochodow na poprawe

warunkow sanitarnych
w Krajach rozwijajgcych sie

| M.

N. dzieki tym dziataniom

w ciggu dekady liczbba oséb
bez dostepu do toalet
spadta do 2 miliarddw.
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Produkcja papieru wystartowata szybko,
bo juz w marcu 2013 roku. Obecnie, dzieki
staraniom, by byé dobrym i dla ludzi,

i dla planety, firma otrzymata certyfikacje
B-CORP (produkowany papier pochodzi
w 100% z recyklingu lub z bambusa).

Aby bawi¢ i cieszy¢ na klozecie... dwa razy
do roku wypuszcza limitowane edycje.
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Edycja ,Where is a toilet?”




Edycja 2023: Ziemia

Wiek Ziemi datowany jest no
ok. 4,6 mld lat. W tym czasie
powstaty zadziwiajgce
zjawiska przyrodnicze,

ktore staty sie tematem
przewodnim letniej edycji
marki Who Gives a Crap.

Co my tu mamy?

24 zdjecia - zblizenio
niesamowitych migjsc

| zjawisk przyrodniczych oraz
ciekawostki na ich temat.

A do tego aplikacje
pOSszerzajgcg horyzonty tym,
ktorzy lubig czytac i oglgdac
w trakcie ,posiedzenia”,
petng wskazdwek, jak dbac

o przyrode. To swoisty hotd
dla Ziemi oddawany
W pozycji siedzgcej :)
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Find o fun foct

Have you heard?

Fascinating Earth facts, scientifically tested
to squash those awkward silences.

Crickets are
thermometers

If you count the number of times
a cricket chirps in 25 seconds,
divide by three, then add four,

you’ll get the current
temperature in Celcius.

Monarch Butterfly

NORTH AMERICA

I

NEVER METAMORPHOSIS | DIDN'T LIKE

The reigning queens of lepidoptera,
the majestic monarch has the most
evolved migration pattern of any insect
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A limited
edition 4.543
billionyears
in the making

Coming 16 August

This one’s big — we're talking
planetory proportions. For our latest
limited edition, we're bringing o world

of wonders right to your toilet

Nature Calls

Earth: A Limited Edition

Do a world of good

Our planet’s morvels might seem
nfinite, but its résources definitely
oren't. By moking our oo rolis
with sustainable materiols ke
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WHO GIVES A CRAP
Edycja 2023: Ziemia




WHO GIVES A CRAP
Edycja 2023: Ziemia




Chobunny od Chobani

Marka Chobani swoj sukces
zawdziecza odwadze:
swiadomemu tamaniu
schematow kategorii

| umiejetnosci zaskakiwania
konsumentow. Oprdcz jakosci
jogurtow, wyrdznia sie
wprowadzaniem
niebanalnych wariantow
smakowych oraz odwaznych
kreacji opakowan. Chobani
czesto ozywia potke
imitowanymi edycjami
takze w formie smakow
pojawiajgcych sie cyklicznie

| sezonowo. Takim
orzyktadem jest edycja
wielkanocna, w ktorej
wykorzystuje gre stow

| dzwiekow, zmieniajgc swgj
branding Chobani na
.Zajgczkowy"” Chobunny.
Urocze | zabawne
opakowania ujawniajg
kolejng ceche marki —
dystans do samej siebie,
CO OWOCUje spontanicznym
zaangazowaniem odbiorcow
w social mediach.
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Chobani w limitowanej edycji wielkanocnej 4
w kreatywny sposéb wykorzystuje homonim
Chobunny, bedqgcy jednoczesnie

brandingiem i nazwgq linii.




Chobunny

— CHOCOLATE
HOP CROSS

i S/




VOGURT HOP CROSS BUNNY

CHOCOLATE
HOP CROZK

BUNNS
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HOPPY EASTER!
LOVE, CHOBUNNY

- ©  CROSSHUN
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Jak nie zanudzié dzieci 3)

Dzieci to bardzo
wymagajqgcy klienci... Do
tego szybko rosng | zmieniajg
swoje upodobaniq, a jeszcze
szybciej sie nudzqg. Yoplait
GoGurt znalazt na to
rozwigzanie: opracowano
240 unikalnych wzordw tubek
z ilustracjami w réznych
stylach... Oryginalne tresci,

Cserry

T LOWFAT YOGURT VITAMINS A& D,
CALCIM ADDED

| |
' LOWFAT YOGURT VITAMINS A& D,

zroznicowane formy i motywy
to za kazdym razem
niespodzianka i radosc¢ dla
dziecka. Opakowania
zbiorcze postugujq sie
przeskalowanym
brandingiem, natomiast
same tubki przyciggaqjqg
uwage atrakcyjnymi
ilustracjami.

o ST camnr
ANIERY., (3 ——

LOWFAT YOGURT VITAMINS A & D,
i CALCAM ADDED

P T .t CALCIUM ADDED '8 s umnesiiseg
i
@ 8- 207 (56q) TUBES /118 (45%)




STRAWBERRY

FLAYORED WITH OTHER
NATURAL FLAVOR
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Poprawiamy czekolade kawatek 4

po kawatku

Marka Galaxy (nalezgca do
koncernu Mars) w swojej
strategii przyjeta szereg
zobowigzan i dziatan ujetych
w misji ,Tworzenie swiataq,
gdzie czekolada jest tak
dobra, jak smakuje”...
Wspieranie kobiet, ochrona

| wsparcie dla dzieci, pomoc
w rozwoju farm kakaowych,

ochrona srodowiska (Program
Reinforest Alliance)... Aby
oodkresli¢ te dziatania

| zainteresowacC nimi szerszg
publicznos¢, wspdlnie

z agencjq Elmwood
opracowano limitowang
edycje opakowan, ktore
,MOWIQ wprost” — opisujgc
dostownie cele marki.

COOKIE CRUMBLE { 4 T

' MOOTH MILK




Galaxy: Poprawia czekolade kawatek 4

po kawatku 4




Marka Galaxy stara sie przyblizy¢ 4

odbiorcom swoje dziatania prowadzone 4
w Afryce na plantacjach kakao, z ktérych

pozyskuje surowiec.




Wsparcie kobiet czy lokalnej spotecznosci to k
konkretne dziatania prowadzone wspodlnie ‘
z miedzynarodowq organizacjqg

humanitarng CARE, oferujgcg m.in.

programy mikropozyczek na cele rozwojowe.




Projekt graficznie opiera sie na unikalnej 4
typografii opracowanej osobno 4
dla kazdego wariantu.

M our responsible

cocon program to

Heing CoMmnunities




Kraftowy, odreczny charakter komunikacji
ma na celu podkreslenie humanitarnego,
skoncentrowanego na ludziach dziatania.
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MOKLYZOME Carad

COOKIE CRUMBLE

' : KONEYCOME CHIS
SALTED CARAMEL : ;



Lek na rasizm 4

4
Kampania Cure for Racism Racism”. ,Substancje czynng”
(Anchor Worldwide) to eku opisano jako ,formute
orzyktad wykorzystanio AAPI". To akronim odnoszgcy
opakowan w tzw guerilla sie do grupy osob
marketingu. Na podtkach dotknietych nowqg falg

aptek w Nowym Jorku, rasizonu: American Asian

W ramach kampanii majgce] Pacific Islanders

na celu zwalczanie rasizmu (Amerykanow o azjatyckim
skierowanego wobec oochodzeniu). W czasie
spotecznosci azjatyckiej, pandemii przestepstwa
pojawity sie skrupulatnie nienawisci wobec tej
przygotowane atrapy SpPOtecznNosSCci Wzrosty

opakowan leku ,Cure for w USA o ponad 300%.







Magiczna formuta

Opakowanie w catosci
zaprojektowano w konwencji
medycznej, tgcznie z warstwg
tekstowq. Zainspirowane
jezykiem opisow lekow,
iInformacje na nim brzmiaq:
.Nie ma zalecanej dawki
leczenia antyrasistowskiego,
tylko nauka i zrozumienie
Mogqg pomaoc. Jesli
doswiadczasz irracjonalne;
ztosci LUB stronniczych mysli

wobec osob AAPI, gruntownie

sie zastanow | szukaj pomocy.
Jesli doswiadczasz
rasistowskich mysli lub
zAchowan | czujesz coraz
wiekszg agresje wobec
INNych, po prostu zostan

Z
Z
~
~
Z
’/.
Z

w domu | odpoczywaj. No
zawsze... Nikt nie chce
rasizmu na ulicach. Wszyscy
jestesmy czescig tego
miasta”. Dodatkowe
informacje podajg ,sktad”
medykamentu w formie
wartosci, np. ,Mitosc... 100
mg, Wspodtczucie....50 mg”.
Na odwrocie opakowanio
pojawia sie takze tekst:
,ChOocClaz nie ma medycznego
lekarstwa na rasizm, kazdy
moze podjgc dziatania”.
/najdziemy tu rowniez
zachete do zeskanowanio
kodu QR, ktory kieruje no
strone Stop AAP| Hate.
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Nowojorskie klimaty Pepsi w ilustracjach
Davida Leuterta — letnie, odswiezajqgce,
lokalne, miejskie, a wszystko to w kolorach
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Pringles zmienia twarz

/ okazji Narodowego arabskqg. Zmienia stroje
Swieta Arabii Saudyijskiej | wyrazy twarzy w zaleznoéci
Pan Pringles przybrat forme od smaku.




Tajemniczy Pan Pringles

Czy Mr. Pringles ma imig?
Coraz czesciej nazywany jest
Juliusem Pringle :) Podobno
stojg za tym dwczesni
studenci Justin Shillock

| Michael A. Wiseman, ktorzy
zmienili w 2006 roku wpis

w Wikipedii, dodajgc to imie.
Na przestrzeni lat przyjeto sie
nawet w narracji marki

w social mediach. Nie wiemy,
czy to prawdaq, ale imie
Juliusz uroczo do marki
pasuje...




Bud's for You A

4
Czy Swieto Pracy moze byé Zdjecia wraz z ich historiami
okazjqg dla kampanii piwa? oublikowano w social
Amerykanski Budweiser mediach. 10 finalistow
udowadniq, ze tak! W 2021 otrzymato spersonalizowane
roku na potrzeby kampanii wyroznienie: specjalnie dla
#RaiseABud Deuce Studio nich opracowano imienne
opracowato limitowane projekty puszek Budweiser
wersje puszek. W ramach opisujgce ich dokonania
catej akcji promocyjnej zawodowe.
POProszono konsumentow Dodatkowo jedna osobo
O nhominowanie osob otrzymata nagrode gtowng
Ze Swojego grona, ktore W postaci trzymiesiecznego

szczegolnie ciezko pracuja. wynagrodzenia.

Uedwedser




Bud's for You

W projekcie limitowane;
edycji zastgpiono oryginalny
branding frazg ,This Bud's For
You”, wykreslong w typografii
stylizowanej na liternictwo

z konca XIX wieku, z czasow

>
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Y
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JAMES SMITH
W S

DBudweiser

We thank you for

gdy PO raz pierwszy
ustanowiono Swieto Pracy.

W Medalionie zamiast
inicjatow BB pojawita sie dton
z butelkg, ktérg wznoszony
jest toast za pracownikow.

Avd2€04daVv






JAYDEN MILLER
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SREWED AND CANNED IN THE USA

LI vclevecser
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Raising a Bud
to Workers
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THIS LABOR DAY
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People of America,
We Salute You

Beginning wn the late 19th century, as the trade unton and labor movements grew, trade
uniomists proposed that a day be set aside lo celebrale labor. With some speculation on
us true ongins, the meaning of Labor Day s undispuled, lo honor and recognize the

contributions of workers to the development and achievements of the Uniled Stales.

Tls Labor Day, Budweiser wants lo shine a light on the stories of the hardworking
people of America. Life has changed for many of us in the past couple of years,

lughlighting the imporiance and our appreciation for workers more than ever. Lel’s raise

a bud to them /W/({l‘.




1 lus Labor Day, Budweiser wanls lo shine a light on-the stortes of the hardworking

people of America. Life has changed for many of us in the past couple of years,

lughlighting the tmportance and our appreciation Jor workers more than ever. Lel’s raise

d /fll// (o //If‘lll /m/({)‘.

THE STORIES OF AMERICA

Below is a random selection of stories, nominated by you for their hardworking

and determination. Read them, enjoy them and share them.

Michelle P.

Hanj’ A’l
Derrvick A
Va b

Veronmica W.
Amd rarbm Tou v

Sue B.
Poeiver of Spoets Nutrotes

Micheal W.

oy Mot Cheng
'

Katrina A.
Florist

Richard A. » & 1 ﬂ
SMop oner

P VNS ST
Chris .'“!. \ - - ‘; )
Doclyard Widder .

Jenny §.

Bt

LOAD MORE
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LET’S RAISE
ABUDT0
WORKERS

Baziiser/ |\ABOR DAY 2021




Interkontynentalna wspoétpraca pomiedzy

browarami

_imitowana edycja Spicy
Mixtape zrodzita sie ze
wspotpracy pomiedzy
browarem litewskim Raudonu
Plytu Alaus Dirbtuves (Red
Brick Beer Workshop)

a amerykanskim Brooklyn
Brewery, ktory od lat

wypuszcza specjalnie
uwarzone najlepsze
,Mmuzyczne” odmiany piw.
Grafika stylizowana na ,old
school” [at 70-tych.










Brooklyn Brewery od lat przygotowuje
kolejne edycje Mixtape'dw w kartonach
o ksztatcie kasety magnetofonowej.
Nazywane sq one zgodnie z konwencjg
muzycznq ,best of": VOL. 1, 2, 3...

> s i

—— e
BROOKLYN MIX VOL. 2 -
|

<€ BEL AIR SOuR. S BROOKLYN PlLsNEk
A ZrookUn LacER B DEFENDER IPA

81




Aveda - akcja na rzecz czystej wody 4

Aveda to weganska marka
kosmetykow pielegnacyjnych
do wtosow i ciata.

Od lat pracuje zgodnie

z ideq zielonej chemii

| biotechnologii, opracowujgc
procesy technologiczne i NPD
W SpOsOb transparentny

| bezpieczny dla srodowiska
oraz ludzi. Aveda angazuje

sie w dziatania charytatywne:

wspotpracuje z ponad setkg
organizacji pozarzgdowych.
Tym razem w ramach

Miesigca Ziemi opracowata
imitowanqg edycje balsamu
Botanic Repair. Tubki
wykonane sq z plastiku, ktory
pochodzi z oczyszczania
oceanow. Marka deklaruje
porzekazanie 10 dolaréw ze
sprzedazy kazdej tubki no
rzecz dostepu do czyste|
wody W krajach rozwijajgcych
sie. Akcja ma na celu
zebranie 600 000 dolardw.

We turned ocean
bound plastic
resin into a tube

For earth month
For charity: water

AVEDA

charity: water



hg/125 ml €




Jezyk graficzny ilustracii
oddaje idee pomocy
| dziatania na rzecz

czystego oceanu.
Widzimy tu dton, syreny,

rosliny, fale... A takze
piekno, troske, czutose...
Motyw falowania mozno
takze odczytac jako
nawigzanie do
pielegnacji wtosow.

llustratorka Lisa Tegtmeier
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Puszka na ztote Panettone 4

A
Panettone to niezwykie medal w konkursie ,The Best
wtoskie ciasto wypiekane Panettone Cake”, jaki
tradycyjnie w okresie otrzymata Casa del Dolce
bozonarodzeniowym. Nazwao Bertolini & Figli. Aby uczcic
dostownie oznacza ,duzy wyroznienie, cukiernia
chleb" ze wzgledu na spore porzygotowata wielkg puszke
gabaryty produktu. okolicznosciowq, specjalnie
Diugodojrzewajgca babka zaprojektowang na te
drozdzowa nie jest tatwym okazje. Cata partia zostata
wypiekiem. Tym wiekszym wyprzedana w miesigc!

prestizem cieszy sie ztoty










Konsumenci rysujg ketchup 4

A
Jesli ktos poprositby was Uczestnicy nie wiedzieli, jaka
O narysowanie ketchupu, Mmarka keczupu za tym stol,
co byscie namalowali? a i tak spontanicznie wiele
Dziesigtki osob z réznych orac dotyczyto marki Heinz.
krajow poproszono o takie Tak powstata absolutnie
zadanie w ramach nietypowa limitowana edycja
eksperymentu | kampania Heinza.

przeprowadzanego przez
kanadyjskg agencje Rethink.
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Heinz Ketchup Glass
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IT HAS TO BE
WEINZ

DRAW KETCHUP. GET HEINZ.
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120 lat marki San Pellegrino 4

4
/ okazji 120. urodzin marki celebracja. Dodatkowo

San Pellegrino powstata zaproszono 120 mtodych
unikalna, diamentowa artystow do stworzenia grafik
butelka oraz opalizujgce interpretujgcych historie San
metalicznie etykiety. Pellegrino, co zamienito

Szkto butelki ,oszlifowano” jak  media spotecznosciowe
diament, przyozdabiajgc jej marki w prawdziwg wirtualng

gorng czesc fasetkami, ktdre galerie sztuki.
dajg niesamowite ztudzenio

swietlne. 120 lat to szlachetny

wiek, stgd ta diamentowo

.' .'-o.
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ot b0 GFAS G LU/ O
S.PELLEGRINO

HONORED  BE PART of
YOUR BEST MOMENTS
for 120 YEARS

#Sanpellegrinol120




Diamentowa butelka San Pellegrino




THE STORY OF AN

TALIAN ICON R AL

NOW, ILLUSTRATED

EXHIBIT
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Zielony Campbell

Aby podkresli¢
zaangazowanie marki
w kwestie srodowiskowe,

Ca
na
We

mpbell zdecydowat sie
iImitowang edycje dwoch
riantow kultowych zup:

pomidorowej | minestrone

z dodawanymi do nich
nasionami pomidorow. Marko
zacheca swoich
konsumentdw do posiania

wtasnych roslinek, a takze
edukuje w zakresie domowej
uprawy pomidorow. Aby
podkresli¢ srodowiskowy
wymiar akcji, Campbell's
zdecydowat sie na naprawde
odwazne zielone puszki. To
chyba pierwszy raz w histori,
kiedy to ikoniczne logo
pojawia sie na tle innym niz
czerwone.
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Zrodia

ttps://davidsonbranding.com.au/case-study/chobunny-easter-flip/
nttps://davidsonbranding.com.au/case-study/chobani-unicorn/#
nttps://www.facebook.com/institutodevision/photos/
Q.693316517358149/3722593377763766/ ?type=3
https://packagingoftheworld.com/2023/02/club-colombia-eterno-una-historia-
nonuya.html

nttps://www.clubcolombia.com.co/eterno/don-abel-rodriguez
nttps://wheretheleavesfall.com/explore/article-index/the-plant-name-giver/
nttps://segurossura.com/co/blog/revista-5-sentidos/abel-rodriguez-el-artista-de-

106

a-selva/

nttps://institutodevision.com/visionarios/abel-rodriguez/
nttps://thedieline.com/blog/2021/8/11/who-gives-a-crap-the-wheres-the-loo-
edition

nttps://au.whogivesacrap.org/pages/about-us
nttps://thedieline.com/blog/2023/3/22/who-gives-a-crap-earth-a-limited-edition
nttps://www.ultracreative.com/gogurt
nttps://packagingoftheworld.com/2022/08/old-mout.html
nttps://musebycl.io/health/cure-racism-pills-hit-nyc-stores-agencys-rogue-
stunt#&gid=2&pid=2
https://thedieline.com/blog/2022/6/1/cure-for-racism-is-anti-aapi-hate-
awareness-campaign-featuring-fake-packaginghttps://
www.famouscampaigns.com/2022/05/guerrilla-campaign-plants-cure-for-racism-
in-pharmacies/
"ttps://packagingoftheworld.com/2021/08/pepsi-limited-edition-nyc-bottles.html
nttps://packagingoftheworld.com/2023/11/saudi-national-day-pringles.html
nttps://mashable.com/article/how-the-pringles-mascot-got-his-name-julius-
wikipedia
https://packagingoftheworld.com/2021/10/budweiser-raiseabud-campaign-
and.html

https://packagingoftheworld.com/2021/01/spicy-mixtape-lbeer.html
https://defol.io/balticbest20/2020-spicy-mixtape/80922 https://
packagingoftheworld.com/2023/03/limited-edition-aveda-packaging-is-made-
from-ocean-bound-plastic.html
https://packagingoftheworld.com/2023/11/tin-packaging-for-casa-del-dolce-
panettone.html https://www.sanpellegrino.com/s.pellegrino-water/inspired-
initiatives/120-years https://www.facebook.com/Sanpellegrino/photos
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