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Projektujgc z myslg miejsca, ktdre stawia sobie

O dzieciach i mtodziezy, ambitny plan krzewienia
W pewnym sensie kompetencii przysztosci,
orogramujemy przysztosc. zarazajgc nie tylko dzieci




B jak Buglo — projekt 4/4branddesign

Rebranding Buglo to
opowiesc o wysokie] jakosci
rzemiosle, profesjonalizmie

| technicznym
ZAawansowaniu

bez przynudzania!

Buglo — producent placow
zabaw i sitowni zewnetrznych,
ZQtosit sie do nas z potrzebg
zdefiniowania strateqii

| stworzenia nowego systemu

identyfikacji wizualne.

Ta dobrze ugruntowana
na polskim rynku marka
staneta przed wyzwaniem
wzmocnienia swojej pozyci
na rynkach zagranicznych.
Dodatkowo potrzebowata
odswiezenia designu

| nacechowania

g0 budzgcym zaufanie
profesjonalizmem.




B jak Buglo — projekt 4/4branddesign

4
4

/aproponowany przez Nas takze do identyfikagji.

projekt logo i jezyka Punktem wyjscia dla tego

wizualnego nawigzuje konceptu byta dla nas

do litery B obecnej w nazwie. nieposkromiona energiaq,

Nadalismy jej jednak bardziej  jaka towarzyszy dzieciom

nowoczesny charakter, na placach zabaw.

a ksztatt wprowadzilismy
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Kreatywne place zabaw Buglo
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B jak Buglo, B jak bezpieczenstwo

System opiera sie na
kKreatywnej idel
wkomponowania zyciq,
zabawy i energii w litere B, co
wspiera uzupertniajgcy system
geometrycznych ksztattow
spojnych z jej krzywiznami.
Poza wspdtczesnym
designem i profesjonalizmem
ludzi tworzgcych place
zabaw Buglo, nadrzedng
wartosciqg | Immanentng
cechqg marki jest zapewnianie

4

bezpieczenstwa i stabilnosci
obiektow. Dzieki temu dzieci
otrzymujg wspaniate pole
do eksploracji, radosne
miejsce do rozwijania

| sprawdzania swoich
mozliwosci podczas zabawy
w bezpiecznych warunkach.




B jak Buglo — projekt 4/4branddesign




Matplaneta - projekt 4/4branddesign 4

Odbylismy fantastyczng
przygode do Matplanety,
bedgcej miedzypokoleniowqg
przestrzeniq rozwoju

dzieki matematyce

| programowaniu. Ten case
to przyktad brandingu
strategicznego: wspolnie

z Klientem, nauczycielami

| rodzicami uczniow
Matplanety wypracowalismy
strategie marki opartg no
<larownej wizji wspierania
'0zZWOoju kompetenc
przysztosci dzieki treningom

&

matpPLaneta

logicznego myslenia.
Jestesmy przekonani, ze
kazdy czas jest dobry,

by je trenowad! Sprawnao
gtowa, rozumienie zjawisk,
umiejetnosc tqczenia faktow
| wyciggania wnioskow to
klucz do samodzielnosci

| realizowania wiasnych
polandw. Wspdlnie
zidentyfikowalismy wartosci
| osobowosC marki, a potem
ubralismy to w inspirujgcy,
peten radosci, kompleksowy
branding.

jest
(wszedzie )(@)




matpPLaneta .
Dzieki swietnej kadrze, lch celem byto

ciekawym metodom rozwoju unowoczesnienie wizerunku,

| przyjaznej atmosferze tak by lepiej oddawat
Matplaneta pomaga oswoic wartoscli | pasje je] tworcow.
Mmatematyke. Pokazuje, ze W projektowaniu

jest fascynujgca i obecna postawiliSmy na ciggtosc:

W codziennym zyciu, a przez zachowalismy symbolike

to praktyczna i... niezbedna. syghetu — planety — oraz

By wzmocnic przekaz, dotychczasowq kolorystyke.
zapewni¢ wiekszg Zywy, zielony kolor komunikuje
rozpoznawalnosc, energie | Swiezosc spojrzeniq,
a tym samym wzrost symbol matematycznej
zainteresowania ofertg oraz planety kojarzy sie z radoscig
wzrost liczby ucznidow — po 12 odkrywania, wyruszania
latach na rynku Matplaneta W nieznane, by je poznac,
zdecydowata sie na zmiany. zbadac i opisac.

&

I

Matematyka
| programowanie
elEI dzieci | mtodziezy

{Wquduj na Matplanecie! }




Logo bohater — Matplanetka 4

4
Stworzylismy nowego | programowania. Stanowi
bohatera marki: Matplanetke,  wciggajgcy element

ktora prowadzi nas przez komunikacyjny: ozywio

swiat matematyki | ociepla wizerunek.

matpPLaneta X
. = v - .; : ( . .; ?

nowego :

(bohatera)naszej marki -

pf’ 6 s %
Matplanetke! ; (-3 2
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matpPLaneta

Matematyka IESIWERTTTILY




Archetypy Matplanety 4

/A
Matplanete charakteryzujg — Medrzec, badajgcy swiat,
dwa archetypy: wiodgcy — poszukujgcy prawdy, ale
Odkrywca, ktérego cechuje przede wszystkim dzielgcy sie
ciekawos¢ i zamitowanie do wiedzq | wspotpracujgcy
przygody, jego celem jest Z Innymi autorytetami.

zrozumiec swiat; wspierqjgcy

W matplanecie
rozwijam

(kompetencje)

przysztosci.

Dzieki treningom legicznego myslenia, pcmagamy dzieciom
| mtodziezy zrozumiec otaczajacy nas swiat.

matPLaneta matpPLaneta

wolnosé

Auzoetods

egocentryczny

F‘J\ porzadek
{Wquduj na Matplanecie! }
"\'2=]gdelded] | OSObOWOSE Kazdy czas {54 dobry,

@QEITD matplaneta by trenowaé (myslenie.)

{ Wyladuj na Matplanecie! }



Wartosci Matplanety 4

/A
Matematyka jest wszedzie umystu i na siebie nawzajem.
| jest satysfakcjonujgcg | to wtadnie oddaje nowy
porzygodqg! Dla Matplanety wizerunek marki: radosc¢
najwazniejsze sq wiedza, POzZNAWANIQ, INspirowanie
pasja i ciekawose, ale tez | doswiadczanie rzeczywistosci
optymizm oraz otwartosc jako ekscytujgce] przygody.
Y - +
math "g
crazy! matpPLaneta

na mnie

&
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matPLaneta




{Wquduj na Matplanecie! }

2/ )
matematyka Zobacz ERElCHIT WAE
wszedzie ) wszedzie




Teatr Monkey Baa z Australii 4

Teatr Monkey Baa z Australii uwzglednic¢ potrzeby wielu
realizuje misje tworzenio grup wiekowych, stworzono
iInspirujgce] sztuki dla dzieci emocjonalng, zywiotowqg

| mtodziezy, zapewniania identyfikacje wizualng,
dostepnosci sceny teatralne; tgczgcq rozne style
poprzez liczne spektakle ilustracyjne w kolaze
wyjazdowe oraz otwarcie sie graficzno-typograficzne

na wydarzenia online. INspirowane powiesciami
Aby by¢ atrakcyjnym dla oraz bajkami dla dzieci
najbardzie] wymagajgce] | mtodziezy.

oublicznosci, a takze




Sztuka to emocje

Sztuka to emocje, a takze
nauka ich rozpoznawaniag,
wyrazaniq, interpretacii.
Ciekawym i niezwykle
kreatywnym pomystem nowej
identyfikacji teatru Monkey
Baa jest stworzenie
wizualnego alfabetu emocj,
ktory moze wystepowac

w formie statycznej, ale takze
ruchomej. Wielokolorowe
emoji w wersji ilustracyjnej
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wycinanki utatwiajg
pudowanie zaangazowania
| Interakcje z grupg
odbiorcow tak mocno
zyjgcych w swiecie mediow
spotecznosciowych. [dealne
do tgczenia wg wtasnych
potrzeb | umieszczania

Z Innymi tresciami!

| oczywiscie zapewniqjq
SPOJNOSC Mmarce.
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https://universalfavourite.com.au/work/monkey-baa-theatre-company
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https://universalfavourite.com.au/work/monkey-baa-theatre-company



Emocjonalno-kolazowa identyfikacja 4
wizualna Monkey Baa Theatre Company 4

Possum Magic

Edward the Emu - O00000000L Josephine Wants to Dance

Explore every ®
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imagination. > 2
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Emocjonalno-kolazowa identyfikacja
wizualna Monkey Baa Theatre Company

littpsasiuniversalfavourite.com.au By bad-theatre-company



Emocjonalno-kolazowa identyfikacja
wizualna Monkey Baa Theatre Company
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Emocjonalno-kolazowa identyfikacja 4
wizualna Monkey Baa Theatre Company 4

https://universalfavourite.com.au/work/monkey-baa-theatre-company




Emocjonalno-kolazowa identyfikacja 4

wizualna Monkey Baa Theatre Company 4
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A Monkey Baa Theatre Company Production Based on the books by Sheena Knowles and Rod Clement
Written for the stage and directed by Cva Di Cesare

ARA Darling 10-21
Quarter Theatre January

e & |y W

monkeybaa.com.au




A Monkey Baa Theatre Company Production Based on the book by Jackie French and BmceWhatlev
Adapted by Eva Di Gesare. Sandra Eldridge and Tim McGarry

ARA Darling
Quarter Theatre
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A Monkey Baa Theatre Compeany Production Based on the book by Janeen Brian.
Written for the stage by Jenevieve Chang

ARA Darling 19-24
Quarter Theatre June

rhonkeybaa.com.au




Festiwal Rodzinny Inny Swiat 4

/A
Festiwal Rodzinny ,Another eksplorowac swojg
World" zorganizowany przez kreatywnosc | wyrazac siebie
Muzeum Sztuki Nowoczesnegj W przyjaznym srodowisku.
(MoMA) w Nowym Jorku to Projekt skupiat sie no
Kreatywne przedsiewziecie, roznorodnych dziataniach,
<tore miato na celu pozwalajgc uczestnikom na
zaangazowanie dzieci tworzenie wtasnych dziet
| rodzin w sztuke poprzez sztuki. Mogli oni bra¢ udziat
iInteraktywne | zabawne w roznych zajeciach, od
doswiadczenia. To malowania, przez rysowanie,
urzeczywistnianie idei Az po tworzenie instalacii
odkrywania sztuki poprzez artystycznych, by rozwijac
zabawe. Gtownym celem umiejetnosci plastyczne
byto stworzenie przestrzeni, | wyobraznie.

w ktdre] dzieci mogtyby

https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325

Family Festival: (6 @%
Another World
e

= ™\
YO

0
M 0 M A Tickets at;n\oma.org/l




Autorzy projektu to studio Little
Troop, ktére stworzyto zestaw
odwaznych, graficznych,
pozaziemskich postaci
reprezentujgcych réznorodne
formy zycia.

.|

.

7 X

Kazda postac¢ zostata tak
zaprojektowana, aby wyrazaé
potgczenie kreatywnosci

i inkluzywnosci. Identyfikacja
wizualna festiwalu to
mieszanina stworzen
uosabiajgca réznorodnosé
organizmow: kwiatopodobne
r~Zaskoczone” rosliny, fioletowe
zaby, grzyby obserwatorzy -

wszyscy jak z basniowego,
odrobine surrealistycznego snu.

https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325
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‘e Spaces to play, create, and dream Feb15-19,2025 &
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e Spaces to play, create, and dream

y

al: ":"An

Family Festival:
Anoth?r Wg"rld

Feb 15-19, Spaces locreate, play and d

Family Festival:
Another World

Feb 15-19. Spaces lo create, play and dream.

e |

Joinus for five days of art angl
OMA activities exploring the natuys
world. Book tickets now.

Family Festival:

Family Festival:
Another World

Another World

Feb 15<18. Spaces to create, play and dream.

Family Festival:
ﬁnother Wgrld

ah) 15-<19. Spaces Lo creale, play and dr

(e)e)

Join us for five days of art and
o activities exploring the natural
world. Book tickets now.

Family Festival:
Ano.therWorId

~{

Join us for five days of art and
o activities exploring the natural
world. Book tickets now.

Family Festival:
Another World

Feb 15-19. Spaces to create, play and dream.

Family Festival:
Another World

Feb 15-19. Spaces to create, play and dream.

@)(0)

Joinus for five days of art and
MoMA s,
world. Book tickets now.

Joirvus for five days of art and
MoMA i
world. Book tickets now.




Facil
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Festivat:
I
S toplay, -
e (Feb15°19, 2025

dream

Featuring art and activities exploring
nature, sustainability, and world building

M O M A Tickets at moma.org

https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325
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Welcome to MoMA Family

Festival: Another World! Table of

Get ready for an adventure Contents
celebrating the magic

of nature and ways to Acceasibility mnd Family Necds
care for our planet.

Usc this guide 1o explore sverything that's happening,
lnsen more about our colaborating artists, and maviga te
the Muscum

MoretloExplore

Eating and Shopping
Sems Lainabibty a1t MOMA

Maps

Gallery | == | Family Films:
Activities CEIR The World Around Us

d \ A Vv v Titus Theater 2, Floor 72
10:30 a,.m,~4:00 p.m, , | f/ ! On loop from 10:00 am. to 3:00 p.m.

Explore MoMA's collection Enjoy two programs of
short flims that take us

on a2 sernory sadventure

Croate a character from
YOUr community using
collage materials.,

through drog-in, hands-on
activities! Choose the ones
that interest your family and
MO 1 YyOUr own pace Callery 416, Floor 4

Contribute 10 a collaborative
WHAVINE proect
Design an imaginative

Marron Family Abtrsam, Floor 2 creabture wsing model magic

» '

' : - Gallery 500, Floor 4

Sack, arrange. and b
wsing blocks

Fiaar 2 Layor colors to show a
place that is special to you

Gallery 220

Gabery 515, Hoor S

Tellastorybycreamting a |
textured plate and making
& surface rubbing.

Gallery 234 . Foor 2

https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325




Festiwal podkreslat znaczenie
sztuki w codziennym zyciu
dzieci i pokazywat, ze kazdy
ma potencjat do tworzenia

| czerpania radosci z wyrazania
siebie.

To podejscie sprzyja rozwojowi
wyobrazni, a takze
umiejetnosci spotecznych
poprzez wspotprace i dzielenie
sie doswiadczeniami
artystycznymi z rowiesnikami.

Sztuka jako narzedzie edukaciji

| integracji tworzy przyjazne
srodowisko, w ktérym dzieciiich
rodziny mogqg wspolnie uczy¢ sie
I bawié. To krok w strone
przysztosci, rozwijajgcy
kreatywnosé i zachecajqcy do
myslenia poza schematami.



Zespotowi designerskiemu Little Troop udato sie 4
zaprojektowaé grafike, ktéra byta zaréwno 4
atrakcyjna wizualnie, jak i funkcjonalna, wciggajgca
w zabawe formgq i zachecajgca do wiasnej
tworczosci.

Spacesto AW
play,create, 55
and dream ‘

Featuring art and activities exploring
nature, sustainablility, and worlid buliding

FamilyFestival:
AnotherWorld

Spaces to create, play, and dream
Feb15-19, 2025

Color inor outside the linss




https://www.itsnicethat..coM/h;_ - - -family-festival-graphic-design-project-050325



Chupa Chups

Kultowe lizaki Chupa Chups -

kto nie zna dzieciece| radosci

izania owocowych smakow?

Co ciekawe, Chupa
jako nazwa dla nas

Chups
brzmi

abstrakcyjnie — ma w sobie

ten charakterystycz
powtorzenia — nato

Ny rytm
mMiast

w hiszpanskim oryQi

nale jest

nazwg w duzym stopniu

dostowng: pochodz
czasownika chupar:

| od
SSAC,

Logo 1969 projektu Salvadora Dali

lizac¢ :) Drugg ciekawostkg
ZWigzang z markq jest fakt,
ze charakterystyczne logo
nawiqgzujgce ksztattem do
margaretki zaprojektowat
sam Salvador Dali!
Margaretka symbolizuje
Mtodosc, radosc, swiezosc.
Kwiat ten jest wreczany jako
gest przyjazni | wyraz
dobrych intencii.

Chupa

®

Obecne logo



Chupa Chups

A
/A
Charakterystyczne utozenie do formy dostownego
izakdw to jeden z elementdw  bukietu. Taka zabawao
brandingu Chupa Chups, Z wtasnym brandingiem
ktory byt mozliwy dzieki | produktem pozwala na...
umieszczeniu logotypu rozszerzenie grupy docelowej
w gornej czesci lizaka. o dorostych i dodanie
Wspotczesnie wyewoluowat prezentowej okazji
zakupowe|.
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Display Chupa Chups z logo Salvadora Dali Bukiet z lizakéw / amazon.com



http://amazon.com

Chupa Chups

A
A
/a kazdym razem, gdy z biznesem. Chupa Chups
siegamy po Chupa Chups, zawdziecza Dalemu nie tylko
nie trzymamy w reku jedynie ponadczasowy znak, ale
stodkiego lizaka. Trzymamy takze jego umiejscowienie

kawatek historii, symbol w gornej czesci kulki.
wspotpracy wizjonera

10 forskellige *-§
slags shkkepmde
med is-

og frugtsmag,

Nu kan d ﬂ erdens mest
kendte nd i Danmark.
Den magc anbelt‘dgudt
og varer ca dobbelt s lenge,
Vaelg mellem 10 forskellige slags.

https://dialgallery.pl/pl/lista-artystow/17613-salvador-dali







Fitbit Ace — by poruszy¢ dzieciaki 4

Pierwszy smartwatch
zaprojektowany z myslg

O dzieciach. U podstaw tego
projektu lezata idea: jak
poruszyc¢ pokolenie
wychowane na grach?
Poruszy¢ w sensie dostownym
— Jak sprawic, by dzieciaki
spedzaty wiecej czasu no
swiezym powietrzu, jak
zachecic¢ ich do aktywnosci?
Ale takze poruszenie w sensie
metaforycznym: jak
zAangazowdac najbardzig|
wymagajgcego odbiorce —

MOVING THE
NEXT GENERATION
OF GAMERS.

dziecko. Tak powstat zegarek
Fitbbit Ace LTE, ktory sprawiaq,
ze aktywnosc fizyczna staje
sie wCiggQjgcqg grg, a nie
przykrym obowigzkiem.
Pomyslano takze

O oplekunach, zapewnigjgc
rodzicom mozliwosce
okalizowania swoich dzieci.
Projekt Koto Studio to
kolorowa wizja zdrowszej
przysztosci, w ktorej zardwno
dziecl, jak | rodzice czujqg sie
zaopiekowani | zmotywowani
do dziatania.

———

/%4.

O
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/A
Fitbit Ace ma wszystko, co roznorodne wyzwania
przycigga dzieci: kolorowy, | nagrody, ktore zachecajg
przyjazny interfejs, do ruchu.

GAMING JUST
GOT MOVING.

WE INVITE YOU IN.
WE MAKE IT FUN.
WE GO FORIT.




https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/
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https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/



LET
THEM

GET
WEIRD.

GOING.
MOVE

MEANIT.

https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/
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Spooky Pugs and Glitterbomb Skate bands

LIKE YOU
MEAN IT.

https://koto.studio/work/fitbit-ace-Ite/
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LvS

Daily Quests

w % %k &

Move Goal

https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/




WEIRD

AND WONDERFUL.
LIKE CHICKENS
WEARING ROLLER
SKATES.

LOV/

TRAIT 03 TRAIT 04

BECAUSE IT’S FUN
BECAUSE IT’S FUN
BECAUSE IT’S FU
BEGAUSE IT°S FU
SECAUSE IT’S FU
BECAUSE IT’S FU
BECAUSE IT’S FU

https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/




BRAND TERMS

THE WORLD

Bit Valley

The world we're cresting within
Fitbit Ace 't where our eejies
and games live.

THE PRODUCT

Smartwatch

All the best features of a smartwatch
and gaming console, with a distinct
forus on games and play.

THE CHARACTERS

Eejies

The customizable characlers
that ma<2 up our world.

THE COLLECTIBLE

Fitbit Ace'™
Band

The collectakle straps that unlock more
ways for gamers to express themselves
(rhink: mare ourfits, more rooms, £r¢.)

THE CURRENCY

Tickets

The eamnable, spendable,
game-centric currancy.

THE ACTIVITY TRACKER

Move Score

Visualized by the Noodle—a snake-like
tracker that wraps arcund the screen—
me mova seora is earnad by playing
games, and by kids' getting moving.

https://koto.studio/work/fitbit-ace-Ite/

THE SUBSCRIPTION

Ace Pass™

The subscription service Lo exparience
the full scope of Ace ', It's a cleer ncd
to gamas—ycur pass to all things fun,

Fitbit
Arcade

The Fitbit Arcade s a direct nad to
the device heritage, but alse a fun
raference ro nostalgic gaming.




Fitbit Ace - by poruszy¢ dzieciaki 4

i fitbit

\

GAMIFIED |
GOING.

https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/
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Uwspoétczesniona Nibylandia 4

Autor Piotrusia Panao

J.M. Barrie przepisat prawo
do dysponowanid spuscizng

| wizerunkiem catego
uniwersum Nibylandii
Szpitalowi Dzieciecemu
Great Ormond Street (GOSH).
Do dzis dochody

ze sprzedazy Piotrusia Panao
w kazdej postaci

wspierajg prace tej placowki,
a ich zarzgdzaniem

| rozporzgdzaniem zajmuje
sie specjalnie powotana
fundacja GOSH Chairity.
Nibylandia musiata sie jednak

4

odswiezyC | zreinterpretowac,
aby by¢ atrakcyjng dla
wspodtczesnych dzieci (duzych
i matych). Przy okazji
stworzono kompleksowy
katalog franczyzowo-
icencyjny umozliwiajgcy
produkcje gadzetdow

| motywow zwigzanych z tg
magiczng kraing. Projekt
studia Crash tgczy klasyke

Z uwspotczesniong kreskag

| paletg barw, oferujgc
wachlarz grafik i krajobrazow

dla kazdego z bohaterow
Nibylandii.

NEVERIAN




Neverland




Nowy Piotrus Pan 4

https://crushcreative.co.uk/work/neverland/
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Pierwsze twarze Piotrusia Pana A

Postac Piotrusia byta
INspirowana podopiecznym
autora, wiec od poczgtku
miata konkretng twarz.
Jednak ku niezadowoleniu
autora szybko pojawili sie
nowi modele, np. do rzezby
George'a Framptomao
POzOWA juZ iINNy chiopiec.
tak z biegiem czasu rysy
Piotrusia ulegaty
transformacjom, choc

charakterystyczna czuprynag,
postrzepione zielone ubranie

POzOSta|g niezmienne.

- -l : Y y
* J-M-BARRIE - 3?4

Oktadka ,Piotrus Pan i Wendy"”
z 1915 r. / Wikipedio

«

Michael Ieln Davies, rzybrony

syn J. M. Barriego, pierwowzor postaci

Piotrusia Pana / Wikipedia

Kensington Gardens, rzezba
Sir George'a Framptoma z 1912 r. / Wikipedia






Neverland
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https://crushcreative.co.uk/work/neverland/

66

There are many
different Kinds
Oof bravery.

J].M.Barrie

V.
My dream : / /
journal /

LD T




Design z myslg o lepszej przysztosci 4

Rura to zatozona w 2016 roku Z Futurebrand miata na celu

organizacja non-profit, stworzenie wizerunku z jednej
ZNnana wczesniej jako strony atrakcyjnego dlo
Chemins d’Avenirs, ktéra ma mtodych beneficjentow

na celu likwidacje podziatdw programow, a z drugie;
terytorialnych oraz przyciggniecie partnerow
promowanie rownych szans biznesowych, ktorzy

dla mtodziezy z terendw umozliwig realizacje mig;ji
wiejskich i matych miasteczek  uwalniania potencjatu

we Francji. Zmiana mtodziezy z terendw wiejskich
tozsamosci marki | Wyrownywania ich szans no
realizowana wspdlnie ozw0j, edukacje i prace.

https://www.futurebrand.com/our-work/rura




R\UIrQ

Marke ozywiajq totemy

- wymienne elementy
graficzne sktadajgce sie

z roznych ksztattdw i koloréw,
reprezentujgce
roznorodnosé, elastycznosé

| kreatywnosé, ktéra pomaga

znajdowacd rozwigzania
| daje szanse na rozwo,.




Rura — stowarzyszenie,
ktére walczy z podziatami
terytorialnymi, stawiajqgc
na mtodziez z obszaréw
wiejskich i matych

W miejscowosci.

Rura, I’association qui lutte
contre les fractures territoriales
en pariant sur les jeunes de la

&
~

N LA
1

i

ruralité et des petites villes.

https://www.futurebrand.com/our-work/rura
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https://www.futurebrand.com/our-work/rura



Hello Mathilde !

Quelles sont les

qualités d'un ingénieur
en robotique ?

La premiére chose que
o je peux te conseiller...
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OFFRONS DES
PERSPECTIVES

A LA JEUNESSE
RURALE .
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MENTOREZ
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POTENTIEL
DES JEUNES
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Skautki

ldea skautingu powstata na
przetomie XIX i XX wieku

w Anglii dzieki inicjatywie
Roberta Baden Powella. No
grunt amerykanski przeniosta
jg Juliette Gordon Low,
zaktadajgc pierwsze druzyny
przewodniczek Girl Guides,
od 1913 r. przemianowane

na skautki: Girl Scouts. Od
momentu powstania ruchu,
miedzynarodowym

girl scouts

Building girls of
courage, confidence,

and character,
who make the world
a better place.
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symbolem harcerstwa jest
lilijka wskazujgca dobry
kKierunek, ,w gore" —
OzNACzAjgcy rozwoj,
ksztatcenie sie.

Obecne logo funkcjonuje
od 1978 roku | w uproszczone|
formie stato sie podstawg
dla agencji Collins do
stworzenia odswiezonego,
kompleksowego brandingu.

&

& e

https://www.wearecollins.com/work/girl-scouts/
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A girl with a dream e is a girl with a match. = The
second she puts her mind to it, it’ll strike.® At first
only a flash. » A glow, flickering, in her brain. A E
with space, that slow burn sparks, and speeds

One match whirring like wildfire.= Til tk
OAndoffshegoes :u S 1er she
nowknows. ORalsmgthat '0iCE shersleeves.
—Scmplrgha ces. = Dreaming her

here she never thought she could
11 lig 1€ way * listening to nothing » but
oright-red beating of the heart e she was born

ith.® Because a girl with a dream ais a girl witha
natct OAnd we believe » the future is hers to have.

SRR LRl

Juliette Gordon Low miata
idee, by przygotowacd
dziewczeta na spotkanie
ze Swiatem z ,odwagq,
pewnosciqg siebie

i charakterem”. Od ponad
stu lat harcerki odgrywajg
aktywnq role w kazdym
kulturowym punkcie
zwrotnym historii Ameryki.
Od praw kobiet po prawa
obywatelskie. Byty
pionierkami kobiecego
przywodztwa w réznych
dziedzinach. Skauting to

F T om0\

zachecanie dziewczqt do
dziatania w imieniu swoich
marzen i zmieniania swiata
na lepsze. Od poczqgtku
istnienia idea ta byla
reprezentowana przez
symbol lilijki. | nadal jest on
podstawqg do budowania
wyrazistego brandingu
skautek. Uproszczony ksztatt
zostat uzupetniony o rodzine
figur stanowiqgcych podstawe
do tworzenia odznak
sprawnosci harcerskich, jak
i elementéw komunikaciji.




earecollins.com/work/girl-scouts/
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Astronat

[nventors. = ' Artists.

Trailblazers.

L Engineers. J

https:// Www.vyéarecollins.com /work/qgirl-scouts/
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https://www.wearecollins.com/work/girl-scouts/




o YourtTee

Honor vour
[eelings.
Set boundaries
for yourself,

Be present. It’s okay to
think about the past and
future, but living in the

moment Is important too.




Daisy Trio Crossbody Bag

‘ Eco-Conscious Foam Produced by a woman-owned tusiness. This

. - product is craftzd from biodegradable foam. It is
durably designed from degradadle materials and
made to reduce long-term pollusion, so it won't

‘ Nylon
' ~ outlast its stay on the planet.

‘ Sizing: One Size

Dadsy Trio
Sequin Jacket

Da.isy CO].leCtion ,. Ezb) Beanie . . D3

._"

O ’\!_ AR ﬁ:u

~igd
\ .\_\ y

o

Ls
Calsy Slim
Enil Pants

D4
Daisy Trio
Crossbody

o7

> -,
Daisy Mini 4 \

Rackpack
D6 AT pew .
Dalsy // 3 »
‘% '

Scrunchie

*




Basehall
Cap

~ Junior Collection o i

Jz
Junicr Shing
Bacspack

Js

Juwasnn
Chambray
Shirt Dress

J6
Juniie Sca 0

& Wiggle Set

”
Junwr Beret

Brownie Collection \ Pocket

B3
Brownle
Scarf

BA
Brownle
Jumper

ni
Prowmie
Knot Headband

RS
Rrowmie
Relaxed Cardigan

https://www.wearecollins.com/work/qgirl-scouts/
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Advoeale
Nu‘ N '

T GirlScads
Difterec:

girl xo-uiv ;

2 = ,1 i o G
Sir, Scouks
Global Hourd:abie

S -
You'll -
-
never krnow ”: .

oy Trail-blazers.

what vou can do

until Star-gazcrs.
voll do.

Change-makers.
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Dappr

olenderski start-up Dappr
od momentu premiery
otrzymuije liczne nagrody

w rodzimej Holandii oraz jest
uznany za przyktad dobrego
designu na arenie
miedzynarodowej. Pomyst
dwoch ojcow inspirowany
codzienng obserwacjqg
wtasnych dzieci: skaleczeniaq,
otarcia i mate wypadki sg
powodem do dumy, o

zdarzajqg sie w czasie
aktywnoscl, zabawy,
poznawania swiata. | jesli
mogq by¢ zaklejone fajnym
plastrem, to jest on jak
prawdziwe trofeum! ,Fajny”
to stowo klucz: oznacza
dizajn, ale tez brak plastiku,
wytrzymatose, elastycznosd,
hipoalergicznosc¢ | dbatose
O Srodowisko.
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Dappr — dzieciecy powod do dumy

Dappr jako dzieciecy powod
do dumy :) Bo trzeba mie¢
odwage, by dziatac

| eksplorowac, mimo ze
czasem zdarzajg sie
potkniecia i upadki. Ale to
one uczg dzieci odpornosci.

Sqg czescig dziatania, wiec

| rozwoju. Dappr pokazuje, ze
zadrapanie sie lub potkniecie
nie musi powstrzymywac
przed kolejng aktywnoscig

| nalezy by¢ dumnym z kazdej
podjete] proby.




Powdd do dumy projektantow  w prestizowym konkursie
(Brandnew Brand Designers): Pentawards 2024.
2 nagrody — ztoto i srebro

2024 2024
Pentawards & Pentawards
Gold Silver

R

= WD




/ /brandnew-group.com/case-dappr/
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Youth To The People

Powstata w 2015 r. w San
-rancisco marka Youth to The
People majgc mtodose

W nazwie zorientowana jest
na mtodych konsumentow,
dla ktérych styl zycia oznaczo
swiadomosc potrzeb
wtasnego ciatq, ale tez

| Srodowiska. U podstaw idel
firmy lezy natura i nauka -
szukanie najskuteczniejszych
sktadnikow aktywnych
pochodzenia roslinnego,

( .

<térych dziatania
orozdrowotne i pielegnacyjne
Majg potwierdzenie

w badaniach. Dodatkowo
Istotny jest proces
orodukcyjny - szukanie
‘ozZwWIgzan zrownowazonych
srodowiskowo, uzywanie
szklanych opakowan, a takze
bezpieczenstwo formut

| Nnieprzeprowadzanie testow
na zwierzetach.

https://www.behance.net/gallery/215202441/Youth-To-The-People

N |




Mtodosé to stan umystu

Topowy produkt YTTP,
Superfood Cleanser, uosabio
filozofie marki: zdrowaq, swieza
skora zaczyna sie od
oczyszczajgcej pielegnacii
opartej na naturalnych
sktadnikach. Magia tej
formuty wykracza poza
skutecznosc: reprezentu
wszystko, co oznacza YTTP,
potgczenie superfoods oraz
nauki; przyjecie mtodosci jako
stanu umystu i codziennych
rytuatdw, stworzenie
inkluzywnej przestrzeni,

IS
e

g
KALE +
VITANIN C

SPINACH EXTRACTS
DERIVATIVE

. GREEM TEA EXTRACT 0 e E/ AN FORMULAS
PLANT-DERIVED SURFACTANTS : KA LE ﬁ' CREATED IN CALIFORNIA
@ “ c:
EXTRAITS DE CHOU FRISE ( -\+ ‘ SOTINS wE QUALITE )
+ EPINARD PROFESSIONNELLE POUR TOUS  §
DERIVE DE VITAMINE C GR E E N T EA / SUPERALIMENTS + SCIENCE
EXTRALT DE THE VERT - FORMULES VEGANES
IFS D'ORTGINE SPINACH FPFE EN CALIFORNILE
' SUPERFOOD
CLEANSER
A (st
v
\. .
| .;'f‘-
@ N>
L Vg
FACE WASH g’ N

o ( - o af
Er' ) 8 J%.

NETTOYA

M —

w ktore| kreatywnosce

| zdrowie wspotistniegjq,
przeplatajgc sie swobodnie.
/ okazji 10. urodzin
Superfoods Cleanser zyskat
imitowanqg wersje
opakowania zaprojektowang
przez artyste Sebastiana
Curi, znanego z petnych zycia
ilustracji, radosnej energii
ptyngcej z kolordw, form,
dynamiki uktaddw.

Y

PRO-GRADE SKINCARE FCR ALL
SUFERFOUDS + SCIENCE™

oy o
l\é ‘M

NT VISAGE

https://
www.behan
ce.net/
gallery/
215202441/
Youth-To-
The-People




https://www.behance.net/gallery/215202441/Youth-To-The-People



Limitowana edycja wg projektu artysty 4
Sebastiana Curi ilustrujgca mtodosé jako 4

stan umystu i czerpanie energii z roslin.

> : PRO-GRADE SKINCARE FOR ALL
~<"' 4', SUPERFOODS + SCIENCE™ -
"‘.‘ VEGAN FORMULA 7

A KL e
‘ DG ‘Q SircssiomeLLe o s [
B GREEN TEA

i

'¢VITAMINS<%,

SUPERFOOD
CLEANSER

How fouse: Wt acefrst. Dispons 1:2 pumps it = P K e 8
VITAMIN C DERIVATIVE
GREEN TEA EXTRACT C/
PLANT-DERIVED SURFACTANTS

s

EXTRAITS DE CHOU FRISE
+ EPINARD

DERIVE DE VITAMINE C
EXTRAIT DE THE VERT
£

"E‘JSIO.‘N’J'IF—S D 'ORIGINE

VEGETALE

,//’/’//;<<>>>

=S
&
FACE WASH

‘ NETTOYANT VISAGE
\y—¢ /

YOUTHmPEOPLE

237 ML * 8 FL 0OZ

‘LM el

LLRLLY

37605973 024816

https://www.behance.net/gallery/215202441/Youth-To-The-People



Limitowana edycja wg projektu artysty 4
Sebastiana Curi 4




https://www.behance.net/gallery/215202441/Youth-To-The-People

SUPERFOOD CLEANSER ¢

FACE WASH | NETTOYANT VISAGE | 237 ML « 8 FL

Massage onto wet face. Rinse. In case of contact with eyes rinse thoroughly. For external
use only. / Masser sur le visage humide. Rincer. En cas de contact avec les yeux, bien les
rincer. Pour usage externe seulement. / Mfd. For Youth To The People LLC. Arts District, Los
Angeles, CA 90013 / Imp by/par Youth To The People Canada, Montreal H4T 1KS Ecomundo,
EU: 75008 Paris France / UK: London EC1V 2NX / Made in USA With Globally Sourced

Ingredients / Fabriqué Aux E.-U. Ingrédients D'origine Mondiale / youthtothepeople.com
= <D

6? '\_Wj A




https://www.behance.net/gallery/215202441/Youth-To-The-People
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Zrodla



https://universalfavourite.com.au/work/monkey-baa-theatre-company
https://koto.studio/work/fitbit-ace-lte/
https://crushcreative.co.uk/work/neverland/
https://pl.wikipedia.org/wiki/Piotru%C5%9B_Pan_(posta%C4%87)#/media
https://universalfavourite.com.au/work/monkey-baa-theatre-company
https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325
https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325
https://www.futurebrand.com/our-work/rura
https://www.behance.net/gallery/215202441/Youth-To-The-People
https://www.facebook.com/permalink.php/?story_fbid=610462798176016&id=100076369023258
https://www.facebook.com/permalink.php/?story_fbid=610462798176016&id=100076369023258
https://www.vibranding.com/en/portfolio/packaging-chupa-chups
https://dapprcare.com/en
https://brandnew-group.com/case-dappr/
https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325
https://www.itsnicethat.com/articles/little-troop-moma-family-festival-graphic-design-project-050325
https://universalfavourite.com.au/work/monkey-baa-theatre-company

Dziekujemy za
poswiecony czas
| zapraszamy do
projektowania

z zespotem 4/4!

packages
mor®

wwWw.44branddesign.com




